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با وجود رشد 5 برابری بودجه کشور در 8 سال گذشته، عدالت در توزيع فقر شكل گرفته است

نارسایی‎های نظام 
بودجه‎ریزی ایران

فرصت امروز: با وجود اينكه بودجه كش��ور در هش��ت سال گذش��ته بيش از پنج برابر شده و حتي در سه سال 
اخير، شتاب رشد بيشتري گرفته و همواره بيشتر از 30 درصد افزايش را تجربه كرده، اما به لحاظ حقيقي، رشد 
اندكي را نشان مي‌دهد؛ چراکه تورم، بخش اعظمي از رشد بودجه عمومي را بلعيده است. به نظر می‎رسد مسئله 
اصلي در ساختار كلان بودجه، پنهان بودن كسري بودجه است، به ویژه که نظام بودجه‌ريزي در ايران اصولا دچار 
ناترازي است؛ يعني منابع بودجه‌اي دولت بر درآمدها و ماليات استوار نيست و همچنان به منابع حاصل از فروش 
نفت و استقراض از بانك مركزي و فروش اوراق وابسته است. ارزيابي ترازهاي بودجه‌اي، اين واقعيت تلخ را آشكار 
مي‌كند كه كسري تراز عملياتي در دهه 1390 به ويژه از سال 1395 از كسري 56.4 هزار ميليارد توماني، روند 
رو به رشدي را سپري كرده و در سال 1401 با كسري 476.1 هزار ميليارد توماني، 8.2 برابر شده است. اين در 
حالي اس��ت كه بخش��ي از درآمدهاي عمراني صرف پوشش كسري در درآمدهاي جاري شده و هرزمان دولت در 

تامين درآمدهاي نفتي با چالش مواجه بوده از طريق استقراض، تامين مالي شده است.
همچنین با جبران ناترازي بودجه از محل اس��تقراض از صندوق توس��عه ملي و اوراق بدهي و پايه پولي بانك 
مركزي، روند سيطره روزمرگي بر برنامه‌ريزي توسعه‌اي ايران در طول زمان در حال شدت گرفتن است. محصول...

ارزش معاملات خرد به کمترین میزان در 4 سال گذشته رسید

سقوط ارزش معاملات بورس
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80 درصد از خانوارهای هر استان یارانه‌بگیر هستند

نقشه محرومیت استانی در ایران

8

مدیریت و کسب‌و‌کار

2

س�قف سوخت‌گیری با کارت س�وخت شخصی در سراسر کشور )البته به‌جز اس�تان‌های مرزی( که تا 
پیش از این، 60 لیتر در هر نوبت بود، به 50 لیتر در هر نوبت تغییر کرد. آنطور که شرکت ملی پالایش و 

پخش فرآورده‌های نفتی خبر داده است، از روز پنجشنبه سقف‌ سوخت‌گیری با کارت سوخت 
شخصی خودروها که  در هر نوبت 60 لیتر بود، این میزان به 50 لیتر در هر نوبت تغییر کرده...

جزییات تغییر سقف سوخت‌گیری با کارت شخصی

سقف سوخت‌گیری با کارت شخصی 50 لیتر شد

یادداشت

استاندارد دستوری و 
ناترازی‌های اقتصادی

مرتضی افقه، اقتصاددان

جدل بین طرف��داران اقتصاد 
آزاد و اقتصاد متمرکز یا اقتصاد 
دس��توری، سال‌هاس��ت که در 
جه��ان وج��ود داش��ته و دارد. 
تا وق��وع انقلاب ای��ران، فضای 
حاک��م ب��ر اغل��ب کش��ورهای 
جه��ان به‌خصوص کش��ورهای 
درحال‌توس��عه )ازجمله ایران(، 
ضدس��رمایه‌داری ب��ه رهب��ری 
آمرکیا و عمدت��ا با گرایش‌های 
سوسیالیستی همراه بود. در این 
دوره، گروه‌های چپ به‌خصوص 
فعالیت‌ه��ای  ت��وده  ح��زب 
گس��ترده‌ای در ایران داش��ته و 
ه��واداران پروپاقرص��ی در بین 
روش��نفکران و کارگران صنایع 
پیدا ک��رده بودند. انقلاب ایران، 
متأثر از فضای ضدسرمایه‌داری 
حاکم در بی��ن گروه‌های مبارز 
از جمل��ه گروه‌ه��ای مذهب��ی 
به‌خص��وص جوان��ان متأث��ر از 
اندیش��ه‌های انقلابی شریعتی و 
البته با رهبری روحانیت سنتی 
در سال 1357 به پیروزی رسید. 
ش��ریعتی در واقع، اندیشه‌های 
دوره  آن  در  )ک��ه  را  چ��پ 
خریداران زیادی داش��ت و کی 
پرستیژ تلقی می‌شد( اسلامیزه 
ک��رده و گروه‌های وس��یعی از 
جوان��ان مذهبی و دانش��گاهی 
را به خود ج��ذب کرد. در دهه 
اول انقلاب به دلیل تداوم فضای 
چ��پ‌زده دوران پیش از انقلاب 
و هم ب��ه دلیل آش��فتگی‌های 
سیاس��ی و به دنبال آن، حمله 
عراق به ای��ران، اقتصاد ایران به 
شدت متمرکز و دستوری بود. 
ادامه در همین صفحه

3 ربیع‌الثانی 1445 - سـال نهم
شماره‌‌ 2554

8 صفحه - 5000 تومان

Mon.7 Oct 2024

در همین فضای ضدس��رمایه‌داری، قانون اساسی تدوین‌شده به‌خصوص 
در بخش اقتصادی به شدت روح سوسیالیستی به خود گرفت. با این وصف، 
ب��ا توجه به هرج و مرج‌های سیاس��ی و فراگیری جنگ، همین سیاس��ت 
اقتصاد دس��توری و متمرکز، مانع از آن ش��د که توده مردم با مش��کلات 

اقتصادی سخت‌تری مواجه شوند.
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با پایان جنگ و ش��روع ریاس��ت جمهوری آقای هاش��می رفسنجانی، 
گروه‌ه��ای طرفدار اقتصاد آزاد فرصت یافتند تا به ترویج و تبلیغ امتیازات 
اقتصاد آزاد و نکوهش اقتصاد دستوری و متمرکز بپردازند. رفسنجانی نیز 
از حامی��ان ای��ن تفکر بود و برنامه پنج‌ س��اله اول را با مح��ور اقتصاد آزاد 
و الگوهای مرتبط مثل حذف تدریجی سیس��تم جیره‌بندی و آزادس��ازی 
قیمت‌ها تدوین کردند. در مقدمه برنامه پنج ‌ساله اول که توسط طرفداران 
اقتصاد آزاد تدوین ‌شده بود، ضمن نکوهش سیاست‌های دستوری در دهه 
اول پس از انقلاب، چنان تصویر تیره‌وتاری از آینده اقتصاد کشور در صورت 
تداوم این سیاست ترسیم کردند که هر سیاستگذاری را نگران و به انجام 

اصلاحات به‌اصطلاح اقتصادی متقاعد میک‌رد.
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از آن تاری��خ تاکن��ون، جدل طرف��داران اقتصاد آزاد و طرف��داران ایده 
ارجحی��ت حکمرانی خ��وب بر اقتصاد آزاد ادامه دارد. در ش��رایط عادی و 
وجود پیش‌نیازهای لازم، اقتصاد آزاد و البته با وجود حکمرانی خوب، بهتر 
می‌تواند بستر رش��د اقتصادی را فراهم کند، اما در غیاب این پیش‌نیازها، 
تبعیت صرف از سیاس��ت‌های اقتصاد آزاد، نه‌تنه��ا معجزه‌ای نمیک‌ند )و 
نکرده اس��ت(، بلکه خسارات سنگینی به معیش��ت و رفاه توده مردم وارد 
کرده و موجب عقبگرد اقتصادی خواهد شد )و شده است(. تجربه سه دهه 
گذشته پس از جنگ و تبعیت اغلب قریب به‌اتفاق سیاستگذاران اقتصادی 
از نسخه‌های اقتصاد آزاد نشان از شکست یا ناکارآمد بودن این سیاست‌ها 
از گذش��ته تاکنون بوده اس��ت. شوربختانه اعمال نس��خه‌های مندرج در 
برنامه اول توسعه که عمدتا تقلید از کشورهای دیگر با ساختارهای کاملا 
متفاوت ب��ود، موجب تلاطم‌های زیادی در نیم��ه اول دهه 1370 گردید 
ک��ه مهمتری��ن آن، افزایش نرخ تورم تا رقم 49.6 س��ال 1374 بود که از 
زم��ان جنگ جهانی دوم تا آن زمان بی‌س��ابقه ب��ود. تقلیدهایی همچون 
گسترش مناطق و بنادر آزاد، آزادسازی قیمت‌ها، خصوصی‌سازی‌ها و حذف 
بس��یاری از حمایت‌های دولتی با ن��ام »برنامه تعدیل« نه‌تنها به معجزاتی 
که برای آنها تراش��یده بودند، نائل نشدند بلکه هزینه‌های گزافی به مردم 
و کش��ور وارد کردند. این نس��خه‌های اش��تباه، باعث اتلاف وسیع منابع و 
فرصت‌سوزی‌های جبران‌ناپذیری تاکنون گردیده است. کدام منطقه یا بندر 
آزادی که طی س��ه دهه گذش��ته تأسیس ‌شده به اهداف موردنظر رسیده 
است؟ کدام سیاست خصوصی‌س��ازی در کشور تاکنون موفق بوده است؟ 
آنچه امروز با عنوان خصولتی رایج ش��ده ناشی از سیاست خصوصی‌سازی 
در ساختارهایی نامناسب بوده است. جالب آنکه از اواخر دهه 1360 و پس 
از پایان جنگ تاکنون سه نوبت آزادسازی‌های قیمتی با عنوان بی‌مسمای 
»جراحی اقتصادی« صورت گرفته و هر سه بار با شکست سنگین و تحمیل 
زیان‌های جبران‌ناپذیر به مردم، از جمله افزایش فقر و نابرابری همراه بوده 
است. خصوصی‌سازی بان‌کها نیز از دیگر سیاست‌های تقلیدی و تحمیلی 
این گ��روه از اقتصادخوانده‌های فاقد بینش جام��ع اقتصادی و اجتماعی، 
نه‌تنها معجزه‌ای برای رفع مشکلات کشور نکرده بلکه موجب تراکم عجیب 
ثروت در دس��ت عده‌ای خاص و گس��ترش نابرابری شدید در بین مردم و 
جامعه گردیده است؛ ش��رایطی که می‌تواند بسترساز افزایش نارضایتی و 

ایجاد تنش‌های سیاسی و اجتماعی در کشور باشد.
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نکته حائز اهمیت آنکه این گروه از طرفداران اقتصاد آزاد، سیاس��ت‌های 
خ��ود را مبتن��ی بر عل��م و دیدگاه‌های مخالف را با چم��اق ضدعلم بودن 
موردحمله قرار می‌دهند. این ادبیات نش��ان می‌دهد که احتمالا از برخی 
ویژگی‌های مفه��وم علم غفلت می‌نمایند. هیچ گ��زاره علمی را نمی‌توان 
یافت که براساس »اگر... آنگاه...« استوار نباشد. این بدان معناست که همه 

گزاره‌های علمی مبتنی بر مفروضاتی هستند که در نبود نتایج موردانتظار 
از تئوری یا گزاره علمی محقق نخواهد شد. حتی در علوم تجربی هم بدون 
وجود مفروضات تعیین‌شده در گزاره علمی، نتیجه موردنظر حاصل نخواهد 
ش��د. س��اده‌ترین و رایج‌ترین مثال، گزاره »آب در 100 درجه می‌جوشد« 
است. بدیهی است این گزاره فرض یا مفروضاتی مثل درجه خلوص، غلظت، 
فش��ار یا موارد دیگر را در دل دارد که بدون وجود آن مفروضات، الزاما آب 
در دمای موردنظر نمی‌جوشد؛ مثلا اگر به آب ماده یا محلولی مثل شکر یا 
نمک اضافه شود، بدون تردید نتیجه متفاوت خواهد بود. این واقعیت برای 
علوم انس��انی بیش از علوم تجربی، کارکرد دارد. بنابراین تئوری‌های علوم 
اجتماعی به‌طور اع��م و علم اقتصاد به‌طور اخص، در صورتی مصداق پیدا 
میک‌نند که مفروضاتی که تئوری بر آنها استوار گردیده در جامعه موردنظر 
وجود داشته باشند، در غیر این صورت، اصرار بر اعمال نسخه‌های مبتنی 
بر تئوری‌های ناسازگار با شرایط، همان‌گونه که ذکر شد، هم موجب اتلاف 
منابع می‌گردد و هم باعث فرصت‌س��وزی‌های جبران‌ناپذیر خواهد ش��د. 
تردیدی نیس��ت که اغلب یا تمام تئوری‌های اقتصادی‌ای که اقتصاددانان 
خوانده و یا آموزش می‌دهند، در جوامعی شکل‌گرفته که مفروضات معینی 
وجود داش��ته و در نظر گرفته ‌شده‌اند؛ از جمله: برخورداری از حکمرانانی 
خوب، ثبات سیاس��ی و سیاس��تی، اقتصادی و مدیریت��ی در داخل، نبود 
تنش‌ها و رقابت‌ها و نزاع‌های مخرب و تهدیدکننده داخلی، نبود ریس��ک 
جنگ با دیگر کش��ورها، عدم وجود تحریم‌ها علیه اقتصاد کش��ور و موارد 
احتمالی دیگر. اما اگر در کش��وری که تمام یا اغلب این مفروضات وجود 
نداشته باش��ند، بدون تردید بس��یاری از این تئوری‌ها نه‌تنها کشور را در 
مسیر رش��د و توس��عه قرار نمی‌دهند، بلکه موجب بروز اختلالات وسیع 
اقتصادی، اجتماعی و حتی سیاس��ی در کشور می‌گردند. توصیه به اعمال 
کورکورانه این تئوری‌ها، همانند آن است که کی مهندس یا معمار بخواهد 
س��اختمانی چندین طبقه در کیی از شهرهای ایران طراحی و بنا کند، اما 
ویژگی‌های خاک و شرایط فیزکیی و محیطی کی کشور اروپایی را مطالعه 
و موردسنجش قرار دهد و آنگاه براساس آن مطالعات، ساختمان را در شهر 
موردنظر در ایران بس��ازد. تردیدی نیست که این ساختمان دوام چندانی 
نداشته یا با اولین حادثه فرو خواهد ریخت. بنابراین نه‌تنها اصلاح یا بومی 
کردن بسیاری از این تئوری‌ها برمبنای مفروضات داخلی، ضروری و بنابراین 
فعالیتی علمی اس��ت، بلکه اصرار این گروه از اقتصادخوانده‌های بی‌اعتنا یا 
غافل از این واقعیت، غیرعلمی و خس��ارت‌بار خواه��د بود، همان‌گونه که 

تجربه سه دهه گذشته این واقعیت را نشان داده است.
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بنابراین این گفته درس��ت است که اقتصاد کی علم است و تابع دستور 
نیس��ت، اما بهک‌ارگیری نظریه‌های علمی به‌خص��وص در حوزه‌های علوم 
اجتماعی، وقتی کارساز است که مفروضات آن نظریه وجود داشته باشند. 
به‌عبارت‌ دیگر، برای بهره‌مندی از تئوری‌های علم اقتصاد یا باید ش��رایط 
را تغیی��ر داد و مفروضات مکتوم در دل تئوری را فراهم کرد )که در مورد 
مس��ائل اجتماعی و اقتصادی تقریبا نش��دنی است( و یا متخصص اقتصاد 
باید براس��اس مفروضات جامعه، تئوری را اصلاح و به‌اصطلاح بومیک‌ند یا 
براساس همین مفروضات، تئوری‌های جدید ارائه کند. همه اقتصادخوانده‌ها 
می‌دانند که کیی از پرکاربردترین ابزار برای مطالعات و پژوهش‌های کمّی 
اقتصاد، »اقتصادس��نجی« اس��ت که مبتنی بر علم آمار است. در این علم، 
پیش از انجام محاس��بات و برای تأیید صحت نتایج، چندین آزمون انجام 
می‌پذیرد تا محقق مطمئن ش��ود داده‌ها و نتایج حاصل از محاس��بات به 
واقعیت نزدکیند. در واقع، محقق ملزم است وجود مفروضات آماری را پیش 
از انجام محاسبات نهایی آزمون کند. اگر برای انجام محاسباتی محدود به 
کی پژوهش س��اده این میزان آزمون برای اطمین��ان از وجود مفروضات 
ضروری است، چگونه این گروه از اقتصادخوانده‌ها برای اعمال کی تئوری 
اقتصادی در کی کش��ور یا جامعه که آثاری به‌مراتب عمیق‌تر و گسترده‌تر 
دارد، غافل یا بی‌اعتنا هستند و بدون نگرانی از تبعات منفی بهک‌ارگیری در 

نبود پیش‌نیازها، تئوری‌ها را تجویز میک‌نند؟
ادامه در صفحه آخر

استاندارد دستوری و ناترازی‌های اقتصادی

روابط عمومی دیجیتال؛ نیاز امروز کسب و کارها
در زندگی‎های مدرن امروزی شبکه‎های اجتماعی به کیی از اساسی‎ترین ابزارهای ارتباطی برای مردم تبدیل 
شده‎اند. به طوری که خیلی از مردم به جای تعاملات سنتی به سراغ استفاده از انواع شبکه‎های اجتماعی رفته‎اند. 
شاید شما هم تجربه کرده باشید خیلی از دوستان‎تان بیشتر از دنیای واقعی در شبکه‎های اجتماعی در دسترس 
هستند. علاوه بر این، با پیشرفت فناوری و تغییر رفتار مصرف‎کنندگان، برندها هم دیگر نمی‎توانند به روش‎های 
سنتی برای برقراری ارتباط با مخاطب بسنده کنند. برای موفقیت در فضای رقابتی امروز، برندها باید بتوانند به 
طور موثر با مخاطبان خود در محیط‎هایی که بیشتر وقت خود را سپری می‎کنند، یعنی شبکه‎های اجتماعی، 
ارتباط برقرار کنند. این امر ورژن تازه‎ای از روابط عمومی را پدید آورده که کاملا دیجیتالی اس��ت.  پلتفرم‎های 
اجتماعی مثل اینستاگرام، اکیس، لینکدین و تکی تاک به برندها این امکان را می‎دهد تا با سرعتی بی‎نظیر به...



فرصت امروز: با وجود اينكه بودجه كش��ور در هشت سال گذشته بيش 
از پنج برابر ش��ده و حتي در سه سال اخير، شتاب رشد بيشتري گرفته و 
همواره بيش��تر از 30 درصد افزايش را تجربه كرده، اما به لحاظ حقيقي، 
رش��د اندكي را نش��ان مي‌دهد؛ چراکه تورم، بخش اعظمي از رشد بودجه 
عمومي را بلعيده اس��ت. به نظر می‎رس��د مس��ئله اصلي در ساختار كلان 
بودجه، پنهان بودن كسري بودجه است، به ویژه که نظام بودجه‌ريزي در 
ايران اصولا دچار ناترازي اس��ت؛ يعني منابع بودجه‌اي دولت بر درآمدها و 
ماليات استوار نيست و همچنان به منابع حاصل از فروش نفت و استقراض 
از بانك مركزي و فروش اوراق وابس��ته اس��ت. ارزيابي ترازهاي بودجه‌اي، 
اين واقعيت تلخ را آشكار مي‌كند كه كسري تراز عملياتي در دهه 1390 
به ويژه از س��ال 1395 از كس��ري 56.4 هزار ميليارد توماني، روند رو به 
رش��دي را سپري كرده و در سال 1401 با كس��ري 476.1 هزار ميليارد 
توماني، 8.2 برابر ش��ده است. اين در حالي است كه بخشي از درآمدهاي 
عمراني صرف پوش��ش كسري در درآمدهاي جاري شده و هرزمان دولت 
در تامين درآمدهاي نفتي با چالش مواجه بوده از طريق استقراض، تامين 

مالي شده است.
همچنین با جبران ناترازي بودجه از محل اس��تقراض از صندوق توسعه 
مل��ي و اوراق بدهي و پايه پولي بانك مركزي، روند س��يطره روزمرگي بر 
برنامه‌ريزي توس��عه‌اي ايران در طول زمان در حال ش��دت گرفتن است. 
محصول اين شيوه جبران كسري بودجه، افزايش تورم و ظهور نابرابري‌هاي 
اجتماع��ي اس��ت. اين منط��ق برنام��ه و بودجه، تعهدي ب��ه كاهش فقر، 
محروميت و نابرابري‌هاي اجتماعي جامعه ندارد. اين نظام بودجه‌ريزي از 
جهات مختلف به ثبات اجتماعي جامعه آسيب وارد مي‌كند؛ از يكسو، تكيه 
صرف و بيش از حد دولت بر فروش نفت خام، هم جمعيت فعال كش��ور 
را از فرصت‌هاي بالقوه اشتغال در صنايع جانبي و تكميلي محروم كرده و 
هم با پيش‌خور كردن منابع ملي، عدالت بين نسلي را تحت تاثير قرار داده 
است. از سوي ديگر، اتكاي دولت به استقراض براي تامين كسري بودجه، 
يك��ي از مهمترين عوامل موثر در اخت�الل در نظام اقتصادي مولد تورم و 
از هم��ه مهمتر يكي از موثرترين عامل‌ه��ا در برهم زدن نظم اجتماعي و 

اخلاقي در جامعه است.
پوشش كسري بودجه با چاپ پول

بازوی پژوهشی مجلس در گزارشی به بررسی »ماهیت اجتماعی بودجه: 
تحلیل��ی اجتماعی درباره نظام بودجه‏ری��زی در ایران« پرداخته و بر لزوم 
بازنگری در س��ازوکار بودجه‎ریزی تایکد کرده اس��ت. طبق ارزیابی مرکز 
پژوهش‎ه��ا، روند كاهش��ي عمليات عمراني دولت در اين س��ال‌ها با روند 
نزولي تشكيل سرمايه در كشور كاملا همسويي دارد و حتي مي‌توان يكي 
از دلايل رشد منفي موجودي سرمايه در كشور را كاهش سهم هزينه‌هاي 
عمراني و سرمايه‌گذاري مولد دانست. ناتمام باقي ماندن پروژه‌هاي عمراني 
نه تنها به تلف ش��دن منابع و مس��تهلك شدن پيش از بهره‌برداري منجر 
مي‌ش��ود، بلكه با كاهش عامل توليد س��رمايه در كش��ور به كاهش توان 
توليدي و بنابراين تقاضاي كار منجر مي‌شود و از اين مسير نيز با كاهش 
توان كسب درآمد ناش��ي از كار افراد، پيامدهاي اجتماعي بودجه‌ريزي را 
تشديد مي‌كند. مهمترين پيامد اين ش��رايط، پيش‌فروش كردن آينده و 
برهم زدن تعادل بين‌نسلي است. طي سال‌هاي 1390 تا 1401، تشكيل 
س��رمايه ثابت ناخالص از 525 هزار ميليارد تومان به 274.6 هزار ميليارد 
تومان كاهش يافته اس��ت. روند نزولي تشكيل سرمايه به معناي آن است 
كه حتي جبران استهلاك سرمايه صورت نگرفته و بنابراين روند موجودي 

سرمايه رو به كاهش است.
تجربیات پيش��ين نش��ان مي‌دهد که هزينه‌هاي ج��اري عمدتا با عدم 
تحقق مواجه مي‌شوند. بخشي از كسري بودجه صورت گرفته نيز از طريق 
اس��تقراض از بانك مركزي و سيستم بانكي تامين مالي مي‌شود كه منجر 

به رش��د نقدينگي در اقتصاد شده و تورم خلق مي‌كند. عدم تحقق منابع 
برآورد ش��ده از محل فروش نفت به خصوص در سال‌هاي 1398 و 1399 
ك��ه به دليل خ��روج يك‌طرفه آمريكا از برجام و ش��دت گرفتن تحريم‌ها 
رخ داده، تاييدي بر اين ادعاس��ت كه عدم تحقق منابع پيش‌بيني ش��ده 
در بودجه از طريق اس��تقراض تامين مالي مي‌ش��ود. تامين مالي كسري 
بودجه دولت از بانك مركزي به‌طور مستقيم پايه پولي را افزايش مي‌دهد 
و از مس��ير پولي به ‌شدت گرفتن تورم در اقتصاد دامن مي‌زند. در مقابل، 
استقراض دولت از شبكه بانكي علاوه بر اينكه پيامدهاي تورمي به همراه 
دارد؛ باعث مي‌شود منابع سيستم بانكي از بخش توليدي دريغ شود و در 
اختي��ار دولت قرار گيرد. اين موضوع ع�الوه بر پيامدهاي تورمي مي‌تواند 
ب��ه كاهش بنيه توليدي بنگاه‌ها به دليل ناتواني در تامين مالي پروژه‌هاي 

سرمايه‌گذاري و توليدي و تامين سرمايه در گردش منجر شود.
گسترش نابرابري‌هاي اجتماعي در ایران

تامين مالي كسري بودجه با استقراض مالي در عمل روند فزاينده پيدا 
ك��رده و حت��ي بيم آن مي‌رود كه دولت وارد بازي پانزي هم ش��ود. وقتي 
دولت هر بدهي را با بدهي جديدي پرداخت مي‌كند، سرنوشت اين بازي به 
برهم خوردن نظم اجتماعي و اقتصادي منجر خواهد شد و اقدام پايداري 
نيس��ت. اين حالت از چارلز پانزي Ponzi Charles گرفته ش��ده است. 
روند تورم در يك دهه اخير نشان مي‌دهد که از سال 1400 سقف تاريخي 
تورم در اقتصاد ايران شكسته و بالاترين رقم تورم تجربه شده كشور تا آن 
زمان ثبت شد. پس از آن نيز براساس ارقام تورم ماهيانه در خرداد 1402 
تورم به 48.5 درصد رس��يد. ش��يوه بودجه‌ريزي در ايران به گونه‌اي است 
كه با رش��د غيرموجه هزينه‌ها و بيش‌برآورد منابع براي تراز نمايش دادن 
بودجه به شكل صوري، پيامدي جز كسري بودجه و انتقال آن به مردم از 

طريق تورم نداشته است.
اين موضوع با فلس��فه وجود دولت كه فراهم كردن رفاه و بهبود توزيع 
درآمد بوده، در تضاد است؛ چراكه تورم به كاهش ارزش حقيقي درآمدهاي 
افراد و قدرت خريد آنها منجر مي‌شود و محصول اين شرايط كاهش رفاه 
اس��ت. روند درآمد سرانه طي يك دهه اخير نشان مي‌دهد كه روند نزولي 
درآمد سرانه فقيرتر شدن مردم ايران رخ داده و درآمد سرانه از 7.4 ميليون 
تومان در س��ال 1390 به 5.2 ميليون تومان در س��ال 1401 تنزل يافته 
است. پيامد عملكرد ناكارآمد دولت در بودجه‌ريزي، به تورم و كاهش رفاه 
محدود نيس��ت؛ بلكه يكي از چالش‌هاي شرايط كنوني، گسترش نابرابري 
در اقتصاد است. سهم دهك‌ها از هزينه ناخالص نشان مي‌دهد سهم دهك 
ده��م حدود 13 برابر دهك اول اس��ت كه نابرابري و ش��كاف عميق بين 
دهك‌هاس��ت. نس��بت هزينه 10 و 20 درصد پرهزينه‌ترين به 10 و 20 
درصد كم‌هزينه‌ترين جمعيت نيز تصوير ديگري از شدت نابرابري در كشور 
را آشكار مي‌كند. نسبت هزينه 10 درصد پرهزينه‌ترين خانوار به 10 درصد 
كم‌هزينه‌ترين خانوار از 11.09 در س��ال 1390 به 12.86 در سال 1401 
افزايش يافته اس��ت. همچنين اين نس��بت براي 20 درصد پرهزينه‌ترين 
خانوار به 20 درصد كم‌هزينه‌ترين خانوار از 6.78 در سال 1390 به 7.69 

در سال 1401 افزايش يافته است.
عدالت در توزيع فقر شكل گرفته است

ثروتمندان برنده واقعي تورم هستند و در طرف مقابل، خانوارهاي كمتر 
برخوردار و دهك‌هاي پايين درآمدي، تنها داشته‌شان براي تامين مخارج 
زندگي، درآمد ناش��ي از كار است كه كمتر از تورم شاخص‌بندي مي‌شود. 
بنابراين با شدت گرفتن روند تورمي در دهك‌هاي پايين درآمدي، با شدت 
بيشتري تورم را متحمل مي‌شوند و به‌طور مداوم قدرت خريدشان كاسته 
مي‌ش��ود. روند مزمن تورم و افزايش مداوم قيمت‌ها باعث ش��ده تا برخي 
كالاه��اي بادوام نظير خ��ودرو، ماهيت دارايي يافته و از دس��ترس فقرا و 
حتي طبقه متوس��ط نيز خارج شود. با اين نگاه، با توجه به اينكه نه فقط 

در قوانين بودجه تمهي��دي واقع‌بينانه براي ايجاد چتر حمايتي و كنترل 
تورم انديشيده نشده، بلكه حتي با توجه به كسري بودجه‌اي كه در قوانين 
بودجه پنهان است؛ به شدت گرفتن تورم دامن خواهد زد و افزايش فقر و 

نابرابري دور از ذهن نيست.
در ش��رايط كنوني هر چقدر كه از دهك‌هاي بالاي درآمدي به س��مت 
گروه‌هاي درآمدي متوس��ط و ضعيف حركت كنيم، درجه آس��يب‌پذيري 
افزايش مي‌يابد. طبقات متوسط امكان تحرك طبقاتي را از دست مي‌دهند 
و ريس��ك سقوط به دهك‌هاي پايين درآمدي نس��بت به شانس ورود به 
دهك‌هاي بالاي درآمدي بيش��تر مي‌ش��ود. در اين وضعيت سبد مصرفي 
طبقات پايين و متوسط درآمدي به سمت نيازهاي اساسي تغيير مي‌كند و 
جمعيت زيادي به ورطه فقر سقوط مي‌كنند. افزايش جمعيت فقير منجر 
به اين امر مي‌شود كه طيف گسترده‌اي از افراد جامعه، همسطح همديگر 
ش��وند و گويي كاهش نابرابري در س��طح جامع��ه در معناي معكوس آن 
اتفاق مي‌افتد. مركز پژوهش‌ها در توصيف چنين وضعيتي می‎نویسد: نوعي 
عدالت در توزيع فقر شكل گرفته است كه افزايش فقر مستمر، نتيجه آن 
مي‌شود. فقر مستمر بخشي از جمعيت فقير است كه امكان خروج از فقر 
را از دس��ت داده و در تله فقر و محروميت گرفتار شده است. بنابراين اين 
گروه، يعني فقرا و محرومان، از بازندگان واقعي تورم‌هاي مزمن هس��تند. 
در سال 1400 خط فقر سرانه متوسط كشوري با رشد حدود 50 درصدي 
نس��بت به س��ال 1399 به حدود يك ميليون و 700 هزار تومان رسيده 
اس��ت. براساس خط فقر سرانه برآورده شده توسط مركز پژوهش‌ها، خط 
فقر متوسط كشوري در سال 1400 براي يك خانوار چهارنفره در حدود 4 

ميليون و 500 هزار تومان بوده است.
بار مالياتي روي دوش حقوق‌بگيران است

در س��ال 1402 ماليات بر درآمد و ماليات بر ش��ركت‌های اش��خاص 
حقوقي در مجموع 46 درصد از ماليات پرداختي را تش��كيل مي‌دهند. 
اين در حالي اس��ت كه ماليات بر ثروت تنها 4.5 درصد از پايه مالياتي 
س��ال 1402 را ش��كل مي‌دهد و روند س��هم آن نيز حتي نزولي بوده 
اس��ت. به نظر مي‌رس��د تا اندازه زيادي حقوق‌بگيران ثابت و بنگاه‌هاي 
توليدي، بار مالياتي را بر دوش مي‌كشند و برخلاف نگاه عدالت مالياتي، 
ثروتمندان كه به دليل برخورداري مالي بالاتر، بهره بيشتري از امكانات 
ملي دارند؛ كمترين بار مالياتي را بر دوش مي‌كش��ند؛ چراكه س��ازوكار 
ماليات‌ستاني بر ثروت يا بهتر بگوييم ماليات بر مجموعه درآمد در ايران 
ناقص است. بنرجي، برنده جايزه نوبل 2019 اقتصاد، قائل به اين است 
كه راز رش��د اقتصاد، نه در تخفيف مالياتي به ثروتمندان و ايده ريزش 
از بالاي ثمرات رش��د، بلكه ماليات‌ستاني از ثروتمندان و صرف آن براي 
بقيه بخش‌ها و توانمندس��ازي فقرا و تحريك تقاضاس��ت؛ یعنی رشد از 
بالا نمي‌ريزد، بلكه از پايين مي‌جوشد. به نظر مي‌رسد از حقوق‌بگيران و 
بنگاه‌هاي توليدي، بيش از آنچه در قانون برآورد شده، ماليات اخذ شده 
و در مقابل، ثروتمندان علاوه بر اينكه در قانون نيز س��هم كمتري از بار 
مالياتي دارند؛ همان سهم كمتر را نيز با فرار مالياتي پرداخت نكرده‌اند. 
اين روند از لحاظ توجه به عدالت اجتماعي، ناكارآمد اس��ت؛ چراكه در 
طبقات كم‎درآمد، محل كسب درآمد افراد، تنها درآمد ناشي از كار است 
و طبقات كم‎درآمد دارايي‌هاي انباشته‎ش��ده را در اختيار ندارند تا از آن 
طريق محل درآمدي غير از كار داش��ته باش��ند. اين در حالي است كه 
براي طبقه پردرآمد به دليل برخورداري از دارايي‌هاي انباشته بزرگ‌تر، 
درآمد ناشي از كار، سهم ناچيزي از درآمد كل‌شان دارد و سهم بزرگ‌تر 
از درآمد طبقه پردرآمد، ش��امل درآمد ناش��ي از عايدي‌هاي سرمايه‌اي 
اس��ت. در عين حال، ماليات بر ثروت، س��هم بس��يار ناچي��زي از منابع 
درآم��دي مالياتي را دارد؛ به طوری ک��ه در قانون بودجه 1402 معادل 

4.2 درصد بوده كه تحقق هم نمي‌يابد.

با وجود رشد 5 برابری بودجه کشور در 8 سال گذشته، عدالت در توزيع فقر شكل گرفته است

نارسایی‎های نظام بودجه‎ریزی ایران

س��قف سوخت‌گیری با کارت سوخت ش��خصی در سراسر کشور )البته 
به‌جز اس��تان‌های مرزی( که تا پیش از این، 60 لیتر در هر نوبت بود، به 
50 لیتر در هر نوبت تغییر کرد. آنطور که ش��رکت ملی پالایش و پخش 
فرآورده‌های نفتی خبر داده است، از روز پنجشنبه سقف‌ سوخت‌گیری با 
کارت س��وخت شخصی خودروها که  در هر نوبت 60 لیتر بود، این میزان 
به 50 لیتر در هر نوبت تغییر کرده است. بنابراین دارندگان کارت سوخت 
ش��خصی خودروها با کارت خود در هر نوبت س��وخت‌گیری تا سقف 50 
لیتر می‌توانند بنزین دریافت کرده و فقط دو بار در شبانه‌روز می‌توانند از 
کارت خود اس��تفاده کنند. این مسئله در تمامی کشور به جز استان‌های 
مرزی که ش��رایط س��وخت‌گیری در آنها متفاوت است، پیاده‌سازی شده 
اس��ت. همچنین س��قف س��وخت‌گیری با کارت آزاد جایگاه‌ه��ا، 8 هزار 
لیت��ر در ش��بانه روز بوده که اخی��را کارت‌هایی با س��قف 7 هزار لیتر نیز 
در جایگاه‌های عرضه، توزیع ش��ده اس��ت. تعداد قابل استفاده از هر کارت 

جایگاه برای س��وخت‌گیری در هر شبانه روز 255 بار است و بیش از این 
تعداد، آن کارت تا ساعت صفر روز بعد، قابل استفاده نخواهد بود. در همین 
زمینه، مدیرعامل ش��رکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی، جزییات تغییر 
سقف سوخت‌گیری با کارت شخصی را تشریح کرد و گفت: بنزین ماهانه 
کارت‌های سوخت شخصی خودروها بدون اینکه تغییری در میزان سهمیه 
داشته باش��یم، فقط سقف برداشت کارت هوش��مند سوخت خودروهای 
ش��خصی دو بار در شبانه روز است که در گذشته نیز همین بود و به ازای 
هر بار سوخت‌گیری 50 لیتر در نظر گرفته‌ایم. این یعنی در طول شبانه‌روز 
خودروهای شخصی می‌توانند دو بار در روز و هر بار 50 لیتر سوخت‌گیری 
کنند که مجموعا 100 لیتر در طول ش��بانه‌روز می‌ش��ود. »کرامت ویس 
کرمی« درباره کارت‌های سوخت اضطراری بنزین جایگاه‌ها نیز به »ایسنا« 
توضیح داد: تغییری نسبت به گذشته اتفاق نیفتاده و مانند گذشته است 
اما توصیه این است که افراد از کارت سوخت شخصی خود استفاده کنند 

و اگر سهمیه کارت آنها به پایان رسید، از کارت جایگاه استفاده کنند. او با 
بیان اینکه کارت اضطراری سوخت در هر بار سوخت‌گیری 30 لیتر و مانند 
گذشته است، گفت: به همه جایگاه‌ها برمبنای تعداد سکو و میزان فروشی 
که دارند، کارت اضطراری تحویل دادیم، حتی کارت اضطراری بیشتر نیز 
توزیع کرده‌ایم که در ناحیه مربوطه مختص هر جایگاه نگهداری می‌شود؛ 
بنابراین در تمام جایگاه‌های عرضه سوخت براساس تعداد سکوها و میزان 
فروش بنزینی که دارند کارت اضطراری تحویل داده‌ایم. به گفته مدیرعامل 
شرکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی، هدف اول این است که افراد از کارت 
سوخت شخصی خود استفاده کنند اما اگر نیاز به کارت اضطراری داشته 
باشند، جایگاه باید تحویل دهد. اما اگر موردی مشاهده شد و در جایگاهی 
مش��کلی به وجود آمد، هموطنان می‌توانند با سامانه پیامکی 09627 به 
صورت شبانه‌روزی تماس بگیرند و پیغام بگذارند که حتما در سریع‌ترین 

زمان ممکن پیگیری خواهیم کرد.

جزییات تغییر سقف سوخت‌گیری با کارت شخصی

سقف سوخت‌گیری با کارت شخصی 50 لیتر شد

نگــــاه

نرخ بیکاری به 7.5 درصد و نسبت اشتغال به 38.5 درصد رسید
بهبود نرخ مشارکت اقتصادی

آخرین آمارها از وضعیت کار و بکیاری، نشان‎دهنده بهبود شاخص‎های 
کلیدی بازار کار در تابس��تان 1403 اس��ت؛ به طوری که نرخ مشارکت 
اقتصادی با رش��د 0.5 واحد درصدی در تابس��تان نسبت به بهار امسال 
ب��ه 41.7 درصد افزایش یافته و ن��رخ بکیاری با افت 0.2 واحد درصدی 
به 7.5 درصد کاهش پیدا کرده اس��ت. همچنین نسبت اشتغال با رشد 
0.5 واحد درصدی در فصل تابس��تان همراه شده و رقم 38.5 درصد را 
نشان می‎دهد. با وجود بهبود شاخص‎های بازار کار ایران اما نرخ مشارکت 
اقتصادی هنوز به س��طح دوره پیش از همه‌گیری کرونا نرسیده است و 
به نظر می‎رسد این رش��د 0.5 واحد درصدی نرخ مشارکت در تابستان 
امسال بیش از هر چیز نش��ان‎دهنده افزایش تمایل افراد به بازگشت به 
بازار کار اس��ت؛ یعنی آن دس��ته از جمعیت که در دوران شیوع کرونا از 
جست‌وجوی کار منصرف شده بودند، حالا مجددا وارد بازار کار شده‌اند.

براس��اس آخرین آمارهاي مركز آم��ار ايران، نرخ بيكاري جمعيت 15 
ساله و بيشتر در تابستان امسال به 7.5 درصد و نرخ مشاركت اقتصادي 
به 41.7 درصد رس��یده اس��ت. طبق اعلام مرکز آم��ار، نتايج آمارگيري 
نيروي كار در تابس��تان 1403 و بررس��ي نرخ بيكاري افراد 15 س��اله و 
بيش��تر نش��ان مي‌دهد که 7.5 درصد از جمعيت فعال )شاغل و بيكار( 
بيكار بوده‌اند. بررسي روند تغييرات نرخ بيكاري حاكي از آن است كه اين 
شاخص نسبت به فصل مشابه سال گذشته، یعنی تابستان 1402، چهار 
دهم درصد كاهش يافته است. در تابستان امسال به ميزان 41.7 درصد 
جمعيت 15 ساله و بيشتر از نظر اقتصادي فعال بوده‌اند؛ يعني در گروه 
شاغلان يا بيكاران قرار داشته‎اند. بررسي تغييرات نرخ مشاركت اقتصادي 
نیز نشان می‎دهد كه اين نرخ نسبت به فصل مشابه سال قبل )تابستان 
1402( حدود يك‌دهم درصد افزايش يافته است. جمعيت شاغلين 15 
س��اله و بيش��تر در تابستان امس��ال بالغ بر 25 ميليون و 129 هزار نفر 
بوده كه نس��بت به فصل مشابه س��ال قبل تقريبا 444 هزار نفر افزايش 
داشته اس��ت. همچنين جمعيت غيرفعال از نظر اقتصادي )اعم از افراد 
محصل، خانه‌دار، داراي درآمد بدون كار مانند بازنشس��تگان و...( حدود 
38 ميليون و 66 هزار نفر بوده كه نسبت به فصل مشابه سال قبل تقريبا 
411 هزار نفر افزايش داش��ته است. بررسي اشتغال در بخش‌هاي عمده 
اقتصادي نش��ان مي‌دهد كه در تابستان امسال، بخش خدمات با 52.1 
درصد بيشترين سهم اشتغال را به خود اختصاص داده و در مراتب بعدي، 
بخش‌هاي صنعت با 33.3 درصد و كشاورزي با 14.5 درصد قرار دارند.

نرخ بيكاري جوانان 15 تا 24 ساله حاكي از آن است كه 19.4 درصد 
از فعالان اين گروه س��ني در تابستان س��ال جاری بيكار بوده‌اند. بررسي 
تغييرات فصلي نرخ بيكاري اين افراد نشان مي‌دهد که اين نرخ نسبت به 
فصل مشابه س��ال قبل )تابستان 1402( حدود هفت‌دهم درصد كاهش 
يافته است. همچنین بررسي نرخ بيكاري گروه سني 18 تا 35 ساله نشان 
مي‌دهد كه در تابس��تان امس��ال 14.8 درصد از جمعيت فعال اين گروه 
س��ني بيكار بوده‌اند. اين در حالي اس��ت كه تغييرات فصلي نرخ بيكاري 
اين افراد نشان مي‌دهد اين نرخ نسبت به تابستان سال گذشته حدود 2 
دهم درصد كاهش پیدا کرده است. بررسي سهم جمعيت داراي اشتغال 
ناقص جمعيت 15 ساله و بيشتر نشان مي‌دهد كه در تابستان امسال 7.3 
درصد جمعيت ش��اغل به دلايل اقتصادي )فصل غيركاري، ركود كاري، 
پيدا نكردن كار با ساعت بيشتر و...( كمتر از 44 ساعت در هفته كار كرده 
و آماده براي انجام كار اضافي بوده‌اند. اين در حالي است كه 39.4 درصد 
از ش��اغلين 15 ساله و بيش��تر، بيش از 49 ساعت در هفته كار كرده‌اند. 
در مجموع، نرخ بيكاري در س��ه سال گذش��ته روند كاهشي داشته و از 
9.2 درصد در سال 1400 به 8.1 درصد در سال 1402 رسيد. اين روند 
كاهشي در بهار امسال نيز ادامه داشت و آنطور که مركز آمار ايران گزارش 
داده است، نرخ بيكاري افراد 15 ساله و بيشتر در نخستين فصل از سال 
1403 به 7.7 درصد رسيده كه نسبت به فصل بهار سال گذشته به ميزان 
0.5 درصد كاهش را نش��ان مي‌دهد. كاهش نرخ بيكاري طي س��ه سال 
اخير در شرايطي محقق شده كه در اين مدت شاهد افزايش نرخ مشاركت 
بوده‎ايم و نرخ مش��اركت از 40.9 درصد در س��ال 1400 به حدود 41.3 
درصد در سال 1402 رسيده است. جمعيت شاغلان 15 ساله و بيشتر در 
بهار امسال 24 ميليون و 746 هزار نفر بوده كه نسبت به فصل مشابه سال 
قبل بالغ بر 440 هزار نفر افزايش داش��ته است. در بهار امسال به ميزان 
41.2 درصد جمعيت 15 س��اله و بيش��تر از نظر اقتصادي فعال بوده‌اند، 
يعني در گروه ش��اغلان يا بيكاران قرار گرفته‌اند. بررس��ي تغييرات نرخ 
مشاركت اقتصادي، حاكي از آن است كه اين نرخ نسبت به فصل مشابه 
سال قبل، یعنی بهار 1402، تغييری نيافته است. بررسی‎های بیشتر نشان 
می‎دهد که نرخ بيكاری در 25 استان کشور در تابستان امسال تك رقمي 
ش��ده اس��ت. طبق گزارش مرکز آمار ایران، میزان نرخ بکیاری در استان 
آذربايجان‌غربي 5.2 درصد، تهران 5.3 درصد، خراسان‌رضوي 5.1 درصد، 
مرك��زي 4.3 درصد، هم��دان 5.5 درصد، قزوي��ن 5.9 درصد، ايلام 6.4 
درصد، خراس��ان‌جنوبي 6.1 درصد، سمنان 6.2 درصد، آذربايجان‌شرقي 
7.5 درصد، بوش��هر 7.9 درصد، خوزس��تان 13.1 درص��د، اردبيل 10.6 
درصد، اصفهان 9.2 درصد، البرز 9.0 درصد، چهارمحال و بختياري 9.4 
درصد، خراسان‌شمالي 6.8 درصد، خوزس��تان 13.1 درصد، زنجان 6.5 
درصد، سيس��تان و بلوچس��تان 14 درصد، فارس 6.7 درصد، قم 10.9 
درصد، كردس��تان 7.6 درصد، كرمان 8.2 درصد، كرمانشاه 12.6 درصد، 
كهگيلويه و بويراحمد 9.0 درصد، گلستان 7.9 درصد، گيلان 8.4 درصد، 
لرس��تان 10.5 درصد، مازن��دران 5.1 درصد، هرمزگان 8.7 درصد و يزد 
6.3 درصد بوده اس��ت. كمترين نرخ بيكاري براي اس��تان مركزي با 4.3 
درصد و بيش��ترين نرخ بيكاري براي استان سيستان و بلوچستان با 14 

درصد به ثبت رسیده است.
براس��اس این گزارش، نرخ بيكاري در فصل بهار امسال نسبت به بهار 
س��ال گذش��ته حدود 1.6 درصد كاهش يافته اس��ت. گزارش صندوق 
بين‌الملل��ي پول در مورد وضعيت بيكاري در 99 كش��ور جهان نش��ان 
مي‌دهد که 11 كش��ور در س��ال 2024 میلادی، نرخ بيكاري دورقمي 
دارند که بالاترين نرخ بيكاري با 49.5 درصد مربوط به س��ودان اس��ت. 
س��ودان جنوبي با 33.5 درصد و گرجستان با 15.7 درصد در رتبه‌هاي 
دوم و سوم قرار دارند. رتبه چهارم متعلق به اوكراين با نرخ بيكاري 14.1 
درصد اس��ت. يكي از شاخص‌ترين كشورهاي اروپايي از ميان 10 كشور 
نخس��ت جهان از نظر نرخ بيكاري متعلق به اسپانيا با 11.6 درصد است 
كه اين كش��ور را در رتبه نهم قرار داده اس��ت. مقدونيه ش��مالي با نرخ 
بيكاري 14.1 درصدي، بوسني و هرزگوين با نرخ بيكاري 13.3 درصدي 
و آلباني با نرخ بيكاري 11 درصدي، س��ه كشور اروپايي ديگری هستند 
كه به ترتيب در رتبه‌هاي پنجم، ششم و دهم جهان از نظر بيكاري قرار 
گرفته‌اند. ارمنس��تان با نرخ بي��كاري 13 درصدي رتبه هفتم و مراكش 
ب��ا بيكاري 12 درصدي رتبه هش��تم را تصاح��ب كرده‌اند. آمار صندوق 
بين‌المللي پول نش��ان مي‌دهد که ايران با نرخ بيكاري 8.9 درصدي در 
جايگاه 17 جهان قرار گرفته و از شش كشور اروپايي نيز پايين‌تر است. 
بر اين اساس، بيكاري ايران در سال 2024 از 16 كشور جهان كمتر بوده 
كه شش كش��ور، اروپايي بوده‌اند. مقدونيه شمالي، بوسني و هرزگوين، 
اسپانيا، آلباني، صربس��تان و يونان، این شش كشور اروپايي هستند كه 
نرخ بيكاري بيش��تري از ايران دارند. صربستان و يونان نرخ بيكاري 9.4 
درصدي در اين س��ال داش��ته‌اند. تركيه نيز با نرخ بيكاري 9.6 درصدي 
بالات��ر از اي��ران و در رتبه 13 رده‌بندي جهان��ي از نظر نرخ بيكاري قرار 
گرفته اس��ت. سوئد، ايتاليا، فرانس��ه و فنلاند نيز برخلاف تصوري كه از 
وضعيت اقتصادي اروپاي غربي وجود دارد، نرخ بيكاري نزديك به ايران 
در سال 2024 داشته‌اند. صندوق بين‌المللي پول، نرخ بيكاري سوئد در 
سال جاری میلادی را 8.4 درصد، ايتاليا 7.8 درصد، فنلاند 7.6 درصد و 
فرانسه 7.4 درصد اعلام كرده است. نرخ بيكاري در آمريكا نيز 4 درصد 

و در انگليس 4.2 درصد بوده است.
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بیش از ۸۰ درصد مردم ایران در اکثر اس��تان‌های کشور از یارانه نقدی 
اس��تفاده میک‌نند. اگرچه سهم جمعیت یارانه‎بگیر در استان‌های مختلف 
کش��ور متفاوت اس��ت، اما آمارهای جدید مرکز پژوهش‌ها نشان می‌دهد 
که بیش از ۸۰ درصد مردم از یارانه نقدی استفاده میک‌نند. کردستان در 
صدر جغرافیای اس��تانی کشور قرار دارد و بیش از ۹۰ درصد کردستانی‌ها 
یارانه می‌گیرند. بر این اساس، بیشترین نرخ یارانه‎بگیران مربوط به استان 
کردس��تان اس��ت که نزدکی به ۹۰.۳ درصد مردم در این استان از یارانه 
دولت استفاده میک‌نند. در نقطه مقابل، استان تهران قرار دارد که کمترین 
نرخ یارانه‎بگیران را به خود اختصاص داده و براساس آخرین آمارها، ۶۰.۲ 
درصد تهرانی‌ها از یارانه نقدی برخوردار هستند. سهم یارانه‎بگیران به نوعی 
نشان می‌دهد که وضعیت رفاهی در استان‌های کشور چگونه است. هرچه 
س��هم یارانه‌بگیران در کی استان بیش��تر شود نشان از وضعیت نامطلوب 
رفاهی دارد و هرچه این سهم کاهش پیدا کند حاکی از رفاه بیشتر مردم 
آن استان است. بر این اساس می‌توان گفت که پایتخت‎نشینان نسبت به 

سایر مردم استان‌های کشور با اختلاف، رفاه بیشتری را تجربه میک‌نند.
مرک��ز آم��ار ایران نیز در گزارش��ی، درص��د خانوارهای ش��هری که در 
س��ال گذشته از لوازم عمده زندگی اس��تفاده کرده‌اند را بررسی کرده که 
نش��ان می‎دهد از میان ۱۲ قلم ل��وازم عمده زندگی، درص��د خانوارهای 
اس��تفاده‎کننده از دو وس��یله کاهش یافته و کیی ثابت بوده است. »اجاق 
گاز«، »تلویزیون رنگی« و »جارو برقی« از جمله لوازمی هستند که بیش 
از ۹۰ درصد خانوارهای ش��هری کش��ور از آن استفاده کرده‌اند. از طرفی، 
»ماشین ظرفشویی«، »دوچرخه« و »موتورسکیلت« از لوازمی هستند که 

کمترین استفاده را از آنها داشته‌اند.
چند درصد مردم هر استان یارانه‌بگیرند؟

ب��ه گزارش »اک��و ایران«، آماره��ای مرکز پژوهش‌های مجلس نش��ان 
می‌دهد که بیش از ۸۰ درصد مردم ایران در اکثر اس��تان‌های کش��ور از 
یارانه نقدی استفاده میک‌نند. در اقتصاد زمانی که دولت احساس کند هر 
کی از طرف‌های عرضه و تقاضا برای دسترسی بهتر به بازار جهت فروش 
ی��ا خرید کالا و خدمات خود نیاز به کمک دارند، اقدام به دخالت در بازار 
میک‌ند. این دخالت به شیوه‌های متفاوتی صورت می‌پذیرد که کیی از انواع 
دخالت دولت در اقتصاد، اعطای یارانه است. یارانه‌ نیز به شیوه‌های مختلف 
قابل پرداخت است. برای مثال، اگر هزینه اولیه تولید نان برای نانوایان زیاد 
باشد مجبور هس��تند نان را با قیمت بیشتری به مردم بفروشند. به دلیل 
اهمیت بالای نان در سبد مصرف خانوارهای کم‌درآمد، دولت در بازار نان 
ورود کرده و اقدام به تهیه گندم با قیمت مناس��ب برای نانوایان میک‌ند. 
به عبارت دیگر، دولت بخشی از قیمت نهایی نان را تقبل میک‌ند و اجازه 

افزایش قیمت این کالا را در اقتصاد کشور نمی‌دهد.

اما گاهی یارانه به صورتی که در ذهن اکثر افراد جامعه هس��ت پرداخت می‌شود، 
یعنی به هر فرد به صورت نقدی یا در قالب کم‌کهزینه خرید کالا تسهیلاتی تعلق 
می‌گیرد. این ش��یوه از اعط��ای یارانه که در اواخر ده��ه 1380 و در دولت محمود 
احمدی‌نژاد شدت گرفت در ابتدا به صورت نقدی و به اکثریت جامعه بود. با افزایش 
نرخ تورم در ابتدای دهه 1390 به مرور ارزش یارانه نقدی اعطایی کاهش پیدا کرد. 
در ادامه این دهه نیاز به افزایش قدرت خرید مردم با افزایش یارانه‌های نقدی بود، اما 
با این نگاه که این یارانه‌ها باید نقش بازتوزیعی داشته باشد و به اکثریت افراد پرداخت 

نشود تا بتوان از آن به عنوان ابزاری برای کاهش اختلاف طبقاتی استفاده کرد.
۹۰ درصد کردستانی‌ها یارانه می‌گیرند

در نهایت در سال ۱۴۰۱ آخرین شکل از یارانه به خانوارها پرداخت شد 
که براس��اس آن یارانه به صورت نقدی و کم‌کهزینه کالا به سرپرس��تان 
خانوار داده شد. با وجود اینکه سال‌ها از اولین شکل یارانه نقدی در کشور 
می‌گ��ذرد اما با این حال همچنان ۹ دهک درآمدی کش��ور یارانه دریافت 
میک‌نند که به خوبی نشان می‌دهد وضعیت رفاه در میان اکثر خانوارهای 
کش��ور نامطلوب است. همانطور که گفته شد، همچنان جمعیت زیادی از 
کش��ور تحت حمایت دولت قرار گرفته و یارانه می‌گیرند. البته که س��هم 
جمعیت یارانه‎بگیر در اس��تان‌های مختلف کشور متفاوت بوده ولی طبق 

آخرین آمارها بیش از ۸۰ درصد مردم از یارانه نقدی استفاده میک‌نند.
مرک��ز پژوهش‌های مجل��س در آخرین گزارش رس��می خود وضعیت 
یارانه‌بگیران در اس��تان‌های مختلف را منتش��ر کرده است. بر این اساس، 
بیش��ترین نرخ یارانه‎بگیران مربوط به استان کردستان بوده که نزدکی به 
۹۰.۳ درصد مردم در این استان از یارانه دولت استفاده میک‌نند. در سمت 
دیگر نیز اس��تان تهران قرار دارد که کمترین نرخ یارانه‎بگیران را به خود 
اختصاص داده اس��ت. بر این اس��اس ۶۰.۲ درصد تهرانی‌ها از یارانه نقدی 
برخوردار شده‌اند. س��هم یارانه‎بگیران به نوعی نشان می‌دهد که وضعیت 
رفاهی در استان‌های کشور چگونه است. هرچه سهم یارانه‌بگیران در کی 
استان بیشتر شود نشان از وضعیت نامطلوب رفاهی دارد و هرچه این سهم 
کاهش پیدا کند از رفاه بیشتر مردم آن استان حکایت دارد. بر این اساس 
می‌توان گفت که پایتخت‎نشینان نسبت به سایر مردم استان‌های کشور با 

اختلاف، رفاه بیشتری را تجربه میک‌نند.
وضعیت رفاه ایرانیان در سال ۱۴۰۲

در س��ال ۱۴۰۲ درصد خانوارهای ش��هری که از »یخچال« و »فریزر« 
اس��تفاده کرده‌اند، نس��بت به س��ال ۱۴۰۱ کاهش یافته است. این اتفاق 
می‌تواند به دلیل جایگزینی آنها با »یخچال فریزر« بوده باش��د. مرکز آمار 
ایران، درصد خانوارهای شهری که در سال گذشته از ۱۲ لوازم عمده زندگی 
استفاده کرده‌اند را منتشر کرده است. طبق گزارش مرکز آمار، از میان این 
۱۲ قلم لوازم عمده زندگی، درصد خانوارهای اس��تفاده‎کننده از دو وسیله 

کاهش یافته و کیی ثابت بوده اس��ت. در س��ال ۱۴۰۲ درصد خانوارهای 
شهری که از »یخچال« و »فریزر« استفاده کرده‌اند، نسبت به سال ۱۴۰۱ 
کاهش یافته است. این اتفاق می‌تواند به دلیل جایگزینی آنها با »یخچال 
فریزر« بوده باش��د، زیرا درصد خانوارهایی که از آن اس��تفاده کرده‌اند، از 
۶۷.۷ درصد در س��ال ۱۴۰۱ به حدود ۶۹.۲ درصد در سال ۱۴۰۲ رسیده 
اس��ت. »اج��اق گاز«، »تلویزیون رنگی« و »جارو برق��ی« از جمله لوازمی 
هس��تند که بیش از ۹۰ درصد خانوارهای ش��هری کش��ور از آن استفاده 
کرده‌اند. از طرفی، »ماشین ظرفشویی«، »دوچرخه« و »موتورسکیلت« از 

جمله لوازمی هستند که کمترین استفاده را از آنها داشته‌اند.
براس��اس آخرین گزارش هزینه و درآمد س��الانه خانوارهای ش��هری و 
روستایی که توسط مرکز آمار ایران منتشر شده است، بیش از ۹۰ درصد 
خانوارهای ش��هری کشور در سال ۱۴۰۲ از سه لوازم خانگی »اجاق گاز«، 
»تلویزی��ون رنگی« و »جارو برقی« اس��تفاده کرده‌ان��د. درصد خانوارهای 
ش��هری استفادهک‌ننده از »اجاق گاز« در مقایسه با سال ۱۴۰۱ ثابت بوده 
و تغییری نکرده اس��ت. این در حالی اس��ت که درصد خانوارهای شهری 
اس��تفادهک‌ننده از »تلویزیون رنگی« نسبت به س��ال ۱۴۰۱، حدود  ۰.۱ 
واح��د درصد و »جارو برقی« حدود ۱.۴ واحد درصد افزایش یافته اس��ت. 
خانوارهای ش��هری کمترین مصرف را از »ماش��ین ظرفشویی« داشته‌اند. 
به‌طوریک‌ه تنها ۸.۷ درصد از خانوارها از ماش��ین ظرفش��ویی اس��تفاده 
کرده‌اند که نسبت به سال ۱۴۰۱ تنها ۰.۷ واحد درصد رشد داشته است.

جایگزینی یخچال و فریزر با یخچال فریزر
ام��ا از جمله لوازم دیگری که خانوارهای ش��هری کمتر از آن در س��ال 
گذشته استفاده کرده‌اند، می‎توان به »دوچرخه« و »موتورسکیلت« اشاره 
کرد. براس��اس آمارها، تنها ۹.۳ درصد از خانوارهای شهری از »دوچرخه« 
و ۱۳ درصد از »موتورسکیلت« استفاده کرده‌اند که نسبت به سال ۱۴۰۱ 
افزایش داش��ته‌اند. طبق گزارش مرکز آمار ای��ران، از میان ۱۲ لوازم مورد 
بررس��ی، درصد خانوارهای اس��تفاده‎کننده از دو قلم کالا نس��بت به سال 
۱۴۰۱ کاهش یافته اس��ت. درصد خانوارهای ش��هری ک��ه از »یخچال« 
اس��تفاده میک‌نند، از ۳۳.۴ درصد در س��ال ۱۴۰۱ به حدود ۳۱.۹ درصد 
در س��ال ۱۴۰۲ رسیده اس��ت. همچنین درصد خانوارهای شهری که از 
»فریزر« اس��تفاده میک‌نند، از ۲۱.۸ درصد در سال ۱۴۰۱ به حدود ۲۱.۶ 
درصد در س��ال ۱۴۰۲ رسیده است. به نظر می‌رسد که دلیل این کاهش 
مصرف، جایگزینی »یخچال« و »فریزر« با دستگاه »یخچال فریزر« باشد. 
زیرا طبق آمارها، درصد خانوارهای شهری که در سال ۱۴۰۲ از »یخچال 
فریزر« اس��تفاده کرده‌اند نسبت به س��ال ۱۴۰۱ حدودا ۱.۵ واحد درصد 
افزایش یافته است. این مقدار از ۶۷.۷ درصد در سال ۱۴۰۱ به حدود ۶۹.۲ 

درصد در سال ۱۴۰۲ رسیده است.

80 درصد از خانوارهای هر استان یارانه‌بگیر هستند

نقشه محرومیت استانی در ایران

ایران به‌عنوان کیی از 10 کش��ور اول انتش��اردهنده گازهای گلخانه‌ای 
در جهان در پیوس��تن به توافقنامه پاریس دچار تردید است و مخالفان و 
موافقان بسیار زیادی را برای پیوستن به این معاهده دارد. با وجود گذشت 
چندین سال از معاهده پاریس، هنوز اسناد آن در مجلس امضا نشده است؛ 
در حالی که تا پایان س��ال 2024 همه کش��ورها غیر از ایران و یمن این 

معاهده را امضا کرده‌اند.
در گزارش اخیر کمیس��یون استاندارد، محیط‌زیس��ت، توسعه پایدار و 
آب ات��اق ایران، دیدگاه‌های موافق و مخالف پیوس��تن به معاهده پاریس، 
راهکارهای پیوس��تن ب��ه این معاه��ده و فرصت‌های احتمال��ی آن برای 
کش��ورمان ارائه و بررسی شد. در این گزارش آمده است: گرمایش زمین، 
افزای��ش دم��ا و کاهش بارندگی و به دنبال آن خشکس��الی‌های ممتد در 
بس��یاری از نقاط جهان در زمره مهمترین مس��ائل و مش��کلات ناشی از 
تغییرات اقلیمی هس��تند که حیات بشر و سایر زیستمندان در کره زمین 
را در مع��رض ان��واع تهدیدها ق��رار داده و هر روز ابع��اد و پیامدهای آن 
گسترده‌تر می‌شود. هرچند بخشی از تغییرات اقلیمی ناشی از پدیده‌های 
طبیعی و عواملی مانند فعالیت‌های خورش��یدی، آتشفش��ان‌ها و ... است 
ک��ه همواره باعث تغیی��ر غلظت گازهای گلخانه‌ای جو زمین ش��ده و در 
طول تاریخ زمین‌شناس��ی باعث به وجود آم��دن دوران گرم و مرطوب و 
یخبندان می‌شده‌اند، اما بررسی‌ها نشان می‌دهد که تنها در دو سده اخیر 
و به‌ویژه پس از انقلاب صنعتی دخالت‌های انسانی و انتشار بی‌رویه گازهای 
گلخانه‌ای باعث تشدید اثر گلخانه‌ای در جو زمین شده و روندهای طبیعی 

حاکم بر اقلیم کره زمین را مختل کرده است.
ای��ن تغییرات منجر به دگرگونی در وضع آب‌وهوا، تغییر توزیع مکانی و 
زمانی بارش و نوع آن )جامد یا مایع(، جریانات س��طحی، تبخیر، کاهش 
تغذیه سفره آب‌های زیرزمینی و یکفیت آب‌شده و به‌طورکلی روند جدیدی 
را در اقلیم جهانی موجب ش��ده است. این پدیده تمامی کشورها ازجمله 
ای��ران را نیز در معرض تهدید قرار داده اس��ت که آث��ار و پیامدهای آن را 
می‌توان به‌صورت انواع رخدادهای حدی آب‌وهوایی )خشکسالی‌های ممتد 

و طولانی، بارش‌های سیل‌آسا، امواج گرمایی شدید و ...( مشاهده کرد.
بسیاری از دانشمندان بر این باور هستند که دمای کره زمین رو به افزایش 
است و این افزایش دما ناشی از مصرف سوخت‌های فسیلی است، عده‌ای 
دیگر با این دیدگاه مخالف هستند و معتقدند که پدیده تغییرات اقلیمی، 
فرآیندی طبیعی اس��ت و در طول تاریخ همواره این پدیده مشاهده‌شده و 

زمین از طریق سازوکارهای خودتنظیمی خود قادر به سازگاری و تعدیل 
دمای زمین است. این موضوع منجر به نشست‌های علمی سیاسی متعدد 

در سطوح ملی و بین‌المللی و بحث‌وجدل‌های فراوان شده است.
در ادامه این گزارش آمده اس��ت: به دلیل وجود ش��واهد علمی متعدد 
موافقان با تغییر اقلیم ناشی از فعالیت‌های انسانی بسیار فراتر از مخالفان 
ش��ده اس��ت و این گروه‌ها در اقلیت قرار گرفته‌اند. ایران نیز از این قاعده 
مستثنی نبوده و طی سال‌های اخیر به تأسی از دیدگاه‌ها و استدلال‌های 
موافق و مخالف دانش��مندان و صاحب‌نظران در سطح بین‌المللی، مباحث 
دامنه‌داری را در این زمینه در س��طوح دانش��گاهی و همچنین رسانه‌های 
گروهی شاهد بوده است که این موضوع باعث شده است تا اسناد معاهده 

پاریس هنوز به امضای دولت جمهوری اسلامی نرسد.
 بررسی‌های متعدد نش��ان می‌دهد که پدیده تغییرات اقلیمی، کیی از 
مهمترین علت تغییر در الگوهای آب‌وهوایی در سراسر کره زمین هست و 
به عقیده بسیاری از دانشمندان، بزرگ‌ترین بحرانی است که بشر در طول 
تاریخ با آن مواجه ش��ده است و به همین دلیل پس از کنفرانس سران در 
ریودوژانیرو برزیل در س��ال 1992 گرمایش جهانی و تغییر اقلیم به‌عنوان 
کیی از چالش‌برانگیزترین معضلات زیست‌محیطی در کانون توجه جامعه 
جهانی قرار گرفته است که به دنبال آن کارشناسان مختلف محیط‌زیست 
و اقلیم آثار و پیامدهای این پدیده را از ابعاد مختلف اقتصادی، اجتماعی، 
سیاس��ی، امنیتی و محیط‌زیس��تی مورد بررس��ی قرار داده و نس��بت به 
مخاطرات��ی ک��ه می‌تواند این پدیده برای ادامه حی��ات بر روی کره زمین 
داشته باشد، هشدار داده‌اند. به همین دلیل پدیده تغییر اقلیم و پیش‌بینی 
اث��رات آن بر ک��ره زمین به‌منظور کاهش آس��یب‌پذیری و مقابله با آن از 

اهمیت بسزایی برخوردار است.
در مقابل گروه��ی دیگر از صاحب‌نظران و سیاس��تمداران وجود دارند 
که منکر تغییرات اقلیمی هس��تند و از آن به‌عن��وان کی فرآیند طبیعی 
یاد میک‌نند که طبیعت و جو زمین می‌تواند با اس��تفاده از س��ازوکارهای 
خودتنظیمی حاکم بر آن دمای زمین را تعدیل کند. گروهی از انکارکنندگان 
تغییر اقلیم با وجود تئوری‌های علمی و انبوه مستندات منتشرشده توسط 
دانشمندان با هدف توضیح مبانی علمی و ارائه شواهدی از نتایج تحقیقاتی 
و مش��اهده‌ای مبنی بر افزایش دی‌اکس��ید کربن، وقوع گرمایش زمین و 
تغییرات در سطح آب دریاها و اقیانوس‌ها و ... بیشتر به تئوری‌ها و دیدگاه 
دیگری باور دارند که از آن جمله می‌توان به تئوری توطئه اشاره کرد. این 

تئوری‌ها حاصل باورها و تفکرات توطئه‌ای هستند. البته تغییرات اقلیمی، 
تنها موضوعی نیس��ت که اجماع علمی آن مورد تردید قرار گرفته اس��ت، 
بلکه همه علوم، در طول تاریخ، همیشه با چنین چالش‌هایی مواجه بوده‌اند.

بر این اس��اس در این گزارش پژوهش��ی تلاش ش��ده اس��ت تا تمامی 
دیدگاه‌های موافق و مخالف مطرح و استدلال‌های آنان تحلیل شود. برای 
این منظور ابتدا ماهیت اثر گلخانه‌ای و س��ازوکارهایی که باعث گرمایش 
جهانی می‌شوند تش��ریح شد. بررسی‌های این فصل نشان داد که از زمان 
انق�الب صنعتی، غلظت گازهای گلخانه‌ای ج��و زمین در اثر فعالیت‌های 
اقتصادی بش��ر در حال افزایش بوده اس��ت. به نظر می‌رس��د که در سده 
گذشته آب‌وهوای کره زمین در حال تغییر بوده و میانگین حرارت سطح 
آن افزایش یافته اس��ت. براساس اطلاعات موجود غلظت گازی دی‌اکسید 
 )ppm( کربن در پیش از انقلاب صنعتی معادل 282.9 قسمت در میلیون
بوده است که در سال 2024 این غلظت به 425 قسمت در میلیون افزایش 

یافته است و این پدیده افزایش دمای زمین را به همراه داشته است.
تعهدات جامعه جهانی )مش��ارکت مل��ی در کاهش گازهای گلخانه‌ای( 
در چارچ��وب گزارش اهداف معین مش��ارکت ملی )INDC( که کیی از 
مهمتری��ن بخش‌های گ��زارش و نقطه ثقل مخالف��ان و موافقان در قبال 
معاهده پاریس بود در ادامه بررس��ی ش��د. بررس��ی‌های بخش از پژوهش 
نش��ان می‌دهد تعهد ایران برای کاهش انتشار در آخرین سند تعهد ملی 
NDC حدود 4 درصد است، در حالیک‌ه این تعهد مانند مراکش، تریکه و 

قزاقستان به ترتیب 55 و 41 و 15 درصد پیش‌بینی شده است.
هرچند در معاهده پاریس به هیچ‎گونه ابزارهای تنبیهی و الزامات اجباری 
برای کشورهایی که مفاد آن را اجرا نکنند اشاره نشده است، اما بسیاری از 
کشورها به‌ویژه کشورهای در حال توسعه و سازمان‌های بین‌المللی اقدام به 
تدوین برخی استانداردها و ضوابط اجرایی به‌منظور کاهش انتشار کرده‌اند 
و در حال توسعه آنها نیز هستند تا بتوانند از ظرفیت‌ها و فرصت‌هایی که 
در این معاهده پیش‌بینی ش��ده است، بهره‌مند شوند. با وجود فرصت‌ها و 
ظرفیت‌های زیادی که در معاهده پاریس پیش‌بینی ش��ده، ایران به‌عنوان 
کیی از 10 کشور اول انتشاردهنده گازهای گلخانه‌ای در جهان در الحاق به 
توافقنامه پاریس دچار تردید است و مخالفان و موافقان بسیاری زیادی را 
برای پیوستن به این معاهده دارد و با وجود گذشت چندین سال از معاهده 
پاریس، هنوز اس��ناد آن در مجلس امضا نشده است؛ در حالی که تا پایان 
سال 2024 همه کشورها غیر از ایران و یمن این معاهده را امضا کرده‌اند.

موافقان و مخالفان پیوستن به معاهده پاریس چه می‌گویند؟

ایران جزو 10 کشور اول تولیدکننده گازهای گلخانه‎ای

اخبــــــار

سکه به نیمه کانال 48 میلیون تومان رسید
جدایی مسیر طلا و سکه در بازار یکشنبه

روند قیمتی طلا و س��که از کیدیگر جدا ش��د. بر این اس��اس، طلا 
گران و س��که ارزان ش��د. قیمت طلا و سکه در هفته گذشته متأثر از 
تنش‌های منطقه نوسانات زیادی را پشت سر گذاشت، اما با آغاز هفته 
جدید این نوس��انات در بازار طلا و سکه محدودتر شد. آنطور که وب 
سایت اتحادیه طلا و جواهر تهران گزارش داده است،‌ بهای طلای 18 
عیار که هفته گذش��ته به کانال 4میلیون تومانی صعود کرده بود،‌ روز 
کیشنبه با افزایش 72 هزار تومانی همراه شد و با نرخ 4 میلیون و 72 
هزار تومان به فروش رسید. طلای 24 عیار هم 100 هزار تومان گران 

شد و به قیمت 5 میلیون و 447 هزار تومان رسید.
بازار سکه اما روند متفاوتی از طلا را در پیش گرفت. براساس گزارش 
اتحادیه طلا و جواهر تهران، س��که طرح جدید که در هفته گذش��ته 
سقف‌شکنی کرد،‌ روز کیشنبه 50 هزار تومان ارزان شد و به نرخ 48 
میلیون و 600 هزار تومان رس��ید. س��که طرح قدیم هم با 100 هزار 
تومان ریزش مواجه ش��د و در نرخ 43 میلی��ون تومان به بازار عرضه 
گردید. طلای جهانی هم که در هفته گذشته نوسانات زیادی را پشت 

سر گذاشت،‌ در سطح 2654 دلاری به کار خود پایان داد.
کارشناس��ان بازارهای مالی معتقدند که قیمت دلار و انس جهانی 
تعیینک‌ننده نهایی قیمت طلا و سکه در کشور هستند. در این میان 
باید اشاره کرد که نوسانات هفته گذشته بازار طلا و سکه هیجانی بود 
و شوک قیمتی شدیدی به بازار وارد کرد،‌ اما هفته جاری مسیر آینده 
بازار را مشخص می‌سازد. درصورتی که بازار نتواند جلوی افزایش قیمت 

را بگیرد،‌ کی دوره جدید از نوسان برای طلا و سکه آغاز می‌شود.

تداوم نوسان نرخ بهره در کانال 23 درصد
نرخ بهره بین بانکی کاهش یافت

براس��اس آمارهای بانک مرکزی، نرخ بهره بی��ن بانکی در پایان هفته دوم 
مهرماه با کاهش ۰.۰۱ درصدی به ۲۳.۷۳ درصد رسید. داده‌های بانک مرکزی 
از آخرین آمار نرخ س��ود بین بانکی در پایان هفته دوم مهرماه س��ال جاری، 
حاکی از کاهش ۰.۰۱ درصدی نرخ س��ود بین بانکی در روز چهارش��نبه، ۱۱ 
مهرماه اس��ت. بر این اساس نرخ سود بین بانکی در پایان هفته اول مهرماه از 
سطح ۲۳.۷۴ درصد به سطح ۲۳.۷۳ درصد در پایان هفته دوم مهرماه رسید. 
مطابق آمارهای بانک مرکزی، نرخ بهره بین بانکی در هفته ابتدایی شهریورماه، 
۲۳.۷ درص��د بود که در هفته دوم با افزایش ۰.۰۱ درصدی به ۲۳.۷۱ درصد 

رسید که بالاترین نرخ بهره بین بانکی در نیمه نخست سال جاری بود.
در پایان هفته سوم شهریورماه )۲۱ شهریور( نرخ بهره بین بانکی با کاهش 
۰.۰۳ درصدی به ۲۳.۶۸ درصد رسید. با این حال، در هفته پایانی شهریورماه، 
نرخ بهره بین بانکی با افزایش ۰.۰۲ درصدی از ۲۳.۶۸ به ۲۳.۷ جهش یافت و 
در پایان هفته نخست مهرماه با افزایش ۰.۰۴ درصدی به ۲۳.۷۴ درصد رسید 
که بالاترین نرخ بهره بین بانکی از ابتدای س��ال جاری تا امروز است. گفتنی 
است؛ نرخ بهره بین بانکی از شهریورماه سال جاری تا امروز در محدوده ۲۳.۷ 

درصد در نوسان است.

یک کارشناس اقتصادی بررسی کرد
۴ دلیل پایدار نبودن رشد قیمت دلار

کی پژوهشگر اقتصادی با بیان اینکه اقتدار بانک مرکزی عامل اصلی کنترل 
نرخ ارز در برابر شوک‌های سیاسی، ضمن تشریح چهار دلیل برای پایدار نبودن 
افزایش قیمت دلار گفت: تلاطمات این روزهای نرخ ارز ریشه اقتصادی ندارد و 
فقط مربوط به اتفاقات سیاسی می‌شود که زودگذر است. حمیدرضا جیهانی، 
پژوهشگر اقتصادی و کارشناس بازارهای مالی با بیان اینکه رژیم جنایتکار و 
کودکک‌ش صهیونیستی به هیچ کی از اصول انسانی پایبند نیست، به »ایسنا« 
گفت: البته از این رژیم که ماهیتش برپایه جنایت بوده، انتظاری بیش از این 
نمی‌رود، اما در داخل کشورمان عده‌ای به دنبال این هستند تا با کوچک‎ترین 
اتفاق سیاس��ی، بازارهای مختلف از جمله ارز را بهم بریزند تا اندکی س��ود به 
دس��ت آورده و به شکل دیگری دست به جنایت بزنند. با شروع جنگ لبنان، 
شهادت سیدحسن نصرالله و در نهایت عملیات وعده صادق ۲، شاهد افزایش 
تلاطم��ات بازارهای مالی از جمله ارز بودیم ک��ه در این بین دلالان نیز تمام 
تلاش خود را در راس��تای افزایش قیمت‌ها کردند، اما بی‌نتیجه بود. به گفته 
این کارشناس اقتصادی، البته در عملیات وعده صادق ۱ هم این تجربه تکرار 
شد و نرخ ارز حتی تا مرز ۷۰ هزار تومان بالا رفت و شاهد نرخ‌سازی شبانه در 
کانال‌ها بودیم ولی طی چند روز، قیمت‌ها به سطح قبلی بازگشت که می‌توان 
اقتدار بانک مرکزی را عامل کنترل نرخ ارز در برابر شوک‌های سیاسی دانست. 
مردم باید بدانند متغیرهای کلان اقتصاد همچون نرخ رش��د نقدینگی و پایه 
پولی که از عوامل مهم کنترل نرخ تورم هس��تند، در مسیر بهبود قرار گرفته 
است و افزایش فروش نفت نیز دست بازارساز را برای کنترل نرخ‌ها باز گذاشته 
اس��ت. »جیهانی« ادامه داد: تلاطمات زودگذر این روزهای نرخ ارز نیز ریشه 
اقتصادی ندارند و فقط مربوط به اتفاقات سیاسی می‎شود، البته در کی سال 
و نیم اخیر نیز با وجود تعدد تنش‌های سیاسی، دیگر هر چالشی در منطقه به 
عنوان کی شوک بر اقتصاد در ذهن مردم در نظر گرفته نمی‌شود و به نوعی 
انتظارات تورمی در این حوزه به خوبی کنترل شده است. به نظر می‎رسد حتی 
اگر این اتفاقات سیاسی ادامه‌دار باشد، دیگر تاثیری بر بازار ارز نخواهد داشت 
و مردم به خوبی می‌دانند که نباید در تلاطمات، اقدام به خرید و فروش کنند 
و عامل سوددهی به دلالان باشند. دستگاه‌های نظارتی و امنیتی باید به کمک 
بانک مرکزی آمده و با افراد و کانال‌هایی که به هر نحوی به دنبال نرخ‌سازی 

و برهم ریختن بازار هستند، برخورد کنند.

رئیس سازمان بهره‌وری:
شاخص بهره‎وری به ۳.۲ درصد رسید

رئیس سازمان ملی بهره‌وری با بیان اینکه دولت مکلف است بهره‌وری 
را سالیانه ۱۰ درصد بهبود دهد، گفت سال ۱۴۰۲ در شاخص بهره‌وری 
عوامل تولید از رشد منفی ۰.۸ به مثبت ۳.۲ درصد رسیدیم. البته کیی 
از مش��کلات ما امتناع دس��تگاه‌ها در ارائه داده‌هایی است که در موارد 
بسیاری شکل محرمانه ندارد. »میرسامان پیشوایی« در مراسم رونمایی 
از »گزارش فرآیند ایران ۱۴۰۲« افزود: س��ال دومی اس��ت که با کمک 
کی ش��رکت دانش‌بنیان گزارش فرآیند ایران ۱۴۰۲ را انجام می‌دهیم. 
سال ۱۴۰۰ که بنده به س��ازمان ملی بهره‌وری آمدم کیی از راهبردها 
بحث مردم‌سپاری و نخبه‌سپاری فعالیت‌های سازمانی بود. امروز در این 
زمینه کی شبکه متخصص از همه استان‌ها داریم. گام دوم برنامه‌های 
توانمندسازی برای ش��بکه بود. در قدم سوم اطلاعات را فراهم کردیم. 
بعضا افراد برای دادن اطلاعات امتناع میک‌نند؛ در حالی که بسیاری از 
این اطلاعات محرمانه نیس��ت. کاری که ما کردیم این بود که طی سه 
سال گذشته اطلاعات سامانه صبا را در راستای شفاف‌سازی در اختیار 
همه افراد قرار دادیم. از کسی هم اجازه نگرفتیم و زمانی که این موضوع 
را به شهید رییسی گفتیم، به ما گفت کار خوبی کردید. او گام بعدی را 
مداخله از جنس بهبود دانست و گفت: سال قبل در شاخص بهره‌وری 
کل عوام��ل تولی��د کل اقتصاد از رش��د منفی ۰.۸ ب��ه مثبت ۳ درصد 
رس��یدیم و نظام ملی بهره‌وری به شکل جدی پوشش داده شده است. 
دولت مکلف شده بهره‌وری خدمات را سنجش کند و آن را سالیانه ۱۰ 
درصد بهبود دهد. رییس سازمان ملی بهره‌وری با انتقاد از عدم آشنایی 
برخی دس��تگاه‌ها با وظایف ذاتی خود یادآور ش��د: در برخی دستگاه‌ها 
خدماتی را پیدا کردیم که ماموریتی برای آن تعریف نشده بود. برعکس 
در برخی موارد ماموریت‌هایی یافتیم که برای آن خدماتی وجود ندارد. 
برای رسیدگی به مس��ئله بهره‌وری، سازمان برنامه و بودجه و سازمان 

استاندارد می‌توانند نقش مهمی ایفا کنند.
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مهاجرت افراطی‌ها از تلگرام آغاز شد
بعضی از افراطی‌های راس��تگرا از تلگرام به س��رویس پیام‌رس��انی 
»س��یمپل اکیس« روی آورده‎اند که نیازی به ایمیل یا ش��ماره تلفن 
کاربر ندارد. به گزارش »ایسنا«، مهاجرات از تلگرام پس از آن آغاز شد 
که پاول دوروف، موس��س و مدیرعامل این پلتفرم، مقابله با محتوای 
غیرقانون��ی و هم��کاری با درخواس��ت‌های مقامات اجرای��ی قانون را 
اع�الم کرد. دوروف چند هفته قبل به اتهام کمک به انتش��ار مطالب 
سوءاس��تفاده از کودکان و ارتکاب فعالیت‌های مجرمانه در تلگرام، در 

فرانسه دستگیر شد.
بعضی از این کاربران، افراطی‌های راستگرایی هستند که نسبت به 
استفاده از تلگرام نگران ش��ده‎اند و به اپلیکیشن پیام‌رسان »سیمپل 
اکی��س« روی آورده‎ان��د که گزینه‌های حری��م خصوصی و رمزنگاری 

بی‌همتایی را وعده داده است.
این اپلیکیشن، جایگزین امن‌تری دیده می‌شود زیرا از کاربر، احراز 
هویت به شکل ایمیل یا شماره تلفن همراه نمی‌خواهد و وعده می‌دهد 

که حریم خصوصی کاربر را به شکل اساسی بهبود می‎دهد.
»سیمپل اکیس« در وب‎سایت خود مدعی شده که نمی‌تواند پروفایل 
کاربر، مخاطبان و متادیتا آنها را رصد کند و آنها را از سرورهای خود 
مخفی کرده است. این پیام‎رسان گفته است نمی‌داند چه تعداد کاربر 

از سرورهای »سیمپل اکیس« استفاده میک‌نند.
تمام این ویژگی‌ها افراطی‌های راس��تگرا را دانلود »سیمپل اکیس« 
ترغیب کرده که گزینه پیام دادن تک به تک و گروه‌های چت بزرگ‎تر 

مشابه تلگرام را دارد.
این شرکت در اوت، بیش از ۱۰۰ هزار دانلود اپلیکیشن اندروید خود 
را اعلام کرد و ۱.۳ میلیون دلار تامین مالی را به کمک جک دورسی، 
مدیرعامل س��ابق توئیتر و کی شرکت س��رمایه خصوصی مستقر در 

بوستون جمع کرده است.
دورسی، در سال ۲۰۲۳ در شبکه اجتماعی »اکیس« )توئیتر سابق( 
از »سیمپل اکیس« تعریف کرده و این اپلیکیشن را آینده‌دار و بهتر از 

اپلیکیشن »سیگنال« خوانده بود.
هنگامی که دوروف در فرانس��ه دستگیر شد، بسیاری از تحلیلگران 
گمانه‎زنی میک‌ردند که آیا تلگرام شاهد کاهش استفاده در میان گروه 
»ترورگرام« )گروه تروریس��تی در انگلیس که در اپلیکیش��ن تلگرام 
فعالیت دارد(، خواهد کرد. »ترورگرام« تروریس��م را تش��ویق کرده و 

فهرستی از اهداف را برای دنبال‎کنندگان خود فراهم میک‌ند.
ی��ک کاربر افراط��ی پس از مهاجرات از تلگ��رام، در کی گروه چت 
»س��یمپل اکیس« نوش��ت: تلگرام ابزار شنود اس��ت؛ همیشه بوده و 

همیشه خواهد بود. به آن تیکه نکنید.
در کی گروه چت نئونازی در کی کانال افراطی که زمانی در تلگرام 
ب��ود، کاربران درباره »س��یمپل اکیس« به عن��وان کی فرصت جدید 

روشن، بحث و گفت و گو کردند.
طبق اطلاعات لینکدین، ایوژنی پابرزیکن، موسس »سیمپل اکیس« 

و سایر موسسان آن، در انگلیس مستقر هستند.
براس��اس گزارش گاردین، پابرزیکن گفت: اپلیکیش��ن »س��یمپل 
اکیس«، کپی تلگرام نیس��ت. در حال حاضر، مشابه کانال‌های تلگرام 
در شبکه »سیمپل اکیس« وجود ندارد و گروه‌ها برای حمایت از ۵۰ 
تا ۱۰۰ عضو طراحی شده‎اند و گروه‌هایی فراتر از این تعداد، قابلیت و 

کارآمدی بسیار محدودی دارند.

اقتصاد یورو رنگ پراند
شاخص مدیران خرید نشان می‌دهد که فعالیت تجاری منطقه یورو 
در ماه س��پتامبر کاهش یافته اس��ت. فعالیت تجاری منطقه یورو در 
ماه گذش��ته دوباره به انقباض رس��ید. شاخص تریکبی مدیران خرید 
برای این بلوک، که توس��ط S&P Global گردآوری شده است، در 
سپتامبر از ۵۱ آگوست به ۴۹.۶ کاهش یافت. این رقم برای اولین بار 
از فوریه کمتر از ۵۰ علامت بود که رشد را از انقباض جدا می‎کرد، اما 
به طور قابل توجهی بالاتر از برآورد اولیه ۴۸.۹ بود. ش��اخص مدیران 
خرید خدمات در ماه گذش��ته از ۵۲.۹ ب��ه ۵۱.۴ کاهش یافت، اما از 
۵۰.۵ جلوتر بود. داده‌های قبلی نشان داد که فعالیت تجاری خدمات 
فرانسوی پس از تأثیر بازی‌های المپکی کند شد و در آلمان و ایتالیا 
رشد تقریباً متوقف شده است. داده‌های رسمی نشان داد که تورم در 
سپتامبر به ۱.۸ درصد کاهش یافت که کمتر از هدف ۲ درصدی بانک 
مرک��زی اروپا بود و دلیل محکمی برای کاهش دیگر نرخ بهره در این 

ماه را تقویت کرد.

نگاهی به آخرین وضعیت بازار رمزارزها
صعود اتریوم سرمایه‌گذاران را نگران کرد

ارزش اتریوم طی س��ه روز گذش��ته ۵.۷۰ درص��د افزایش یافته و 
به قیمت ۲۴۴۴ دلار رس��یده اس��ت؛ با این حال، چش��م‌انداز این ارز 
دیجیتال همچنان متزلزل است، زیرا شاخص‌های زنجیره‌ای به فشار 
فروش احتمالی اش��اره دارند و این مورد می‌تواند به رکود غیرمنتظره 
برای س��رمایه‌گذاران منجر ش��ود. تجدید حیات اخی��ر بیتک‌وین به 
بهبود قابل توجهی در بازار ارزهای دیجیتال کمک کرد، به‌طوری‌ که 
قیمت اتریوم نزدکی به ۶ درصد افزایش یافت و به ۲۴۴۴ دلار رسید. 
علی‎رغم این حرکت مثبت، منطقه تقاضای بحرانی که بین ۲۲۵۲ تا 
۲۴۴۰ دلار قرار دارد همچنان نقطه کانونی محس��وب می‌شود و عدم 

اطمینان در مورد مسیر آینده بر بازار حاکم است.
چندین س��یگنال مهم حاک��ی از کاهش احتمالی قیم��ت اتریوم 
اس��ت؛ اولا، تنش‌های ژئوپلیتکیی، به ویژه وضعیت بین ایران و رژیم 
صهیونیستی می‌تواند بر عملکرد اتریوم تاثیر بگذارد. ثانیا، نسبت ارزش 
بازار به ارزش واقعی )MVRV( در س��ال گذشته که در حال حاضر 
در منفی ۱۴ درصد قرار دارد، نشان‎دهنده عدم تسلیم شدن است که 

نشان می‌دهد کاهش بیشتر ممکن است نزدکی باشد.
روندهای اخیر کاهش در تراکنش‌های نهنگ را نیز نشان می‌دهد و 
بیان میک‌ند موسسات تمایلی به خرید اتریوم در سطوح فعلی ندارند. 
علاوه ب��ر این، افزایش اتریوم در صرافی‌ها می‌تواند پیش‌بینی کاهش 
قیم��ت در آینده باش��د. همچنین فقدان جریان‌های س��رمایه جدید 

نشان‌دهنده بی‌علاقگی سرمایه‌گذاران به محدوده قیمت فعلی است.
ب��ه گزارش »کوین«، س��رمایه‌گذاران باید هوش��یار باش��ند و این 
س��یگنال‌های بازار را از نزدکی مش��اهده کنند. این شاخص‌ها برای 
تصمیم‌گیری آگاهانه در میان نوس��انات مداوم در چشم‌انداز ارزهای 
دیجیتال بس��یار مهم هس��تند. درک این پویایی‌ها حیاتی است زیرا 
اتریوم در محیط پیچیده بازار حرکت میک‌ند. اتخاذ روکیرد محتاطانه 
و در عین حال اولویت‌بندی مدیریت ریسک برای سرمایه‌گذارانی که 

به دنبال حفاظت از دارایی‌های خود هستند ضروری است.
مجم��وع ارزش بازار جهانی ارزه��ای دیجیتال در حال حاضر ۲.۱۶ 
تریلیون دلار برآورد می‌ش��ود که این رقم نس��بت به روز قبل  ۰.۴۰ 
درصد کمتر شده است. در حال حاضر ۵۶.۸۴ درصد کل بازار ارزهای 
دیجیتال در اختیار بیتک‌وین اس��ت که ۰.۰۵ درصد افزایش روزانه را 
ثبت کرده است. حجم کل بازار ارزهای دیجیتال در ۲۴ ساعت گذشته 
۶۳.۲۱ میلیارد دلار است که ۴۴.۴۹ درصد کاهش داشته است. حجم 
کل در امور مالی غیرمتمرکز در حال حاضر ۲.۳۹ میلیارد دلار اس��ت 
که  ۶.۶۱ درصد از کل حجم ۲۴ س��اعته بازار ارزهای دیجیتال  بوده 
و حجم تمام س��که‌های پایدار اکنون ۳۱.۷۳ میلیارد دلار اس��ت که 
۸۷.۶۵ درصد از کل حجم ۲۴ ساعته بازار ارزهای دیجیتال را تشیکل 

می‌دهد.

خبرنــامه

فرصت امروز: ارزش معاملات خرد در روز کیش��نبه به کمترین رقم در 4 س��ال 
گذش��ته رسید. شاخص‌ها در حال از دست دادن کف‌های حمایتی هستند و روند 
خروج پول حقیقی همچنان ادامه دارد. ش��اخص کل بورس تهران در دومین روز 
معاملات��ی هفت��ه وارد هفتمین روز منفی خود ش��د و با اف��ت 0.24 درصدی در 
محدوده 2 میلیون و 101 هزار و 757 واحدی آرام گرفت تا در آس��تانه از دس��ت 
دادن حمایت مهم و روانی 2.1 میلیون واحدی باشد. شاخص کل هم‎وزن نیز پس 
از آنکه در معاملات شنبه محدوده 700 هزار واحدی را از دست داد، روز کیشنبه 
0.11 درصد دیگر افت کرد و در محدوده 698 هزار و 654 واحد به کار خود پایان 
داد. ارزش کل معاملات بازار 13 هزار و 88 میلیارد تومان بوده که از این مبلغ 796 
میلیارد تومان آن مربوط به معاملات خرد سهام و حق تقدم بوده است. این میزان 
ارزش معاملات خرد در حدود چهار س��ال اخیر بی‌سابقه است. تداوم معاملات در 
محدوده مثبت و منفی کی درصد برای هفتمین روز متوالی، بازار را همچنان قفل 

و معاملات را راکد نگه داشته است.
در معاملات کیشنبه همچنین تعداد کدهای فعال در بورس به کمتر از 20 هزار 
نفر افت کرد. از س��ال 1396 به بعد، میانگین کد فع��ال روزانه 15 هزار نفری در 
بورس ایران تجربه نش��ده بود. روز گذش��ته 95 درصد نمادها در محدوده منفی و 
تنها 5 درصد در محدوده مثبت تابلو معامله شدند و به این ترتیب بازار سرمایه به 
طور کیپارچه قرمزپوش ش��د و 78 درصد نمادها در صف فروش قفل شدند. روند 
خروج پول حقیقی نیز برای هشتمین روز متوالی ادامه یافت و 152 میلیارد تومان 

پول حقیقی از بازار سهام خارج شد.
تداوم از دست رفتن حمایت شاخص‌ها

بازار سرمایه در حالی هفتمین روز معاملاتی متوالی منفی را پشت سر گذاشت 
که ش��اخص‌ها کیی پس از دیگری حمایت‌های خود را از دس��ت می‌دهند. روند 
خ��روج پول حقیقی نیز همچن��ان ادامه دارد و در معاملات روز گذش��ته بیش از 
152 میلیارد تومان پول حقیقی از بازار خارج شد. در جریان معاملات کیشنبه 15 
مهرماه، روند نزولی نماگرهای بورسی ادامه یافت؛ به طوری که شاخص کل بورس 

تهران با کاهش ارتفاع 5 هزار و 54 واحدی مواجه ش��د و تا محدوده 2 میلیون و 
101 هزار واحد عقب‎نشینی کرد. به نظر می‎رسد شاخص کل بورس در آستانه از 
دس��ت دادن حمایت مهم و روانی 2.1 میلیون واحدی است. شاخص کل هم‎وزن 
نیز پس از آنکه در معاملات شنبه محدوده 700 هزار واحدی را از دست داد، روز 
کیشنبه 745 واحد )معادل 0.11 درصد( افت کرد و در محدوده 698 هزار و 654 
واحد به کار خود پایان داد. ارزش کل معاملات بازار 13 هزار و 88 میلیارد تومان 
بوده که از این مبلغ 796 میلیارد تومان آن مربوط به معاملات خرد سهام  و حق 
تقدم بوده اس��ت. در معاملات کیش��نبه 6 درصد از کل ارزش معاملات مربوط به 
معاملات خرد بود. نمادهای فولاد، فملی و نوری بیشترین اثر منفی را بر شاخص 
کل داشتند و نمادهای مبین، فایرا و کاوه با بیشترین اثر مثبت بر شاخص بورس 

همراه شدند.
در بازار فرابورس ایران نیز وضعیت قرمز بود. ش��اخص کل فرابورس با 28 واحد 
افت در کانال 22 هزار و 71 واحد قرار گرفت و به این ترتیب در آس��تانه از دس��ت 
دادن کانال 22 هزار واحد اس��ت. شاخص کل هم‎وزن نیز در شرایطی مشابه 127 
واح��د افت کرد و در کانال 123 هزار و 168 واحد به کار خود پایان داد. نمادهای 
آریا، فزر و سپیدار بیشترین اثر منفی را بر شاخص کل داشتند و نمادهای کرومیت، 
فن‌افزار و حآسا نیز با بیشترین اثر مثبت بر شاخص کل فرابورس همراه شدند. از 
نکات قابل توجه بازار کیشنبه این است که اکثر صندوق‎ها 3 تا 4 درصد مثبت در 
حال معامله ش��دن هستند. نکته مورد توجه و البته منفی دیگر در مورد بازار این 
بود که تعداد کدهای فعال بورس به کمتر از 20 هزار نفر افت کرد. از سال 1396 
به بعد، میانگین کد فعال روزانه 15 هزار نفری در بورس ایران تجربه نش��ده بود. 
این در حالی اس��ت که برآورد می‌ش��ود تعداد کد فعال در صندوق‎های طلا از این 

عدد بالاتر باشد.
ناکارآمدی ایستا برای دامنه نوسان

به نظر می‌رسد ریس‌کهای سیستماتکی و متغیرهای سیاسی در روزهای اخیر، 
اثر کاهشی بر بازار سهام داشته و منجر به فشار فروش شده است. با تشدید تنش‎ها 

و ش��هادت سیدحسن نصرالله، سازمان بورس دامنه نوسان را از 3 درصد به مثبت 
و منف��ی کی درصد کاهش داد. طبق اعلام س��ازمان ب��ورس و اوراق بهادار و پیرو 
برگزاری جلسه هیأت مدیره سازمان بورس و اوراق بهادار در ساعات ابتدایی صبح 
ش��نبه هفتم مهرماه ۱۴۰۳، مقرر ش��د براس��اس بند ۱۱ ماده ۷ قانون بازار اوراق 
بهادار، با هدف حمایت از حقوق سهامداران و جلوگیری از تاثیر هیجانات بر روند 
بازار، دامنه نوس��ان همه نمادهای سهام و حق تقدم سهام و صندوق‌های سهامی 
و مختل��ط قابل معامله در بازارهای بورس و فرابورس به مثبت و منفی کی درصد 

محدود شود.
در این زمینه، »فردین آقابزرگی« در یادداش��تی می‎نویس��د: چنانچه از گذشته 
روی توس��عه ابزارهای مالی کار می‌شد، امروز دیگر نیازی به تصویب سقف دامنه 
نوسانات وجود نمی‌داشت. با این‎همه فکر میک‌نم دولت به شکل درستی هم از این 
روش به نسبت منسوخ استفاده نکرده است. با توجه به ریسک سیستماتکی که از 
حوزه نظامی، سیاس��ی و ژئوپلیتکی وارد شده، نه تنها بورس، بلکه سایر بازارهای 
جهان و منطقه را متأثر کرده اس��ت. محدود کردن دامنه نوس��ان یا افزایش حجم 
مبنا به منظور پیش��گیری از افت قیمت سهام یا شاخص، راهکاری موقتی است و 
در مقابل جایگاه قیمت زمانی اصولی خواهد بود که تابع کی نظام از پیش تعیین 
ش��ده باش��د مانند همان نرخ ۶ یا ۷ درصد. گرچه شاید خریدار خرد را این افت و 
خیز بیشتر نگران کند ولی خریداران را ترغیب میک‌ند. نگرانی مسئولان از کاهش 

قیمت‎ها است ولی گاهی جلوی افزایش آن را می‌گیرند.
به اعتق��اد این تحلیلگر بورس، فرآیند فعلی می‌تواند بازنگری ش��ود و از دامنه 
متوازن نامتقارن اس��تفاده شود. با این‎همه به نظر می‌رسد روکیرد مسئولان صرفا 
س��اماندهی است. شخصا این روش را روش مناسبی برای حمایت از بازار و تقویت 
نمی‌دانم. اگر ما از ابزارهای بهتر و متنوع‌تر اس��تفاده میک‌ردیم این نگرانی‎ها نبود. 
ولی اگر نام آن را ناچاری بگذاریم از سر اجبار به این اقدام دست زدند. متاسفانه از 
این ابزار امروز به خوبی استفاده نشد. به نظر من روش صحیح یعنی نامتقارن 1- تا 

۶ درصد مثبت منطقی‎تر و مثمرثمرتر خواهد بود.

ارزش معاملات خرد به کمترین میزان در 4 سال گذشته رسید

سقوط ارزش معاملات بورس

در فهرست برترین کشورهای ثروتمند جهان در سال ۲۰۲۴، کشورهای اروپایی 
و آسیایی در صدر قرار گرفتند. به نظر می‎رسد اقتصاد جهانی به طرز شگفت‌انگیزی 
در بهب��ودی از اختلالات کووید-۱۹ و تنش‌ه��ای ژئوپلیتکیی مقاوم عمل کرده و 
اقتصادهای پیشرفته شاهد شتاب اندکی در رشد اقتصادی خود هستند. هنگامی 
که بخواهید ثروتمندترین کشورهای جهان را بررسی کنید احتمالا تولید ناخالص 
داخلی سرانه را مدنظر قرار خواهید داد. در این گزارش، ۱۰ کشور ثروتمند جهان 
 )IMF( براس��اس تولید ناخالص داخلی س��رانه در برآورد صندوق بین‌المللی پول
فهرست ش��ده اس��ت با این حال، اگر به دنبال تولید ناخالص داخلی سرانه چین 
یا ایالات ‌متحده هس��تید، این فهرست ممکن اس��ت شما را شگفت‌زده کند، زیرا 
کش��ورهایی که در صدر جهان قرار می‌گیرند، کوچ‌کترین کشورهای روی نقشه 
هس��تند. به گزارش »ایس��نا«، در فهرست کش��ورهای برتر ثروتمند سال ۲۰۲۴ 
)براس��اس تولید ناخالص داخلی سرانه(، کشورهای اروپایی و آسیایی در رده‌بندی 
برت��ر قرار گرفتند. اقتصاد جهانی به طرز ش��گفت‌انگیزی در بهبودی از اختلالات 
کووید-۱۹ و تنش‌های ژئوپلیتکیی مقاوم بوده است و اقتصادهای پیشرفته شاهد 
ش��تاب اندکی در رش��د اقتصادی از ۱.۶ درصد ثبت ش��ده در سال ۲۰۲۳ به ۱.۷ 
درصد در س��ال ۲۰۲۴ و ۱.۸ درصد در س��ال ۲۰۲۵ هس��تند. چشم‌انداز اقتصاد 
جهانی برای ثروتمندترین کش��ورهای جهان در سال ۲۰۲۴ همانطور که صندوق 
بین‌المللی پول پیش‌بینی کرده اس��ت، نش��ان‌دهنده مس��یر ثابت و در عین حال 
محتاطانه رو به جلو برای اقتصاد جهانی اس��ت و با همان س��رعت سال ۲۰۲۳ به 
رشد ۳.۲ درصدی در سال‌های ۲۰۲۴ و ۲۰۲۵ ادامه خواهد داد. با این حال، شاهد 
کاهش متوس��طی در بازارهای نوظهور و اقتصادهای در حال توسعه از ۴.۳ درصد 
در س��ال ۲۰۲۳ به ۴.۲ درصد در س��ال‌های ۲۰۲۴ و ۲۰۲۵ خواهد بود. در حالی 
که چند ماه دیگر به پایان سال ۲۰۲۴ نزدکی می‌شویم، صندوق بین المللی پول 
در آخرین برآورد خود، ثروتمندترین کشورهای جهان براساس برابری قدرت خرید 

)PPP( سرانه را رتبه‌بندی کرده است.
 )GDP( چیس��ت؟ تولید ناخال��ص داخلی )PPP( ام��ا برابری ق��درت خرید
پارامتری برای ارزش تمام کالاها و خدمات تولید شده در کی کشور است، با تولید 
ناخالص داخلی س��رانه دیدگاه‌هایی در مورد رفاه نس��بی و استانداردهای زندگی 
شهروندان ارائه می‌شود. با در نظر گرفتن این عوامل، می‌توان برابری قدرت خرید 
را به دس��ت آورد که با تقس��یم ثروت کی کش��ور بر ساکنان تمام وقت آن و با در 
نظر گرفتن نرخ تورم و هزینه‌های محصول و خدمات محلی محاس��به می‌ش��ود. 
براس��اس آخرین گزارش صندوق بین‌المللی پ��ول، لوکزامبورگ با تولید ناخالص 
داخلی ۸۸.۵۶ میلیارد دلار ثروتمندترین کشور جهان شناخته شده است که تا حد 
زیادی به دلیل موقعیت اس��تراتژکی آن در اروپای مرکزی و بخش خدمات مالی 
قوی آن است. این کشور به دلیل استفاده از ثروت خود برای تضمین استانداردهای 
زندگی، مراقبت‌های بهداش��تی و آموزش بهتر برای جمعیت خود، ش��ناخته شده 
اس��ت. علاوه بر این، لوکزامبورگ کیی از برترین مقاصد گردشگری جهان است و 
همچنین کیی از اولین کشورهایی محسوب می‌شود که حمل و نقل عمومی رایگان 

ارائه می‌دهد و دارای بالاترین حداقل دستمزد در سطح جهان است.
براس��اس این گزارش، منطقه اداری ویژه چین، ماکائو، با تولید ناخالص داخلی 
۵۴.۶۸ میلیارد دلار، پس از لوکزامبورگ در رتبه دوم جهانی قرار گرفته و کیی از 
برترین مقاصد مسافرتی در جهان است. علی‎رغم اینکه در طول بحران کووید-۱۹ 
به دلیل محدودیت‌های مس��افرتی و قرنطینه‌های مکرر، ضربه شدیدی به منطقه 
اداری ویژه چین، ماکائو وارد شد، اقتصاد آن با کمک روکیرد سرمایه‌داری متمایز 
خود که با قوانین سرزمین اصلی چین متفاوت است، به سرعت در مسیر بهبودی 
قرار دارد. همچنین ایرلند با تولید ناخالص داخلی  ۵۶۴.۰۲ میلیارد دلار در رتبه 
س��وم جهان قرار دارد. ایرلند پس از بحران مالی بزرگ سال ۲۰۰۸، تلاش زیادی 
برای اصلاح صنعت بانکداری خود انجام داد و اقداماتی مانند کاهش دستمزدهای 
بخش دولتی را آغاز کرد تا اقتصاد خود را به جایگاه امروز برس��اند. علاوه بر این، 
ایرلند کیی از بزرگ‎ترین بهشت‌های مالیاتی شرکت‌ها در جهان محسوب می‌شود و 
شرکت‌های چندملیتی همانند اپل، گوگل، ماکیروسافت و... در سال‌های اخیر بیش 
از ۵۰ درصد به اقتصاد ایرلند اضافه کرده‌اند. در این میان، س��نگاپور رتبه چهارم 
را کس��ب کرده و تولید ناخالص داخلی آن ۵۲۵.۲۳ میلیارد دلار اعلام شده است. 
اقتصاد سنگاپور به عنوان کیی از بزرگ‎ترین مراکز تجاری جهان در سال‌های اخیر 

چندین ضربه متوالی را متحمل شده است.

همچنی��ن قطر رتبه پنجم جهان را دارد و تولی��د ناخالص داخلی آن ۲۴۴.۶۹ 
میلیارد دلار اعلام ش��ده اس��ت. قطر و همچنین امارات متحده عربی که در این 
فهرس��ت قرار دارند عمدتا از ذخایر منابع طبیعی خود بهره می‌برند. قطر سومین 
ذخای��ر ب��زرگ گاز در جهان اس��ت. ذخایر نفت و گاز طبیعی قطر در مقایس��ه با 
جمعیت آن به‌طور قابل توجهی بس��یار زیاد اس��ت و به رتبه ب��الای آن در میان 
ثروتمندترین کش��ورها کمک میک‌ند. قطر همچنین در حال افزایش اقتصاد خود 
در بخش‌های دیگر مانند میزبانی جام جهانی و دیگر تورنمنت‎های ورزش��ی است 
که رونق زیادی به گردشگری و اقتصاد آن داده است. همانطور که اشاره شد، امارات 
متحده عربی با تولید ناخالص داخلی ۵۲۷.۸ میلیارد دلار در رتبه ششم قرار گرفته 
اس��ت و پس از تریکه و عربس��تان سعودی سومین اقتصاد بزرگ خاورمیانه است. 
ام��ارات نیز از منابع طبیعی خود بهره زیادی می‌ب��رد. تنها ۲۰ درصد از جمعیت 
آن بومی هس��تند و بقیه با مزایای اقتصادی مانن��د حقوق معاف از مالیات جذب 
می‌شوند. علاوه بر بخش هیدروکربنی آن، گردشگری، امور مالی و ساخت و ساز از 
صنایع پرس��ود در امارات هستند. این کشور سخت در تلاش است تا به کی مرکز 
اجتماعی و فرهنگی تبدیل ش��ود که نمونه آن میزبانی از اکسپوی ۲۰۲۰ دبی  و 

برنامه‌ریزی اکسپوی دیگری در سال ۲۰۲۵ است.
در همین حال، سوئیس با تولید ناخالص داخلی ۹۳۸.۴۶ میلیارد دلار رتبه هفتم 
جهان را کسب کرده و کیی از بزرگ‎ترین نقاط توریستی در سطح جهان محسوب 
می‎شود. سوئیس، بخش مالی شلوغی نیز دارد و این کشور بیشتر از صادرات فلزات 

گرانبها، ابزاردقیق و ماشین‌آلات مانند رایانه و تجهیزات پزشکی سود می‌برد. حدود 
۷۴ درصد از تولید ناخالص داخلی سوئیس از بخش خدمات و ۲۵ درصد از صنعت 
و کمتر از کی درصد از بخش کشاورزی تشیکل شده است. سوئیس پایین‌ترین نرخ 
مالیات بر ارزش افزوده در اروپا را دارد. سن مارینو نیز تولید ناخالص داخلی ۲.۰۳ 
میلیارد دلاری دارد. نرخ‌های مالیات بر درآمد در این مکان ناچیز است و به ثروت 
ش��هروندان کمک میک‌ند. سن مارینو کیی از معدود کشورهای جهان است که تا 

سال ۲۰۲۴ هیچ بدهی ملی نداشته و رتبه هشتم را کسب کرده است.
همچنی��ن ایالات‌ متحده با تولی��د ناخالص داخل��ی ۲۸.۷۸ تریلیون دلار رتبه 
نهم را دارد. آمرکیا در کنار اینکه کی نهاد اقتصادی مس��لط اس��ت، با قابلیت‌های 
نظامی خود نیز تقویت شده است. نروژ نیز تولید ناخالص داخلی ۵۲۶.۹۵ میلیارد 
دلار را ثب��ت کرده و کیی از بزرگ‎ترین تامینک‌نندگان نفت در قلمروهای اروپای 
غربی اس��ت. این کشور پس از سقوط اقتصاد در طول بحران کووید-۱۹ پیشرفت 
مالی خوبی داش��ته اس��ت. علاوه بر این، نروژ دارای صندوق دارایی ۱.۳ تریلیون 
دلاری برای مقابله فوری با هر بحرانی اس��ت که بزرگ‎ترین در نوع خود در جهان 
است. براس��اس این رتبه‌بندی، س��ودان جنوبی با تولید ناخالص داخلی ۴۵۵.۱۶ 
دلار فقیرترین کش��ور جهان شناخته شده است. این رتبه‌بندی‌ها، رونق اقتصادی 
کش��ورهای کوچ‌کتر و اغلب غنی از منابع را نش��ان می‌دهد که به دلیل سطوح 
بالای درآمدشان نس��بت به اندازه جمعیت، بر شاخص‌های تولید ناخالص داخلی 

سرانه تسلط دارند.

ثروتمندترین کشورها در سال 2024 از نگاه صندوق بین‌المللی پول

آسیا و اروپا صدرنشین شدند
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نویسنده: علی آل‎علی
وقتی صبح‎ها با صدای زنگ س��اعت از خواب بیدار می‎ش��وید، 
گاه��ی اوقات برخلاف روزهای اولیه، دیگ��ر انگیزه‎ای برای رفتن 
به محل کار ندارید. این وضعیت برای بس��یاری از ما آشناس��ت. 
تحمل کی ش��غل که به آن علاقه نداریم، می‎تواند زندگی روزمره 
را به چالش��ی بزرگ تبدیل کند. افرادی که شغل‎ش��ان را دوست 
ندارند، معمولا با احساس استرس و ناراحتی دائمی دست و پنجه 
ن��رم می‎کنند و همین موضوع تاثیرات منفی بر س�المت روانی و 
حتی جس��می آنها می‎گذارد، اما آیا واقعا باید به تحمل ش��رایط 
ادامه دهیم یا راهی برای پیدا کردن شغلی که عمیقا به آن علاقه 
داریم هس��ت؟ تصور کنید ش��غلی دارید که ن��ه تنها از آن لذت 
می‎برید، بلکه هر روز شما را با چالش‎های جدیدی رو به رو کرده 
و حس موفقیت را در ش��ما تقویت می‎کند. ش��غلی که با علایق 
و توانایی‎های ش��ما همخوانی دارد، به شما این امکان را می‎دهد 
که بهترین نس��خه از خودتان باش��ید. وقتی ش��غلی دارید که به 
آن علاقه دارید، انرژی بیش��تری ب��رای انجام وظایف خود صرف 

می‎کنید و با انگیزه بیشتری به سر کار می‎روید.
اینکه به س��راغ ش��غلی برویم که با ش��خصیت و علاقه‎های ما 
همخوانی داش��ته باشد، از اهمیت بسیاری برخوردار است. چنین 
ش��غلی نه تنها احساس رضایت ش��خصی بیشتری به ما می‎دهد، 
بلکه باعث می‎شود که در مسیر شغلی خود موفق‎تر باشیم. شغلی 
که ما را با احس��اس معن��ا و هدف پر می‎کن��د، می‎تواند زندگی 
حرفه‎ای و ش��خصی ما را بهبود بخش��د و به م��ا کمک کند تا از 
استرس‎ها و نارضایتی‎های شغلی رهایی یابیم. البته در این میان 
باید حواس‎مان به وضعیت بازار کار هم باشد. خب پیگیری شغلی 
ک��ه هیچ آینده‎ای ندارد، دس��ت کمی از کی خ��ودآزاری بزرگ 

ندارد!
در دنی��ای امروز که فرصت‎ها و تنوع ش��غلی بیش از هر زمان 
دیگری گس��ترده اس��ت، انتخاب شغل مناس��ب می‎تواند تفاوت 
زیادی در یکفیت زندگی ما ایجاد کند. با توجه به اینکه بسیاری 
از ما بخش بزرگی از روز خود را در محیط کار س��پری می‎کنیم، 
انتخاب ش��غلی که ب��ه آن علاقه داریم و با اه��داف و ارزش‎های 
ما همخوان��ی دارد، از اهمیت بالایی برخوردار اس��ت. اما چگونه 
می‎توانیم ش��غل مناس��ب خود را پیدا کنیم؟ در ادامه به بررسی 
چندین راهکار کلیدی برای یافتن ش��غلی که با توانایی‎ها، علایق 
و نیازهای بازار کار سازگار باشد، می‎پردازیم. شما در این مقاله نه 
تنها با روش‎هایی برای یافتن ش��غل مناسب آشنا می‎شوید، بلکه 
اش��تباهات رایج در این حوزه را نیز یاد خواهید گرفت. پس با ما 

همراه باشید تا نکات کلیدی در این رابطه را بررسی کنیم. 
روش‎هایی برای انتخاب شغل مناسب

وقت��ی صحبت از ش��غل مناس��ب می‎ش��ود، اغل��ب آدم‎ها به 
گزینه‎های��ی مثل پزش��ک متخص��ص، خلبان یا حت��ی بازکین 
بسکتبال فکر می‎کنند. خب این نتیجه تربیت نسل‎های متمادی 
برای فعالیت در ش��غل‎های پولساز است. البته در دنیا کلی حوزه 
کاری دیگ��ر با میزان درآم��د بالا وجود دارد ک��ه از قضا در این 
کلیش��ه‎ها ج��ا نمی‎گیرد. به همین خاطر م��ا در این بخش قصد 
نداریم حوزه‎های کاری مش��خصی را پی��ش روی‎تان قرار دهیم. 
در عوض کار ما بر مدار معرفی شیوه یافتن حوزه مورد علاقه‎تان 
جریان خواهد داشت. این امر به شما کمک خواهد کرد تا فرآیند 

یافتن شغل را بدل به کی تفریح سرگرم‎کننده کنید. 
شناخت علاقه و استعدادها

کیی از اولین قدم‎ها برای پیدا کردن ش��غل مناس��ب، شناخت 
دقیق علایق و اس��تعدادهای شخصی اس��ت. اینکه بدانیم به چه 
کاری علاقه داریم و در چه زمینه هایی می‎توانیم بهترین عملکرد 
را داشته باشیم، نقطه شروع مناسبی است. بسیاری از افراد وقتی 
به ش��غل خود فک��ر می‎کنند، تمرک��ز خود را تنها ب��ر درآمد یا 
پرستیژ اجتماعی آن شغل می‎گذارند، اما اهمیت شناخت علایق 

و استعدادها چیزی است که نباید نادیده گرفته شود.
فرض کنید ش��ما ب��ه فعالیت‎ه��ای خلاقانه علاق��ه دارید و از 

طراحی یا نوش��تن لذت می‎برید. اگر در چنین شرایطی به سراغ 
شغلی بروید که نیاز به کارهای تکراری و مکانکیی دارد، احتمالا 
پس از مدتی احس��اس نارضایت��ی و بی‎حوصلگی خواهید کرد. از 
سوی دیگر، اگر شغلی را انتخاب کنید که به شما امکان می‎دهد 
از توانایی‎های خلاقانه خود اس��تفاده کنی��د، احتمال موفقیت و 

رضایت شما بسیار بیشتر خواهد بود.
برای ش��ناخت بهتر علایق و اس��تعدادهای خ��ود، می‎توانید از 
ابزارهایی مانند تس��ت های ش��خصیتی و مش��اوره‎های ش��غلی 
اس��تفاده کنید. همچنین، توجه به تجربه‎های گذش��ته و بررسی 
کارهایی که در گذش��ته به آنها علاقه داشته‎اید، می‎تواند به شما 
کمک کند تا بهتر متوجه ش��وید که چه نوع شغلی با شخصیت و 

توانایی‎های شما هماهنگ است.
مطالعه نیازهای بازار کار

در کنار شناخت علایق و استعدادها، شناخت نیازهای بازار کار 
نیز از اهمیت بالایی برخوردار اس��ت. وقتی در حال انتخاب شغل 
هستید، باید توجه داشته باشید که آیا در بازار کار برای آن شغل 
فرصت‎های کافی وج��ود دارد یا نه. بازار کار دائما در حال تغییر 
اس��ت و برخی از شغل‎ها ممکن است در آینده جایگاه خود را از 

دست بدهند یا با چالش‎های جدی روبه‎رو شوند.
ب��رای مثال، در دهه‎های اخیر مش��اغل مرتب��ط با فناوری‎های 
نوین مانند برنامه‎نویس��ی، هوش مصنوعی و تحلیل داده‎ها رشد 
چش��مگیری داشته‎اند. اگر به این حوزه‎ها علاقه دارید، می‎توانید 
از فرصت‎های ش��غلی گس��ترده‎ای که در حال حاضر و در آینده 
وج��ود دارد بهره‎برداری کنید. اما در عین حال، باید به روندهای 
موج��ود در بازار توجه کنید و پیش‎بینی کنید که آیا ش��غلی که 
به آن علاقه دارید، در آینده نیز جایگاه خود را حفظ خواهد کرد 

یا خیر.
بررس��ی نیازهای ب��ازار کار می‎تواند از طری��ق منابع مختلفی 
مانند گزارش‎های س��ازمان‎های کاریابی، آمارهای رسمی و حتی 
مصاحب��ه با افرادی ک��ه در حوزه مورد نظر ش��ما فعالیت دارند، 
انجام ش��ود. این اطلاعات به ش��ما کمک می‎کنند تا با دیدگاهی 
واقع‎گرایانه به دنبال شغلی بگردید که نه تنها به آن علاقه دارید، 

بلکه در بازار نیز مورد تقاضا باشد.
کسب تجربه اولیه

قب��ل از اینک��ه به طور جدی وارد کی ش��غل ش��وید، کس��ب 
تجربه‎های عملی می‎تواند به شما کمک کند تا بهتر متوجه شوید 
که آیا آن ش��غل برای شما مناسب است یا نه. کارآموزی و انجام 
پروژه‎ه��ای کوتاه مدت کیی از بهترین روش‎ها برای آزمودن کی 
شغل اس��ت. در این روش، شما بدون اینکه به طور کامل متعهد 
به ش��غلی ش��وید، می‎توانید فضای کاری آن را تجربه کنید و با 

چالش‎ها و فرصت‎های موجود آشنا شوید.
کی مثال س��اده در این رابطه مربوط به کار رس��انه است. اگر 
به کار در حوزه رس��انه‎ علاقه داری��د، می‎توانید به عنوان کارآموز 
در کی روزنامه یا وب‎س��ایت خب��ری فعالیت کنید. این تجربه به 
شما نش��ان می‎دهد که آیا فضای پرتنش و سریع رسانه‎ای برای 
شما مناسب است یا خیر. همچنین، می‎توانید با افراد حرفه‎ای در 
این حوزه آشنا شوید و از تجربه‎های آنها برای تصمیم‎گیری‎های 

آینده خود بهره بگیرید.
کسب تجربه عملی نه تنها به شما کمک می‎کند تا مهارت‎های 
جدیدی یاد بگیرید، بلکه به ش��ما ام��کان می‎دهد تا تصمیمات 
بهتری برای آینده ش��غلی خود بگیرید. ای��ن روش به ویژه برای 
کس��انی که هنوز مطمئن نیستند چه ش��غلی برای آنها مناسب 
اس��ت، می‎تواند بسیار مفید باش��د. اینطوری توانایی بهتری برای 
تصمیم‎گیری درباره کارتان خواهید داشت. این نکته‎ای است که 

باید همیشه مدنظر شما قرار داشته باشد. 
بررسی مسیرهای شغلی مختلف

کیی دیگر از راهکارهای مفید برای پیدا کردن ش��غل مناسب، 
تحقیق و بررس��ی دقیق مسیرهای شغلی مختلف است. هر شغل 
دارای مسیر رشد خاصی است و اگر می‎خواهید بدانید که آیا کی 

شغل برای شما مناسب است یا خیر، باید بدانید که در آن شغل 
چه مسیری پیش روی شماست. آیا این شغل به شما امکان رشد 
و پیش��رفت می‎دهد؟ آیا پس از چند س��ال فعالیت در آن شغل، 
امکان دستیابی به موقعیت‎های بالاتر یا تخصصی‎تر وجود دارد؟

اجازه دهید کی سناریوی فرضی را در این میان بررسی کنیم؛ 
اگر شما به مش��اغل مدیریتی علاقه دارید، باید بررسی کنید که 
مسیر شغلی شما چگونه خواهد بود. آیا پس از چند سال می‎توانید 
به موقعیت‎های مدیریتی دست یابید یا اینکه شغل انتخابی شما 
محدود به نقش‎های ثابت و کم تحرک اس��ت؟ بررسی این موارد 
می‎تواند به شما کمک کند تا آینده شغلی خود را بهتر پیش‎بینی 

کنید و انتخاب های هوشمندانه‎تری انجام دهید.
همچنین، مصاحبه با افرادی که در ش��غل‎های مختلف فعالیت 
دارند و پرس��یدن س��والات مش��خص درباره مسیر ش��غلی آنها، 
می‎تواند اطلاعات ارزش��مندی به شما ارائه دهد. این اطلاعات به 
ش��ما کمک می‎کند تا با دیدگاه کامل‎تری به انتخاب شغل خود 

بپردازید و از موانع و چالش‎های پیش روی‎تان آگاه شوید.
یادتان باش��د، ش��ما همیش��ه باید از تجربه دیگران به بهترین 
ش��کل ممکن استفاده کنید، وگرنه مجبور می‎شوید گاهی اوقات 
چرخ را از اول اختراع کرده و در این میان دردس��رهای زیادی را 

متحمل خواهید شد. 
توجه به اولویت‎های شخصی

ش��غل مناس��ب تنها به معنای درآمد خوب و فرصت‎های رشد 
نیس��ت. برای بس��یاری از افراد، هماهنگی ش��غل ب��ا ارزش‎ها و 
اولویت‎های ش��خصی اهمیت زیادی دارد. اینکه ش��غل ش��ما با 
سبک زندگی و ارزش‎های ش��ما همخوانی داشته باشد، می‎تواند 
به احساس رضایت و خوشبختی بیشتر در طول زمان منجر شود.
برای مثال، اگر ش��ما فردی هس��تید که به تعادل کار و زندگی 
اهمیت زیادی می‎دهید، شغلی که نیاز به ساعت‎های طولانی کار 
و س��فرهای مداوم دارد، ممکن است مناسب شما نباشد. از سوی 
دیگ��ر، اگر به چالش‎ه��ای جدید و فرصت‎ه��ای یادگیری علاقه 
دارید، ش��غلی که به ش��ما امکان می‎دهد به طور مداوم با مسائل 
پیچیده سروکار داشته باشید، می‎تواند گزینه مناسبی برای شما 

باشد.
در نهایت، انتخاب ش��غل مناس��ب باید براس��اس اولویت‎های 
شخصی شما انجام شود. این اولویت‎ها ممکن است شامل تعادل 
میان کار و زندگی، فرصت‎های یادگیری، امنیت ش��غلی یا حتی 
تأثیر مثبت بر جامعه باش��د. به هر حال، شما باید بدانید که چه 
چیزی برای‎تان مهم اس��ت و براساس آن شغلی را انتخاب کنید 
که به شما امکان می‎دهد به اهداف و ارزش‎های خود دست یابید.

ارزیابی موقعیت‎های شغلی در مناطق دیگر
در بس��یاری از مواقع، فرصت‎های شغلی مناسبی در کشورهای 
دیگر وجود دارد که ممکن اس��ت با علاقه‎ها و مهارت‎های ش��ما 
سازگار باشد. به ویژه در دنیای امروز که تکنولوژی و جهانی‎سازی 
مرزها را کمرنگ کرده، بررس��ی موقعیت‎های ش��غلی بین‎المللی 

می‎تواند کیی از راه‎های جذاب برای یافتن شغل مناسب باشد.
کی مثال س��اده در ای��ن میان حوزه فناوری اطلاعات اس��ت؛ 
اگر ش��ما به حوزه فن��اوری اطلاعات علاقه‎مند هس��تید، ممکن 
اس��ت برخی از کشورها مانند آمرکیا، کانادا یا کشورهای اروپایی 
فرصت‎های بیش��تری ب��رای فعالیت در این ح��وزه فراهم کنند. 
همچنین، برخی از مش��اغل به دلیل کمبود نیروی متخصص در 
کش��ورهای خاص، ممکن اس��ت از لحاظ حقوق و مزایا ش��رایط 

بهتری نسبت به بازار کار داخلی داشته باشند.
البت��ه قب��ل از اینکه تصمیم به مهاجرت یا پذیرش کی ش��غل 
بین‎المللی بگیرید، بای��د تحقیقات کافی درباره قوانین مهاجرت، 

فرهن��گ کاری و هزینه‎های زندگی در کش��ور م��ورد نظر انجام 
دهی��د. این بررس��ی‎ها به ش��ما کم��ک می‎کند ت��ا تصمیم‎های 

دقیق‎تری بگیرید و از چالش‎های احتمالی آگاه باشید.
نکته کلیدی اینکه مهاجرت همیش��ه بعُ��د بزرگ ندارد. گاهی 
اوق��ات به جای کی کش��ور دیگر، ش��ما ش��هری در داخل وطن 
خودتان را امتحان می‎کنید. ش��جاعت چنین کاری به اعتماد به 
نفس و همچنین مهارت‎هایی که دارید، بس��تگی خواهد داشت. 
خ��ب اگر مهارت و م��دارک لازم را ندارید، احتمالا در همه جای 

دنیا با مشکلات زیادی برای یافتن شغل رو به رو خواهید شد. 
تمرکز بر مشاوره شغلی 

مش��اوره ش��غلی کیی از ابزارهای قدرتمندی است که می‎تواند 
به ش��ما در پیدا کردن شغل مناسب کمک کند. مشاوران شغلی 
می‎توانند با تحلیل توانایی‎ها، علایق و نیازهای شما، پیشنهاداتی 
ارائه دهند که ممکن اس��ت خودتان به آنها توجه نکرده باش��ید. 
این مش��اوران اغلب تجربه و دانش لازم را دارند تا به شما کمک 
کنند مسیر شغلی مناس��بی را انتخاب کنید و از اشتباهات رایج 

در این فرآیند اجتناب کنید.
همچنین، اس��تفاده از ش��بکه‎های حرفه‎ای و آش��نایی با افراد 
مختل��ف در حوزه‎های کاری مورد علاقه‎تان می‎تواند به ش��ما در 
یافتن فرصت‎های ش��غلی کمک کند. بسیاری از شغل‎ها از طریق 
ارتباطات و توصیه‎های ش��خصی به دست می‎آیند و شبکه‎سازی 
می‎تواند به شما این فرصت را بدهد تا از این مزیت استفاده کنید. 
حض��ور در رویدادهای حرفه‎ای، عضویت در گروه‎های تخصصی و 
اس��تفاده از پلتفرم‎هایی مانند لینکدین می‎تواند به شما در ایجاد 

ارتباطات مفید و پیدا کردن فرصت‎های شغلی کمک کند.
تجربه دیگران در مسیر کارآفرینی راهنمای اصلی شما خواهد 
بود. به همین خاطر باید این مسئله را با توجه جدی دنبال کنید. 
اینطوری ش��انس بس��یار بهتری برای بهبود وضعیت‎تان در بازار 
خواهید داشت. خب منتظر چه هستید؟ همین حالا دست به کار 
ش��ده و اوضاع را به سود خودتان تغییر دهید. استفاده از مشاوره 
فقط محدود به انواع روانش��ناس یا مش��اوره شغلی نیست. گاهی 
اوقات صحبت با کی مدیر بازنشسته نیز به همان میزان جذابیت 

دارد. پس الکی خودتان را به حوزه‎ای خاص محدود نکنید. 
سخن پایانی

پیدا کردن ش��غل مناسب نیازمند بررسی‎های دقیق و شناخت 
بهت��ر از خود، بازار کار و فرصت‎های موجود اس��ت. از ش��ناخت 
علایق و اس��تعدادها گرفته تا بررسی نیازهای بازار کار و استفاده 
از تجربی��ات دیگران، همگی ابزارهایی هس��تند که می‎توانند به 
ش��ما در این مس��یر کمک کنند. در نهایت، انتخاب ش��غلی که 
با ارزش‎ها و اهداف ش��ما هماهنگ باش��د، به ش��ما این امکان را 
می‎دهد که نه تنها در مس��یر حرفه‎ای خود موفق باشید، بلکه از 
زندگی ش��غلی خود لذت ببرید و به تعادل مناس��بی میان کار و 

زندگی دست یابید.
ما در این مقاله س��عی کردیم برخ��ی از مهمترین نکات درباره 
پیدا کردن شغل مناسب را به اتفاق شما زیر ذره بین ببریم. حالا 
دیگر همه چیز به س��عی و تلاش خودتان برای آش��نایی بهتر با 
فرصت‎های ش��غلی بستگی دارد. یادتان نرود، ما مثل همیشه در 
روزنامه فرصت امروز منتظر س��والات‎تان هس��تیم. پس تعارف را 

کنار گذاشته و با ما در ارتباط باشید. 
منابع:

https : / /www . indeed .com /career-advice /
finding-a-job/how-to-find-a-perfect-job

https : / /blog .hubspot .com/marketing/job-
search

راهنمای ایجاد تعادل میان علاقه کاری و بازار کار

معمای یافتن شغل پردرآمد و دلخواه
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اخبار

مدیرعامل شرکت پالایش نفت امام خمینی)ره( شازند:
مشارکت در مدرسه سازی سرفصل فعالیت های اجتماعی پالایشگاه امام 

خمینی ره  شازند است
اراک- فرناز امیدی: مدیرعامل شــرکت پالایــش نفت امام 
خمینی)ره( شــازند گفت: مشــارکت در مدرسه ســازی سرفصل 
فعالیت های مسئولیت اجتماعی این واحد پالایشگاهی است. مجید 
رجبی در آیین کلنگ زنی متمرکز ساخت  مدرسه در روستاهای کزاز 
و سرسختی سفلی و شهر شهباز افزود: عمر برخی از مدارس شازند از 
۴۰ سال هم می گذرد و نیاز به بازسازی دارند و از طرفی منابع مالی 
دولتی محدود اســت و باید صنایع در این حوزه دولت را پشتیبانی 
کنند. وی بیان کرد: در شرایط کنونی افراد حقوقی و حقیقی باید در 
کنار هم قرار گرفته و برای آبادانی میهن اســلامی تلاش کنند و در 

این رهگذر ساخت مدرسه ضرورت بیشتری نسبت به دیگر مسائل دارد. مدیر عامل شرکت پالایش نفت امام خمینی)ره(شازند با 
بیان اینکه پالایشگاه یک صنعت ملی است و  فرآورده های اصلی نفت سفید،بنزین ،گازوئیل که نیاز اصلی کشور می باشد،در این 
شرکت تولید می شود؛ افزود: در پالایشگاه زحمت مضاعفی برای فرآوری ۲۵۰ هزار بشکه نفت خام در روز و  توزیع آن در سطح 
کشور  توسط متخصصین و کارکنان این شرکت در محیطی با دما و فشار بسیار بالا کشیده می شود . وی بیان کرد: تمام هم و 
غم ما علاوه بر تولید ،آلوده نکردن محیط زیست است و اگر در جریان تولید آلودگی از سوی این شرکت ایجاد می شود از همه 
شهروندان شازندی به خصوص ساکنان روستاهای مجاور پالایشگاه و به خصوص مردم خوب و خونگرم روستای کزاز عذرخواهی 
می کنم. وی ادامه داد: با ساخت مدرسه ،تامین روشنایی،ساخت سالن های ورزشی و ساخت راه ها روستاهای اطراف را در اولویت 
مسئولیت های اجتماعی قرار داده  ایم . فرماندار شهرستان شازند نیز گفت: پالایشگاه شازند در موضوع مسئولیت اجتماعی به 

صورت یک جانبه در راستای زیرسازی شهرستان شازند و فضاسازی آموزشی تلاش می کند که جای تقدیر دارد.

 خریداری و الحاق ماشین آلات جدید راهسازی به ناوگان ترابری 
شرکت نفت و گاز مسجدسلیمان

اهواز - شبنم قجاوند: با پیگیری های مستمر، تعداد ۴ دستگاه 
ماشــین آلات جدید راهسازی به ناوگان ترابری شرکت بهره برداری 
نفت و گاز مسجدسلیمان ملحق شــدند. رییس اداره ترابری با اعلام 
این خبر اظهار داشت: با توجه به ماهیت اداره ترابری که پشتیبانی 
از تولید نفت و گاز اســت و در راســتای اجرای عملیات بهســازی و 
ایمن ســازی راه های دسترســی به چاه ها و واحدهای فرآورشــی 
خرید ماشین آلات جدید راهسازی با مساعدت  مدیرعامل محترم 
و همــکاری مدیریت مالی و اداره تــدارکات و کالا صورت پذیرفت. 
عبدالعظیم احمد فخرالدین افزود: طی این اقدام تعداد ۴ دســتگاه 

انواع ماشین آلات راهسازی شامل بلدوزر،بیل مکانیکی،لودر و گریدر طی روزهای گذشته به ناوگان خودرویی این شرکت الحاق 
گردیدند. وی با مهم خواندن ورود این ماشین آلات به جهت افزایش توان واکنش در مواقع بحران و شرایط اضطراری و مدیریت 
آن افزود: حوزه ی عملیاتی شرکت بهره برداری نفت و گاز مسجدسلیمان در پهنه ای وسیع و عمدتاً در مناطق کوهستانی و صعب 
العبور قرارگرفته و خطوط لوله انتقالی و جریانی این شرکت اغلب در تلاقی با رودخانه ها و دریاچه ها قرار دارند،از این رو در فصل 
بارندگی عمدتاً با مشکلاتی از قبیل ریزش کوه و مسدود شدن جاده دسترسی به چاه ها و واحدهای فرآورشی مواجه هستیم. 
احمدفخرالدین ادامه داد: ناوگان ماشین آلات راهسازی این شرکت بدلیل گذشت عمر بالای ماشین آلات موجود بسیار فرسوده 
و مستهلک گردیده و با توجه به حجم بالای درخواست کار ناشی از گستردگی حوزه ی عملیاتی ،ورود ماشین آلات جدید،افزایش 

توان پشتیبانی این اداره از فرآیند تولید و ثروت آفرینی برای کشور عزیزمان در این خطه سرافراز را تسهیل می نماید.

مدیر عامل محترم شرکت گاز استان چهارمحال و بختیاری 
ایمن مصرف کرد گاز طبیعی در سبد آرامش خانواده نقش بسیار مهمی دارد 
شهرکرد- خبرنگار فرصت امروز: مهندس سلیمیان اهمیت این موضوع را تشریح کردند : گاز طبیعی یکی از مهم ترین منابع انرژی 
در فصول سرد سال، به ویژه در استان های سردسیر مانند چهارمحال و بختیاری است. با نزدیک شدن به فصل سرد، اهمیت توجه به نکات 
ایمنی در مصرف گاز طبیعی بیش از پیش حس می شود.۱. خطرات گاز طبیعی: گاز طبیعی به عنوان سوختی پاک و مقرون به صرفه، در صورت 
مصرف صحیح می تواند ایمن باشد، اما در صورتی که نکات ایمنی رعایت نشود، ممکن است خطراتی به همراه داشته باشد، از جمله:نشت 
گاز: یکی از خطرات جدی، نشت گاز است که می تواند به انفجار و آتش سوزی منجر شود. مسمومیت: گاز مونوکسید کربن ناشی از احتراق 
ناقص گاز، می تواند باعث مسمومیت و در موارد شدید، مرگ شود. ۲. نکات ایمنی در مصرف گاز طبیعی:برای جلوگیری از بروز حوادث ناگوار، 
رعایت نکات ایمنی زیر الزامی است: بررسی دستگاه ها: مشترکان باید به طور منظم، وسایل گازسوز خود را توسط تکنسین های مجرب بررسی 
و سرویس کنند تا از عدم نشتی اطمینان حاصل شود. نصب دقیق تجهیزات: تمام تجهیزات گازسوز باید به درستی نصب شوند و از فاضلاب 
مناسب برای تخلیه گازهای خطرناک استفاده شود.استفاده از سیستم های هشدار: نصب دستگاه های هشداردهنده گاز در منازل می تواند در 
شناسایی نشت گاز به موقع کمک کند. تهویه مناسب: اطمینان حاصل کنید که فضای منزل به خصوص در محل های نصب وسایل گازسوز 
دارای تهویه مناسب باشد تا از تجمع گازهای خطرناک جلوگیری شود.۳. آموزش و آگاهی: آموزش و افزایش آگاهی مشترکین درباره خطرات 
و نکات ایمنی مصرف گاز طبیعی اهمیت زیادی دارد. برگزاری دوره های آموزشی، پخش اطلاعیه ها و تبلیغات در رسانه ها می تواند به فراگیری 
اطلاعات لازم در این زمینه کمک کند.  ۴. اهمیت توجه به نکات ایمنی در فصول سرد: با شروع فصول سرد و افزایش مصرف گاز، فشار بر 
روی شبکه گازرسانی افزایش می یابد. این افزایش تقاضا می تواند خطراتی مانند نشت و احتراق های ناقص را به همراه داشته باشد. بنابراین، 
توجه به نکات ایمنی و رعایت استانداردها در این فصل، از اهمیت بیشتری برخوردار است.مصرف ایمن گاز طبیعی به ویژه در فصول سرد 
سال، نیازمند توجه ویژه و رعایت نکات ایمنی است. مشترکین باید همواره از خطرات احتمالی آگاه باشند و با استفاده از روش های پیشگیرانه، 
از بروز حوادث جلوگیری کنند. با همکاری همه جانبه دولت، نهادهای مرتبط و خود مشترکین، می توانیم محیطی ایمن تر را فراهم آوریم و از 

خدمات انرژی به صورتی ایمن بهره مند شویم.

بیش از 3900 کارت هوشمند سوخت در استان گلستان رمزگشایی شد 
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: مدیر شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه گلستان از رمزگشایی سه هزار و 96۰ 
کارت هوشمند سوخت از ابتدای سال ۱۴۰۳ تا انتهای شهریور ماه در سطح منطقه خبر داد. به گزارش روابط عمومی شرکت 
ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه گلستان، سید محمد حسینی ضمن اعلام این خبر گفت: با توجه به رمزدار بودن کارت های 
هوشمند سوخت شخصی و احتمال اشکال در هنگام سوخت گیری به دلیل وارد کردن رمز اشتباه، همه ساله با مراجعه مردم به 
نواحی این شرکت در شهرستان ها، تعداد زیادی کارت هوشمند سوخت رمزگشایی می شود و در اختیار شهروندان قرار می گیرد. 
وی افزود: دارندگان کارتهای ســوخت شــخصی در صورت فراموش کردن رمز کارت خود می توانند با مراجعه به نزدیک ترین 
ناحیه شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه گلستان در شهرستانهای گرگان، کردکوی، گنبدکاووس و مینودشت و ارائه 
مدارک شناسایی نسبت به رمزگشایی کارت خود اقدام کنند که با این اقدام از صرف هزینه و وقت اضافه جلوگیری می شود. 
حسینی سپس در خصوص کارتهای جامانده در مجاری عرضه اظهار داشت: هموطنانی که به هر دلیل کارت سوخت شخصی 
 خود را در مجاری عرضه جا می گذارند می توانند با مراجعه به سامانه رهگیری کارتهای جامانده در جایگاههای سوخت به آدرس

 https://gts.niopdc.ir/cart/SearchCard ، نسبت به جستجوی کارت سوخت خود اقدام نمایند.

پایان موفقیت آمیز رزمایش تمرینی آموزشی وزارت نیرو در شمال شرق 
کشور به میزبانی گلستان

گرگان - خبرنگار فرصت امروز: مدیر کل بحران و پدافند غیر عامل وزارت نیرو با اعلام موفقیت آمیز بودن مانور صنعت 
آب و برق شمال شرق کشور در گرگان اختتامیه و پایان مانور را اعلام کرد.به گزارش کمیته اطلاع رسانی رزمایش، سیف الله 
آقابیگی مدیر کل بحران و پدافند غیر عامل وزارت نیرو با بیان موفقیت آمیزبودن مانور از همکاران صنعت آب و برق گلستان و 
استان های یاری رسان در برگزاری این مانور تقدیر کرد. وی افزود: این مانور به منظور تقویت آمادگی در برابر تهدیدات محتمل 
اختلال در سامانه های آب و برق محدوده شهر گرگان برگزار شد و هدف اصلی رسیدن به نقطه قابل اتکایی و استفاده از ظرفیت 
ها و امکانات دستگاه ها برای شرایط اضطراری است. گفتنی است در این مانور استان های یاری رسان خراسان شمالی ، خراسان 

رضوی، سمنان و گلستان حضور داشتند.

مصرف بیش از 752 میلیون لیتر انواع فرآورده نفتی در استان گلستان
گرگان - خبرنگار فرصت امروز: مصرف انواع فرآورده نفتی 6 ماه نخست سال جاری در منطقه گلستان، به بیش از 7۵۲ میلیون 
لیتر رسید.به گزارش روابط عمومی شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه گلستان، سید محمد حسینی، مدیر منطقه بیان کرد: 
مصرف فرآورده های نفتی استان گلستان شامل بنزین، نفت گاز، نفت سفید و نفت کوره در شش ماه ابتدایی امسال 7۵۲ میلیون و 
7۱۴ هزار لیتر بوده است.وی افزود: میزان مصرف بنزین در مقایسه با مدت مشابه سال قبل 9.9 درصد افزایش داشته است.حسینی 
همچنین نفت گاز مصرفی را در بازه زمانی یاد شده،  ۳۴۰ میلیون و 679 هزار لیتر اعلام و اظهار کرد: از این مقدار ۲۳۱ میلیون و ۵۴6 
هزار لیتر به مصارف غیرنیروگاهی و ۱۰9 میلیون لیتر نیز به بخش نیروگاهی استان اختصاص داشته است.این مقام مسئول بیان کرد: 
مصرف نفت گاز غیرنیروگاهی نسبت به مدت مشابه پارسال ۲.۳ درصد افزایش داشته است.مدیر شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی 
منطقه گلستان، همچنین افزایش مصرف نفت گاز شش ماهه نخست امسال این دو بخش )نیروگاهی و غیرنیروگاهی( را نسبت به دوره 
زمانی مشابه سال قبل)۴۰۲( ۲۰ درصد اعلام کرد.وی درباره مصرف نفت سفید نیز گفت: سهم نفت سفید مصرفی استان گلستان از 
ابتدای امسال تاپایان شهریور ماه ۴ میلیون ۴7۵ هزار  لیتر بوده است که از افزایش ۲۰ درصدی نسبت به مدت مشابه پارسال برخوردار 
است.سید محمد حسینی از CNG (گاز طبیعی فشرده( نیز به عنوان یکی دیگر از انواع سوخت مصرفی در این استان نام برد و گفت: 

سهم مصرف این سوخت پاک در نیمه اول سال ۴۰۳ در سبد سوخت حمل و نقل استان، ۲۳ درصد بوده است.

مدیرشعب  بانک سپه منطقه مرکزی خبر داد:
برگزاری طرح پویش "مهر بانک سپه " جهت حمایت از دانش آموزان مناطق محروم  

اراک- فرناز امیدی:  مدیر شعب بانک سپه منطقه مرکزی گفت: 
بانک سپه در راستای ایفای مسئولیت مسئولیتهای اجتماعی خود 
برای حمایت از دانش آموزان کم برخوردار در مناطق محروم کشور 
با خرید ملزومات تحصیلی و لوازم التحریر ، طرح "پویش مهر سپه" 
را اجرا کرد.  محمود عباســی از طرح پویش " مهر بانک ســپه " 
جهت حمایت از دانش آموزان مناطق محروم خبر داد و اظهار داشت: 
دراجرای این طرح تعداد ۲۲۵ بســته لوازم التحریر و کیف مدرسه 
توسط بانک سپه برای حمایت از دانش آموزان کم برخورداراستان 
مرکزی در شهر های اراک ،کمیجان ،غرق آباد ،شازند و آشتیان تهیه 

و توزیع گردید.  وی از اجرای این طرح بصورت کشوری توسط بانک سپه خبر داد و از همکاری کمیته امداد امام خمینی )ره( و 
حوزه مقاومت بسیج ادارات شهید رجایی درجهت  شناسایی وتوزیع بین دانش آموزان نیازمند استان تقدیر نمود.

نصب 5۶ تابلوی بزرگ تبلیغاتی با موضوع »شهادت و مقاومت« در شهر
اصفهان – معصومه قاسمی: سخنگو و مدیرکل ارتباطات و امور بین الملل شهرداری اصفهان با اشاره به شهادت سیدحسن 
نصرالله و ســردار نیلفروشان در پی هجوم وحشیانه رژیم صهیونیستی به لبنان، از نصب ۵6 تابلوی بزرگ تبلیغاتی با موضوع 
شهادت و مقاومت در شهر خبر داد.  سیدعلی معرک نژاد با اشاره به شهادت سیدحسن نصرالله و سردار نیلفروشان در پی هجوم 
وحشــیانه رژیم صهیونیستی به لبنان اظهار کرد: شهرداری اصفهان تلاش کرده تا فضاسازی شهر با حال و هوای این ضایعه 
بزرگ همسو و هم جهت باشد. وی افزود: چاپ و نصب بیلبوردهای تبلیغاتی، نصب ۵6 تابلوهای بزرگ تبلیغاتی در شهر، نصب 
۴۵۰ تابلو بر روی چراغ های برق و ۸۸ تابلوی تک پایه، اختصاص بیش از ۳۰ عرشــه پل و دیواره شهری به موضوع مقاومت و 
فضاسازی  ساختمان های متعلق به شهرداری از اقدامات شهرداری اصفهان در این زمینه بوده است. معرک نژاد همچنین با بیان 
اینکه اداره امور بین الملل شهرداری اصفهان طی یک سال گذشته مکاتبات و دیدارهای قابل توجهی را با اشخاص و مقامات 
عالی رتبه شهرهای جهان داشته است، گفت: یکی از اقداماتی که ثمره مذاکرات متعدد با طرف های چینی بود، امضای تفاهم نامه 
خواهرخواندگی بین شهر اصفهان و شهر هانگژو بود. وی افزود: شهر هانگژو از نظر تاریخی، فرهنگی و اقتصادی قرابت های زیادی 

با شهر اصفهان دارد و فرصت های مناسبی را در اختیار شهر اصفهان قرار می دهد.

رشــت - زهرا رضازاده: به گزارش روابط عمومی بنیاد مسکن انقلاب 
اسلامی استان گیلان متن پیام مهند دائمی به شرح زیر است:

بسمه تعالی
بدون شــک یکی از اولویت ها و آرمان های نظام مقدس جمهوری اسلامی 
توجه ویژه و خدمت رسانی به روستاییان و عشایر بوده است. این مهم به عنوان 
یکی از راهبرد های اصلی در بیانات امام راحل و مقام معظم رهبری و همچنین 
یکی از ماموریت های ویژه تمامی دولت های بعد از انقلاب اسلامی در دستور 

کار قرار گرفته است.
روستاها، به عنوان واحدهای اجتماعی و اقتصادی مهم، در فرهنگ و تاریخ 
هر کشور جایگاه ویژه ای دارند. این مکان ها معمولاً با زندگی سنتی، کشاورزی 
و ارتباط نزدیک با طبیعت شــناخته می شوند. روستاها نه  تنها محل زندگی 
مردم و تولید محصولات کشاورزی هستند، بلکه نمایانگر آداب و رسوم، زبان ها 
و هویت های محلی نیز هســتند. در بسیاری از فرهنگ ها، روستاها به عنوان 

مکان هایی با هویت های قوی، داستان های محلی و سنت های باستانی شناخته 
می شوند.

روستاها به عنوان کانون های اصلی تولید، فرهنگ و هویت ملی، همواره در 

توســعه اقتصادی و اجتماعی کشور نقش حیاتی داشته اند. تلاش های مداوم 
روستاییان در حفظ منابع طبیعی، سنت ها و آداب و رسوم محلی، نمونه ای از 

اراده و همت مثال زدنی این عزیزان است.
بنیاد مسکن انقلاب اسلامی استان گیلان همواره در تلاش است تا با ارائه 
خدمات و تســهیلات مناسب، شرایط زندگی را در روستاها بهبود بخشد و به 
رونق سکونتگاه های روســتایی کمک کند. امیدواریم با همکاری و مشارکت 
روستائیان، شوراهای اسلامی روستا و دهیاران، به توسعه پایدار و بهبود کیفیت 

زندگی در روستاها ادامه دهیم.
 اینجانب ۱۵ مهرماه روز ملی روستا و عشایر را تبریک و تهنیت عرض نموده 
و امیدوارم در سایه تدابیر مقام معظم رهبری ) مدظله العالی( با اجرای سیاست 
های دولت چهاردم به زودی شــاهد کاهش مهاجرت روستاییان به شهرها و 
ثبیت هرچه بیشتر جمعیت روستاها و بهره مندی روستاهای استان از برکات 

برنامه های توسعه کشور و استان باشیم.

اصفهان – لیلا قاسمی: رئیس واحد تولید آب سرد و گرم فولاد مبارکه، 
دمین و بخار از ناحیه انرژی و سیالات، از تأمین نیازهای سرمایشی و برودتی 
واحدهای تولیدی با افزایش سطح آماده به کاری و تمهیدات پیش بینی شده در 

ناحیه انرژی و سیالات خبر داد.
محسن ستاری با اشــاره به اینکه یکی از وظایف این واحد تولید آب سرد 
)چیلد واتر( با دبی تقریبی ۳ هزار مترمکعب بر ساعت و با دمای ۵ تا ۸ درجه 
است گفت: آب سرد تولیدشده از طریق شبکه مخصوص و از طریق واحد توزیع 
ســیالات به نواحی تولیدی ازجمله آهن سازی، فولادسازی و نورد گرم ارسال 
و پس از تبادل حرارت با تجهیزات و فرایندهای حســاس به دما، با اختلاف 
دمای میانگین ۸ درجه به واحد تولید آب سرد و گرم و بخار و دمین برگشت 
داده می شود. بخشی از آب سرد تولیدی نیز در اختیار واحد تهویه مطبوع قرار 
می گیرد تا عملیات برودتی و سرمایشی ساختمان های اداری، اتاق برق و مراکز 

سرور بخش اتوماسیون و کنترل فرایندهای نواحی را پشتیبانی کند. ازاین رو 
تأمین برودت لازم جهت کنترل و تداوم فرایندهای عملیاتی در نواحی یاد شده 

از اهمیت زیادی در پشتیبانی از تولید به خصوص در فصول گرم سال دارد.
 وی در ادامه افزود: تابستان سال جاری یکی از گرم ترین فصول تجربه شده 
در طول فعالیت شرکت فولاد مبارکه بود که متعاقب آن نیازمندی های برودتی 
و سرمایشــی واحدهای عملیاتی بیش از هر زمان دیگری بود. بر این اساس و 
پیش بینی های صورت گرفته از سال گذشته، واحد تولید آب سرد و گرم و دمین 
و بخار )IWP( اقدام به انجام زودهنگام تعمیرات اساسی تمامی تجهیزات اعم 
از مبردها )۱۰ عدد چیلر در واحد PU۱۵ و PU۱7( و متعلقات خط انتقال 
در این واحد نمود و هم زمان با برنامه ریزی دقیق و کنترل متغیرهای فرایندی 
در سه سیکل گردشی مشتمل بر سیال فرایند، سیال سرویس و گاز مبرد در 
چیلرها و همچنین افزایش دوره های اورهال به صورت جزء جزء و متوالی آن هم 
در حین فرایند بهره برداری، تمامی نیازهای برودتی واحدهای عملیاتی از نظر 

کمّی و کیفی تأمین کرد.

بوشهر - خبرنگار فرصت امروز: مدیرکل راه و شهرسازی استان بوشهر با 
اشاره به افتتاح 7 کیلومتر باند دوم محور گناوه در کریدور ساحلی جنوب کشور 
گفت: از یک هزار و ۸9۰ کیلومتر کریدور ساحلی جنوب کشور ۳9۰ کیلومتر 

آن در بوشهر و تاکنون ۳۲۳ کیلومتر آن افتتاح شده است.
سید محمود دستغیبی با اشاره به افتتاح طرح های مختلف در گناوه با حضور 
نماینده ولی فقیه در استان، امام جمعه و استاندار بوشهر اظهار داشت: امروز ۵ 
طرح در شهرستان گناوه مربوط به دستگاه های اجرایی مختلف استان بوشهر 

افتتاح و یا عملیات اجرایی آن آغاز شد.
وی به طرح های اجرایی اســتان در حوزه راه و شهرســازی استان بوشهر 
پرداخت و بیان کرد: باند دوم محور کمربندی گناوه به طول 7 کیلومتر وارد 

مدار بهره برداری شد.
مدیرکل راه و شهرســازی استان بوشــهر طول باند دوم محور گناوه را 7 

کیلومتر اعلام و خاطرنشان کرد: 7۰ درصد این مسیر با سرمایه گذاری ۳۰۰ 
میلیارد تومان امروز افتتاح و زیر بار ترافیک رفت.

دستغیبی افتتاح باند دوم محور گناوه را از بخش های کریدور جاده ای جنوب 
و شــمال شرق کشــور دانست و گفت: طول مســیر این کریدور که از شرق 
استان سیستان و بلوچستان آغاز می شود و تا غرب استان خوزستان ادامه دارد 
یک هزار ۸۵۰ کیلومتر است که ۳9۰ کیلومتر آن در استان بوشهر قرار دارد. 
وی ادامه داد: از ۳9۰ کیلومتر کریدور ساحلی جنوب در استان بوشهر تاکنون 

۳۲۳ کیلومتر آن افتتاح و وارد بهره برداری شده است.
مدیرکل راه و شهرســازی اســتان بوشــهر از آغاز عملیات اجرایی تقاطع 
غیرهمســطح ورودی شهر گناوه خبر داد و افزود: این طرح با تخصیص ۱۰۰ 
مییارد تومان عملیات اجرایی آن آغاز شد و بر اساس برنامه زمانبندی تکمیل 

می شود.

یزد - سید محمد جواد عرفان فر ؛ پیرو مشکلات پیش آمده در مورد 
تامین گاز تعدادی از گلخانه های استان، نشستی با حضور مدیرکل مدیریت 
بحران، رئیس سازمان جهادکشاورزی،نمایندگان شرکت گاز و گلخانه داران در 

جهاد کشاورزی برگزار شد.
مدیرکل مدیریت بحران استان در این نشست با تاکید بر نقش مهم و کلیدی 
فعالیت گلخانه دارن در تامین نیازهای مردم و مدیریت بهینه مصرف آب اظهار 
داشت: پیشــگیری لازمه جلوگیری از بروز بحران است و برای این امر وجود 

اطلاعات دقیق برای تصمیم گیری در شرایط بحران انرژی ضروری است.
محمدعلی ملک زاده افزود: در بررسی های به عمل آمده توسط شرکت گاز 
شاهد بودیم تعداد زیادی از گلخانه ها نسبت به افزایش سطح زیر کشت خود 
و توسعه واحد اقدام کرده اند که نبود اطلاعات بروز از پروانه ها باعث اختلال 

در خصوص گاز رسانی در شرایط بحران انرژی شده است.
وی ادامه داد: براساس اطلاعات گردآوری شده از سطح حدود ۲ هزار هکتار 
گلخانه های استان فقط اطلاعات حدود ۱۰۰۰ هکتار در سامانه های اداره گاز 
ثبت شــده است که این موضوع در شرایط اضطراری تامین گاز مشکلاتی را 

برای گلخانه ها ایجاد می کند.
وی با قدردانی از همکاری گلخانه دارن و پیگیری کارشناســان شرکت گاز 
و جهاد کشاورزی افزود: در همین راستا برای تامین گاز پایدار و افزایش بهره 
وری از ابتدای ســال برای 7۰۰ نفر از بهره برداران برای تکمیل و بروز رسانی 

پروانه های گلخانه پیامکی از طرف شــرکت گاز ارســال شد که بخش قابل 
توجهی نســبت به بروزرسانی اطلاعات اقدام کردند و تعدادی هنوز موفق به 
تکمیل اطلاعات نشده اند. ملک زاده افزود: از این رو در جلسه امروز با همفکری 
نمایندگان گلخانه دارن و مسولین سازمان جهادکشاورزی و شرکت گاز تصمیم 
گیری شد با توجه به شروع کشت پاییزه نسبت به رفع پلمب بهره بردارانی که 
پیامک دریافت کرده اند اقدام لازم انجام شود تا عزیزان با مراجعه به شرکت 
گاز و ســپردن تعهد 6 ماهه هرچه سریع تر مدارک خود را بروزرسانی کرده 

و برای جلوگیری از اختلال در خدمات گاز رسانی تحویل این شرکت بدهند.
وی ادامه داد: در این جلسه دستورات لازم برای تسهیل مراحل بروزرسانی 
پروانه گلخانه ها توسط رئیس سازمان جهادکشاورزی استان به سازمان نظام 

مهندسی کشاورزی و مدیریت امور اراضی صادر شد.
مدیرکل مدیریت بحران در پایان گفت: تامین زیرساخت گاز و برنامه ریزی 
برای فراهم کردن ســوخت پایدار از وظایف ذاتی شرکت گاز است و علیرغم 
وجود ناترازی در حوزه تامیــن گاز تاکنون هیچگونه قطعی در گلخانه های 

استان نداشتیم

همدان- محبوبه یادگاری: مدیرکل اوقاف و امور خیریه اســتان همدان 
گفت: ۴7۱ موقوفه از هفته وقف سال گذشته تا امسال دارای سند مالکیت شد.
حجت الاسلام رضا حاجی زین العابدینی با بیان عملکرد یکساله سال وقفی 
از دهه وقف سال گذشته تا دهه وقف امسال اظهار کرد: در حوزه صدور اسناد 
مالکیت اولیه تاکنون سند مالکیت ۱۲ هزار و ۲6۰ هکتار از اراضی موقوفات در 
قالب ۳۲۸ فقره سند دار شد. وی ادامه داد: در خصوص تبدیل سندهای تک 
برگی قدیمی، برای هزار و ۵۱۸ هکتار از اراضی در قالب ۱۴۳ فقره از موقوفات 

سند تک برگی جدید صادر شد.
مدیرکل اوقاف و امور خیریه اســتان همدان از تبدیل به احسن ۱۱ مورد 
املاک وقفی در یکســال گذشته در راســتای بهره برداری خبر داد و گفت: 
موقوفاتی که راهی برای بهره برداری و ایجاد منفعت از آنها وجود نداشته باشد، 
تصمیم گیری می شــود که فروخته شود و از محل پول آنها باید رقبه جدید 

جایگزین که باید در تبدیل به احسن احتیاط شود.
حجت الاسلام حاجی زین العابدینی افزود: ۲۲۳ مورد پرداخت حق موقوفات 
رای مردم در یکسال گذشته تقسیط شد. وی ادامه داد: در راستای صدور مجوز 
ها ۳۳ جلسه کمیسون املاک با ادارات راه و شهرسازی، شهرداری، فرمانداری، 
ثبت اســناد و بنیاد مسکن انقلاب اسلامی برگزار شد و سند دار شدن اراضی 

مردم در طرح هادی و حل مشکلات مردم اقدام چشمگیری است.
مدیرکل اوقاف و امور خیریه استان همدان، مهمترین وظیفه این اداره کل را 
حفظ و حراست موقوفات و بقاع متبرکه در ۲ بخش عمران، آبادانی و نگهداری 
و تثبیت مالکیت املاک وقفی برشمرد و گفت: درآمد موقوفات این استان سال 

گذشته به ۲ هزار و ۵۰۰ میلیارد ریال در عناوین مختلف رسید.
حجت الاســلام حاجی زین العابدینی ادامه داد: ۱6 پروژه سرمایه گذاری و 

اقتصادی با مشــارکت بخش خصوصی و یا از عواید سهم موقوفات همچون 
هایپرمارکت، باغ عمارت و پروژه ۱۸ واحدی مسکونی در این استان در دست 
اجرا داریم و قراردادهای اکثر پروژه های ما ۲۴ ماهه است و دنبال این هستیم 

که پروژه ها زودتر از این زمان به اتمام برسند.
وی عمران، آبادانی و احیا بقاع متبرکه را یکی از حوزه های فعالیت اداره کل 
اوقاف و امور خیریه استان دانست و افزود: بازسازی، نوسازی و مقاوم سازی بقاع 
متبرکه به مساحت ۳۳ هزار و 7۰۰ مترمربع و با اعتبار بیش از ۱۸۰ میلیارد 

ریال طی پنج سال در حال انجام است.
مدیرکل اوقاف و امور خیریه استان همدان گفت: در حوزه حفظ و نگهداری 
رقبات موقوفات نیز طی پنج سال، ۱۱7 هزار و ۵۰۰ مترمربع رقبات با اعتبار 

۴۵۰ میلیارد ریال حفظ، نگهداری، تعمیر و مرمت شده است.
حجت الاسلام حاجی زین العابدینی اظهار کرد: طبق رایزنی ها در راستای 

تمرکز زدایی چند مجوز خاص از ســازمان گرفتیم و بر همین اساس مراجعه 
به تهران برای تنظیم برخی اســنادی نیاز نیست و پرونده ها در سطح استان 
بررســی شــود و 7۵۱ فقره پرونده های اراضی تحت تصرف اشخاص تعیین 

تکلیف شد و بدون ارجاع به تهران رسیدگی و مجوز صادر شد.
هفت مورد وقف در استان همدان ثبت شد

مدیرکل اوقاف و امور خیریه اســتان همــدان از ثبت هفت مورد وقف در 
سالجاری در استان خبر داد و گفت: این موقوفه ها شامل مغازه، منزل مسکونی 

و زمین است.
حجت الاســلام حاجی زین العابدینی اظهار کرد: ۱۲۸ واحد مســکونی از 
املاک اوقاف به مدت یکسال در اختیار زوج های جوان قرار گرفته است و در 
راستای اجرای طرح فرزندآوری هر یک از این زوج ها به ازای هر فرزند یکسال 

بیشتر از این واحدهای مسکونی استفاده می کنند.
وی ادامــه داد: در راســتای اجــرای طرح قرار دوازدهــم به نیت حضرت 
ولیعصر)عج( روز دوازدهم هر ماه خدمات به نیازمندان ارائه می شود و امسال 

۲ هزار و ۸۰۰ بسته معیشتی توزیع شد.
مدیرکل اوقاف و امور خیریه اســتان همدان گفت: طرح شمیم در اماکنی 
مانند بقاع متبرکه در ســاعاتی که بلااســتفاده است اجرا می شود و با هدف 
آموزش، اشتغال و توانمندســازی بانوان سرپرست خانوار در اختیار آنها قرار 

می گیرد.
حجت الاسلام حاجی زین العابدینی از اجرای طرح مصلحین در بقاع متبرکه 
خبر داد و اظهار کرد: در راســتای جلوگیری از طلاق با همکاری دادگستری 
زوجها برای مشــاوره به بقاع متبرکه ارجاع داده می شوند و بر همین اساس 

طبق گزارشات ۱۳7 مورد در سال گذشته جلوگیری از طلاق انجام شود.

 مدیرکل بنیاد مسکن انقلاب اسلامی استان گیلان 
در پیامی فرا رسیدن 15 مهر روز روستا و عشایر را تبریک گفت

 تأمین نیازهای سرمایشی و برودتی واحدهای تولیدی 
با افزایش سطح آماده به کاری در ناحیه انرژی و سیالات فولاد مبارکه

مدیرکل راه و شهرسازی استان بوشهر:

تکمیل 323 کیلومتر کریدور ساحلی جنوب کشور در استان  در بوشهر

در نشستی با حضور نماینده گلخانه دارن و مدیرکل مدیریت بحران مصوب شد:

فرصت ۶ ماهه برای بروزرسانی اطلاعات گلخانه های استان

۴71 موقوفه در همدان سنددار شد

فرصــت امروز - ماهــان فلاح: رئیــس مجمع 
نمایندگان استان آذربایجان شرقی گفت: گزارش مرکز 
پژوهش های مجلس شــورای اسلامی نشان می دهد که 

استان در رتبه ۲6 سرمایه گذاری قرار گرفته است.
علیرضــا نوین در مراســم تکریم و معارفه اســتاندار 
آذربایجان شــرقی با تاکید بر لزوم کاهش بروکراسی و 
تشــریفات اداری در مسیر سرمایه گذاری ها، اظهار کرد: 
گزارش مرکز پژوهش های مجلس شورای اسلامی نشان 
می دهد که استان در رتبه ۲6 سرمایه گذاری قرار دارد که 
عدم حمایت مسئولان، بروکراسی زاید و بدبینی به سرمایه 
گذاری، ضعف همکاری کارشناســان، اذیت ها، بدعهدی 
مسئولان و کارشناسان مربوط به طرح ها از عوامل فراری 
دادن سرمایه گذاران اســت. وی افزود: مدیران قوی در 
قامت استان همچون شهید بهروز پورشریفی ها باید برای 
استان انتخاب شوند تا برای تسهیل تصمیمات و احقاق 
حقوق اســتان تلاش کنند و به جای مشکل محوری به 
فرصت محوری در سیســتم تصمیم گیری تغییر مسیر 
بدهند. وی با بیــان اینکه کارگروهی برای تســهیل و 
رفع مشکلات گمرکی، ناترازی بانکی و مالیاتی، زیست 
محیطی و انرژی و ســایر عقب ماندگی های استان باید 
تشکیل شود، گفت: گاهی شرمنده تلاش هایی هستم که 
در استان به شکل ناقص انجام شده است.  وی، ترمینال 
دوم فرودگاه تبریز که ســال ۱۳9۰ کلنگ زنی و در حد 
فونداسیون مانده است، بیمارستان هزار و ۵۰۰ تختخوابی 
تامین اجتماعی که ۱۲ ســال پیش همزمان با شــیراز 

آغاز شده ولی همچنان به دنبال زمین مناسب برای آن 
هستیم و پروژه تبریز - ارومیه را ازجمله طرح های ناقص 
استان عنوان و بر لزوم پیگیری مصوبات سفر دوم ریاست 

جمهوری به استان تاکید کرد.
وی با بیان اینکه تعــداد 7۰ هزار پروژه نیمه تمام در 
کشــور وجود دارد که با بودجه هــای ضعیف به جایی 

نمی رســند، ادامه داد: حدود 96 درصد از بودجه های ما 
جاری و چهار درصد آن برای زیرساخت ها هزینه می شود 
پس تنها راه برای اتمام این پروژه ها اجرای اصل ۴۴ قانون 
اساســی اعتماد به بخش خصوصی و حمایت از آن و در 
نهایت مولدسازی است. عضو کمیسیون عمران مجلس 
شورای اسلامی خاطرنشان کرد: از انتخاب استاندار بومی 

و آشــنا به منطقه و به قول شهید آیت الله آل هاشم که 
گفته بودند اگر از نیروهای تهران دیده در استان استفاده 
شــود در پویایی استان موفق می شوند، تشکر می کنیم. 
نوین افزود: دکتر بهرام سرمســت علاوه بر اینکه تهران 
دیده هست، مسئولیت های مختلف از جمله استانداری 
قم را هم دیده اند که قطعا در فعالیت های مربوط به اداره 
استان موثر خواهد بود. وی با بیان اینکه آقای سرمست 
اهل تعامل و معتقد به مشــورت بــوده و ما نمایندگان 
مجلس شــورای اسلامی به عنوان مشــاوران رایگان در 
کنارش خواهیم بود، گفت: تمامی مســئولان استانی با 

استاندار جدید آذربایجان شرقی همکاری خواهند کرد. 
رئیس مجمع نمایندگان آذربایجان شرقی افزود: شرایط 
خاص کنونی فرصت آزمون و خطا نبوده و باید تعارف های 
سیاســی و منافع جناحی را کنار گذاشــت و بر اساس 
فرمایش ریاســت جمهوری در مدار وفاق ملی با قدرت 
و روحیه جهادی برای خدمت به مردم استان تلاش کرد.
وی به استاندار جدید پیشــنهاداتی داد و افزود: باید 
از پیشــران های اقتصادی اســتان چون صنعت فولاد، 
پتروشیمی و صنایع غذایی و فلزی و شرکت های دانش 
بنیان حمایت کرده و در راستای سیاست های توسعه ای 

مشارکت مردمی به بخش خصوصی اعتماد کرد.
نوین ادامه داد: در سال جهش تولید با مشارکت مردمی 
با خون شهدای خدمت عهد و پیمان می بندیم تا استان 
را به جایگاه خود بازگردانیــم که آذربایجان در روزهای 

نه چندان دور مهم ترین نقطه منطقه به شمار می رفت.

دکتر سرمست اهل تعامل و معتقد به مشورت است؛

نوین: به عنوان مشاور در کنار استاندار آذربایجان شرقی هستیم

شماره 2555 
دو  شنبه
16 مهر 1403
دوشنبه
16 مهر 1403

شماره 2554



روزنام�ه مدیریت�ی- اقتص�ادی

‌ دوشنبه   16 مهر 1403    شماره 2554   صفحه8  

www.forsatnet.ir
info@forsatnet.ir

www.forsatnet.ir/regulations :آیین نامه اخلاق حرفه ای روزنامه

صاحب امتیاز: موسسه مطبوعاتی فرصت سازان امروز
مدیر مسئول و سردبیر: محمدرضا قدیمی

چاپ: صمیم
دفتر مرکزی: تهران، خیابان ولیعصر، خیابان زرتشت غربی، روبروی بیمارستان مهر

پلاک45، طبقه سوم شرقی

دفتر مرکزی: 88991927

نویسنده: علی آل‎علی
در زندگی‎ه��ای مدرن امروزی ش��بکه‎های اجتماعی به 
کیی از اساس��ی‎ترین ابزارهای ارتباطی برای مردم تبدیل 
شده‎اند. به طوری که خیلی از مردم به جای تعاملات سنتی 
به سراغ استفاده از انواع شبکه‎های اجتماعی رفته‎اند. شاید 
ش��ما هم تجربه کرده باش��ید خیلی از دوستان‎تان بیشتر 
از دنی��ای واقع��ی در ش��بکه‎های اجتماعی در دس��ترس 
هس��تند. علاوه بر این، با پیش��رفت فناوری و تغییر رفتار 
مصرف‎کنندگان، برندها هم دیگر نمی‎توانند به روش‎های 
س��نتی برای برقراری ارتباط با مخاطب بسنده کنند. برای 
موفقیت در فضای رقابتی امروز، برندها باید بتوانند به طور 
موثر با مخاطبان خود در محیط‎هایی که بیشتر وقت خود 
را سپری می‎کنند، یعنی شبکه‎های اجتماعی، ارتباط برقرار 
کنن��د. این امر ورژن تازه‎ای از روابط عمومی را پدید آورده 

که کاملا دیجیتالی است. 
پلتفرم‎های اجتماعی مثل اینستاگرام، اکیس، لینکدین 
و تی��ک تاک به برندها این امکان را می‎دهد تا با س��رعتی 
بی‎نظیر به مخاطبان خود دسترسی پیدا کنند و پیام‎های 
خود را به صورت آنی به میلیون‎ها نفر منتقل کنند. در این 
میان، برندهای بزرگ توانسته‎اند با استفاده از تکنکی‎های 
مدرن روابط عموم��ی، تصویری مؤثرتر و نزدکی‎تر از خود 
ارائه دهند. این مقاله به بررسی اصول و تکنکی‎های انتقال 
روابط عمومی برند به شبکه‎های اجتماعی و نحوه تغییرات 
و مزایای این شیوه در مقایسه با روش‎های سنتی می‎پردازد.

ما در این مقاله قصد داریم نگاهی به روابط عمومی مدرن 
بیندازیم. این امر به شما کمک خواهد کرد تا درک بهتری 
از ای��ن حوزه پیدا کرد و در عین حال آماده ورود به دنیای 
روابط عمومی دیجیتال ش��وید. اگر شما هم دوست دارید 
وضعیت کسب و کارتان را وارد حوزه تازه‎ای کنید، بد نیست 
در ادامه با ما همراه شوید. شما در ادامه یاد می‎گیرید چطور 
از شیوه‎های حرفه‎ای برای تعامل با مخاطب هدف استفاده 
کنی��د. خب اجازه دهید کم کم ماجراجویی‎مان را ش��روع 

کنیم. 
انتقال از روابط عمومی سنتی به دیجیتال

رواب��ط عمومی دیجیتال چ��ه ویژگی‎های��ی دارد؟ این 
سوالی است که در اولین برخورد با عبارت »روابط عمومی 
دیجیت��ال« فورا به ذهن آدم می‎رس��د. خب اصلا چرا باید 
این مفهوم را بشناس��یم؟ سر و کله آن از کجا پیدا شده و 
دقیقا به چه دردی می‎خورد؟ ما در ادامه قصد داریم جوابی 
درس��ت و حسابی به این قبیل س��والات بدهیم. پس با ما 

همراه باشید تا تکلیف این مسئله را روشن کنیم. 
تعامل و دسترسی آنی

در روش‎ه��ای س��نتی رواب��ط عمومی، انتق��ال پیام به 
مخاطبان معمولا با اس��تفاده از رس��انه‎های چاپی، رادیو یا 
تلویزیون انجام می‎ش��د که این فرآیند به زمان زیادی نیاز 
داش��ت. علاوه بر این، کنترل کاملی بر نحوه تفسیر پیام‎ها 
وجود نداش��ت؛ زیرا رسانه‎ها می‎توانس��تند پیام برند را به 
شیوه‎های مختلف منتشر کنند، اما در شبکه‎های اجتماعی، 
برنده��ا می‎توانند به صورت مس��تقیم و فوری با مخاطبان 

خود ارتباط برقرار کنند.
این دسترسی آنی به برندها اجازه می‎دهد که در واکنش 
به رویدادها و ش��رایط خاص، پیام‎های فوری و هدفمندی 
ارس��ال کنند. برای مثال، وقتی کی بح��ران رخ می‎دهد، 
برندها می‎توانند با انتش��ار پست‎ها و استوری‎های مناسب، 
مستقیما به س��ؤالات و نگرانی‎های مخاطبان پاسخ دهند. 
ای��ن ام��کان در روش‎های س��نتی وجود نداش��ت؛ چراکه 
همیشه زمانبری بین تولید و پخش پیام بود. در شبکه‎های 
اجتماع��ی، برندها نه تنها زمان واکنش کمتری دارند بلکه 
توانایی کنترل بیشتری بر نحوه انتقال پیام‎های خود دارند.

فضای تعاملی
در روش‎های سنتی، روابط عمومی معمولا کی‎طرفه بود. 
برندها پیامی را به مخاطبان می‎فرستادند و مخاطبان تنها 
نقش دریافت‎کننده داش��تند، اما ش��بکه‎های اجتماعی به 
برندها این امکان را می‎دهند که با مخاطبان خود به صورت 
مستقیم و دوطرفه ارتباط برقرار کنند. این تغییر، رابطه‎ای 
نزدکی‎تر و شفاف‎تر بین برند و مخاطبان ایجاد کرده است.
در ش��بکه‎های اجتماع��ی، مخاطب��ان می‎توانن��د ب��ه 

پیام‎های برند پاس��خ دهند، نظرات خ��ود را اعلام کنند و 
حت��ی پیش��نهاداتی ارائه دهن��د. این تعاملات ب��ه برندها 
ام��کان می‎دهد تا بهتر درک کنند که مخاطبان‎ش��ان چه 
می‎خواهند و چه توقعات��ی از آنها دارند. همچنین، برندها 
می‎توانند از این اطلاعات برای بهبود خدمات و محصولات 
خود اس��تفاده کنند. این تعاملات باعث می‎شود که روابط 
عمومی نه تنها درباره انتش��ار پیام‎ها بلکه درگیر ش��دن با 

مخاطبان و برقراری کی رابطه پایدار باشد.
تغییر مورد نظر بی‎نهایت اساسی است؛ چراکه نوع رابطه 
می��ان برن��د و مخاطب را به کلی تغییر می‎دهد. ش��اید تا 
پیش از این برندها دسترس��ی بی‎نهایت سختی به نظرات 
یا بازخوردهای مش��تریان داش��تند. با این حال در دنیای 
دیجیتال امروزی این امر بدل به کاری بی‎نهایت ساده شده 

است. 
شخصی‎سازی پیام‎ها

کی��ی دیگر از مزایای ش��بکه‎های اجتماعی نس��بت به 
روش‎های س��نتی رواب��ط عمومی، امکان شخصی‎س��ازی 
پیام‎ها اس��ت. در روش‎های قدیمی، پیام‎های برند به شکل 
عمومی و کیس��ان برای همه مخاطبان ارس��ال می‎شد، اما 
در فضای دیجیتال، برندها می‎توانند با استفاده از داده‎ها و 
ابزارهای تحلیلی، پیام‎هایی هدفمندتر و شخصی‎تر برای هر 

دسته از مخاطبان خود تهیه کنند.
اج��ازه دهید در این رابطه از کی مثال س��اده اس��تفاده 
کنی��م. برنده��ا می‎توانن��د بر اس��اس رفتارهای گذش��ته 
مخاطبان، محتوای خاصی را به آنها پیشنهاد دهند یا حتی 
پیام‎های ویژه‎ای برای مشتریان وفادار خود ایجاد کنند. این 
شخصی‎سازی پیام‎ها باعث می‎شود که مخاطبان احساس 
کنند که برند به طور مس��تقیم ب��ا آنها صحبت می‎کند و 
نیازها و علایق خاص آنها را درک می‎کند. این نوع ارتباط، 
اعتماد بیش��تری ایجاد کرده و رواب��ط برند با مخاطبان را 

تقویت می‎کند.
امروزه شخصی‎سازی در کانون توجه مخاطب قرار دارد. 
بنابرای��ن اگر برن��دی نتواند این شخصی‎س��ازی را به طور 
اساس��ی دنبال کند، شرایطش به طور کامل به هم خواهد 
ریخت. این مسئله‎ای اس��ت که می‎تواند اوضاع را حسابی 
سخت کند. خب شما در بازار تنها که نیستید؛ کی اشتباه 

کافی است تا رقبا جای شما را بگیرند. 
روابط عمومی دیجیتال: تمرین‎هایی برای شروع

تا اینجا ما فقط س��یر تحول از روابط عمومی س��نتی به 
دیجیت��ال را به اتفاق ش��ما مرور کردیم. ح��الا باید کمی 
دقیق‎تر بحث را دنبال کنیم. اصلا چطور باید در قالب روابط 
عمومی دیجیتال فعالیت کرد؟ این سوالی است که بخش 

کنونی را به خودش اختصاص داده است. 

ایجاد داستان‎های تصویری و جذاب
کیی از ویژگی‎های برجس��ته ش��بکه‎های اجتماعی این 
است که برندها می‎توانند از ابزارهای متنوع مانند ویدئوها، 
عکس‎ها و گرافکی‎ها برای انتقال پیام‎های خود اس��تفاده 
کنند. ای��ن تنوع ابزارها به برندها این امکان را می‎دهد که 
داس��تان‎های خود را به شیوه‎ای جذاب‎تر و ملموس‎تر بیان 
کنند. برای مثال، برندهای بزرگ می‎توانند با اس��تفاده از 
ویدئوهای کوتاه، پش��ت صحنه فعالیت‎های خود را نش��ان 
دهند و به مخاطبان این فرصت را بدهند تا از نزدکی با آنها 
آشنا ش��وند. داستان‎سرایی تصویری کیی از قدرتمندترین 
روش‎ها برای ایجاد ارتباط احساس��ی با مخاطبان اس��ت. 
برندهای موفق توانس��ته‎اند با تریکب تصاویر و محتواهای 
متنی، احساس��ات مخاطبان را تحرکی کنن��د و آنها را به 
شکلی نزدکی‎تر به برند خود متصل کنند. این نوع محتواها 
به دلیل قابلیت اشتراک‎گذاری آسان، می‎توانند به سرعت 
در فضای مجازی پخش شوند و به تعداد زیادی از مخاطبان 

برسند.
حالا که شبکه‎های اجتماعی حسابی روی بورس هستند 
و امکانات بی‎نهایت وس��یعی هم دارند، ش��ما باید کارتان 
ب��رای اثرگذاری بر روی مخاطب را با اس��تفاده از محتوای 
چندرسانه‎ای دنبال کنید. اینطوری وضعیت‎تان در بازار به 

طور قابل ملاحظه‎ای بهبود پیدا خواهد کرد. 
گسترش دامنه مخاطبان

ش��بکه‎های اجتماع��ی به برندهای بزرگ ای��ن امکان را 
می‎دهند که فراتر از مرزهای جغرافیایی و فرهنگی حرکت 
کنند. در حالی که روش‎های سنتی روابط عمومی معمولا 
به کی منطقه جغرافیایی یا کی گروه خاص محدود بودند، 
ش��بکه‎های اجتماعی به برندها این فرصت را می‎دهند که 
پیام‎های خود را به میلیون‎ها نفر در سراس��ر جهان ارسال 
کنند. این گسترش دامنه مخاطبان به برندها این امکان را 
می‎دهد که بازارهای جدیدی را کشف کنند و تاثیرگذاری 

بیشتری داشته باشند.
برای مثال، برندهایی مانند ناکیی و کوکاکولا توانسته‎اند 
با استفاده از پلتفرم‎های ش��بکه‎های اجتماعی، مخاطبان 
جهانی خود را گس��ترش دهند و ب��ا فرهنگ‎ها و بازارهای 
جدی��د ارتب��اط برقرار کنن��د. این فرصت ب��رای برندهای 
کوچک‎تر نیز فراهم است تا با استفاده از ابزارهای دیجیتال، 
به مخاطبان بیشتری دسترسی پیدا کنند و تأثیر بیشتری 

بر بازارهای مختلف بگذارند.
اگر شما در حال حاضر دامنه مخاطب محلی دارید، لازم 
نیست بیخیال این بخش شوید. خب هر کسب و کاری در 
طول زمان توس��عه پیدا می‎کند. به همین خاطر بد نیست 
بر روی گس��ترش توانایی روابط عمومی‎تان سرمایه‎گذاری 

کنید. قول می‎دهم این کی سرمایه‎گذاری بی‎فایده نخواهد 
بود. 

افزایش وفاداری مشتریان
استفاده از ش��بکه‎های اجتماعی به معنای ایجاد ارتباط 
نزدکی‎تر با مخاطب است. درست به همین خاطر شما باید 
از فرصت پیش آمده برای افزایش وفاداری مش��تریان سود 
ببری��د. خب وقتی دامنه ارتباط ش��ما با مخاطب عمیق‎تر 
شود، ش��انس‎تان برای تبدیل آنها به مش��تریان ثابت نیز 
بیشتر خواهد شد. این دقیقا همان مسئله‎ای است که باید 
حسابی بدان توجه نشان دهید، وگرنه کلاه‎تان پس معرکه 

خواهد بود. 
کی��ی دیگر از مزایای اس��تفاده از ش��بکه‎های اجتماعی 
برای روابط عمومی برند، افزایش وفاداری مش��تریان است. 
برندهای��ی که به ص��ورت فعال در ش��بکه‎های اجتماعی 
حض��ور دارند و به ط��ور منظم با مخاطبان خ��ود ارتباط 
برقرار می‎کنند، می‎توانند حس تعلق و وفاداری بیش��تری 
ایجاد کنند. مخاطبان وقت��ی می‎بینند که برند به نظرات 
و بازخورده��ای آنها توجه می‎کند، احس��اس می‎کنند که 
صدای‎ش��ان شنیده می‎ش��ود و در تصمیم‎گیری‎های برند 

تأثیرگذار هستند.
ع�الوه بر این، برندها می‎توانند از ش��بکه‎های اجتماعی 
برای ارائه خدمات پس از فروش، پاسخ به سؤالات مشتریان 
و حتی حل مشکلات آنها استفاده کنند. این نوع تعاملات 
سریع و مستقیم، مش��تریان را به برند نزدکی‎تر می‎‎کند و 
حس اعتماد و وفاداری بیشتری ایجاد می‎کند. برندسازی از 
طریق شبکه‎های اجتماعی، نه تنها به حفظ مشتریان فعلی 
کمک می‎کند، بلکه آنها را به س��فیرانی تبدیل می‎کند که 

پیام برند را به دیگران منتقل می‎کنند.
چالش‎های انتقال روابط عمومی به شبکه‎های 

اجتماعی
استفاده از ش��بکه‎های اجتماعی برای اجرای استراتژی 
روابط عمومی بدون دردسر نیست. ما در این بخش تلاش 
می‎کنی��م برخی از مهمترین دردس��رهای این حوزه را به 
اتفاق ش��ما مورد بررس��ی قرار دهیم. بد نیست در ادامه با 
ما همراه شوید تا علاوه بر چالش‎ها، با برخی از راهکارهای 

مناسب نیز آشنا شوید. 
مدیریت بحران در فضای آنلاین

در حالی که ش��بکه‎های اجتماعی ابزار قدرتمندی برای 
ارتباط با مخاطبان هس��تند، اما مدیریت بحران‎ها در این 
فضا نیز چالش‎های خاص خود را دارد. در دنیای س��نتی، 
برندها فرصت بیش��تری ب��رای برنامه‎ری��زی و واکنش به 
بحران‎ها داشتند، اما در شبکه‎های اجتماعی، هر اشتباهی 
می‎تواند به س��رعت منتش��ر ش��ود و به کی بحران بزرگ 

تبدیل ش��ود. این موضوع به خصوص برای برندهای بزرگ 
که میلیون‎ها دنبال‎کننده دارند، چالش‎برانگیز اس��ت. هر 
پس��ت یا پیامی که از سوی برند منتش��ر می‎شود، باید به 
دقت بررس��ی شود تا از هرگونه اشتباه احتمالی جلوگیری 
ش��ود، اما برندهایی ک��ه بتوانند به طور مؤثر و س��ریع به 
بحران‎ها واکنش نشان دهند و شفافیت خود را حفظ کنند، 
می‎توانن��د از این موقعیت‎ها به عنوان فرصتی برای تقویت 
اعتماد مخاطبان استفاده کنند. نکته کلیدی در این میان 
تلاش برای اعلام موضع صریح در قبال رویدادهای مختلف 
و از همه مهمتر بحران‎هایی است که برندتان ایجاد می‎کند. 
این نکته در بلندمدت از ش��ما کی برند بی‎نهایت حرفه‎ای 
خواهد س��اخت. درس��ت به همین خاطر ضروری است در 
شبکه‎های اجتماعی واکنش‎های سریعی نسبت به رویدادها 

داشته باشید. 
نیاز به تولید محتوای مستمر

برندهایی که در ش��بکه‎های اجتماعی فعالیت می‎کنند، 
باید به ط��ور مداوم محتوای تازه و جذاب تولید کنند. این 
کیی از چالش‎های بزرگ انتقال روابط عمومی به شبکه‎های 
اجتماعی است. در روش‎های سنتی، برندها ممکن بود تنها 
چند پیام در ماه منتشر کنند، اما در فضای دیجیتال، انتظار 
مخاطبان این اس��ت که برندها به طور مداوم حضور داشته 

باشند و محتوای جدید ارائه دهند.
این نیاز به تولید محتوای مستمر باعث می‎شود که برندها 
باید تیم‎های خلاق و متخصص داشته باشند که بتوانند به 
طور منظم محتوای جذاب و مرتبط تولید کنند. همچنین، 
برندها باید از ابزارهای مدیریت محتوا و تقویم‎های محتوایی 
اس��تفاده کنند تا برنامه‎ریزی دقیقی برای انتشار پیام‎ها و 

واکنش به رویدادهای روزمره داشته باشند.
اگر تا ح��الا تیم خیلی جمع و جوری برای تولید محتوا 
داشتید، حالا دیگر نوبت توسعه کارتان رسیده است. اصلا 
بد نیست کی تیم برای تولید محتوا تشیکل دهید چراکه 
روابط عمومی در فضای آنلاین کاری نیست که ماهی کی 
ب��ار انجام دهید. در عوض بای��د در قالب محتوای جذاب و 
تعاملی آن را پیش ببرید وگرنه سرتان بی‎کلاه خواهد ماند. 

سخن پایانی
ما در این مقاله س��عی کردی��م برخی از مهمترین نکات 
درب��اره انتقال روابط عمومی از دنیای کلاس��کی به عرصه 
دیجیتال را زیر ذره بین ببریم. بی‎ش��ک این مس��یر برای 
هیچ کس��ب و کاری آس��ان نیس��ت. با این حال انطباق با 
تغییرات ضرورتی است که اصلا نباید آن را دست‎کم گرفت. 
به همین خاطر ما در این مقاله س��عی کردیم شما را برای 

رویارویی با این حادثه بزرگ آماده کنیم. 
ش��بکه‎های اجتماعی به طور چش��مگیری نح��وه ارائه 
خدمات روابط عمومی از س��وی برنده��ای بزرگ را تغییر 
داده‎ان��د. در مقایس��ه با روش‎های س��نتی، این فضا امکان 
ارتباط مستقیم، سریع و شخصی‎تری را برای برندها فراهم 
کرده است. برندها می‎توانند با استفاده از ابزارهای دیجیتال، 
پیام‎های خود را به ش��کلی جذاب‎تر و مؤثرتر به مخاطبان 
خود منتقل کنند و در عین حال، دامنه تأثیرگذاری خود را 
گسترش دهند. استفاده از شبکه‎های اجتماعی برای روابط 
عمومی نیازمند برنامه‎ریزی دقیق و مدیریت مداوم اس��ت. 
چالش‎هایی مانند مدیریت بحران‎های آنلاین و نیاز به تولید 
محتوای مس��تمر، از جمله مسائلی هستند که برندها باید 
به آنها توجه کنن��د. در نهایت، آن برندهایی که بتوانند به 
طور هوشمندانه از این فضا استفاده کنند، می‎توانند روابط 
عمومی خود را به س��طح جدیدی از تعامل و تاثیرگذاری 
برس��انند و به شکل بهتری با مخاطبان خود ارتباط برقرار 
کنند.  م��ن و همکارانم در روزنامه فرصت امروز امیدواریم 
نکات مورد بحث در ای��ن مقاله کمکی هرچند کوچک به 
شما برای آش��نایی با روابط عمومی دیجیتال کرده باشد. 
مثل همیشه اگر سوالی در این رابطه داشتید، تعارف را کنار 

گذاشته و با ما در ارتباط باشید. 
منابع:

https://digitalmarketinginstitute.com/
blog/what-is-digital-pr

www.motivepr.co.uk/blog/traditional-pr-
vs-digital-pr
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شوربختانه پس از گذشت س��ه دهه ناکامی‌های ناشی 
از تجویز سیاس��ت‌های مبتنی بر اقتص��اد آزاد، گروهی از 
اقتصادخوانده‌های بی‌اعتنا یا غافل به ساختارهای نامناسب 
و ناسازگار با برخی توصیه‌ها، همچنان بر بهک‌ارگیری این 
نس��خه‌های شکس��ت خورده اصرار میک‌نند. جالب آنکه 
حتی کشورهای با نظام‌های کاملا سرمایه‌داری، در شرایط 
بحرانی )یعنی در شرایطی که دیگر مفروضات تئوری‌های 
رایج وجود ندارند( برای جلوگیری از تلاطم‌های اقتصادی، 
اجتماعی و سیاسی، دولت‌ها دخالت میک‌نند و در بسیاری 
موارد از الگوهای دس��توری استفاده میک‌نند. بنابراین در 

ش��رایطی که کشور از زمان پیروزی انقلاب تاکنون درگیر 
تهدیدات و تنش‌ها و تحریم‌های خارجی بوده و در داخل 
نیز دچار بی ثباتی‌های متعدد به همراه نازل‌ترین ش��یوه 
حکمرانی بوده و هس��ت، اصرار بر نس��خه‌ها و توصیه‌های 
ناس��ازگار به جز بحرانی‌تر کردن ش��رایط هیچ نتیجه‌ای 
نخواه��د داش��ت. در حال حاض��ر نیز کش��ور در التهاب 
جنگی فراگیر در منطقه اس��ت که ‌کیطرف آن می‌تواند 
ایران باش��د؛ در اوج تنش با آمرکیا و کش��ورهای اروپایی 
اس��ت؛ بیش از هفت سال از تش��دید تحریم‌های سخت 
گذش��ته و از ‌کی طرف اغلب ذخایر مال��ی دولت به انتها 
رس��یده و از طرف دیگر، گس��ترش فقر و نابرابری در بین 
خانواره��ا و مناط��ق به اوج خود رس��یده و صبر مردم در 

آس��تانه خود قرار گرفته، باز هم با اسم رمزهای تکراری و 
ملال‌آور »جراحی اقتص��ادی، اصلاحات اقتصادی و اخیرا 
ناترازی‌ها«، زمزمه آزادسازی قیمت برخی کالاهای بسیار 
حس��اس مثل ارز و بنزین توسط مس��ئولین جدید و زیر 
اصرار و پافش��اری آن گ��روه از اقتصادخوانده‌های غافل یا 
بی‌اعتنا ب��ه ناس��ازگاری‌های توصیه‌های‎ش��ان، به گوش 
می‌رس��د. جالب آنکه در 14 شهریورماه رئیس‌جمهور که 
لابد از مواجهه با خزانه خالی ناش��ی از فرصت‌سوزی‌های 
دولت س��یزدهم نگران ش��ده، اعلام کرده که برای جبران 
کس��ری‌ها ناچار به جراحی هس��تند. جراحی، اس��م رمز 
افزایش قیمت‌ها و تحمیل تورم به اقتصاد کشور است که 
تاکنون سه بار تجربه‌ شده و هر سه بار بیمار را با خونریزی 
مرگب��ار همراه ک��رده و مردم و جامعه را ب��ا گرانی و فقر 
بیشتر روبه‎رو کرده اس��ت. چرا این گروه از تجارب همان 
کشورهای سرمایه‌داری هم تبعیت نمیک‌نند که در شرایط 
بحرانی سیاست‌های کنترلی و دستوری را اعمال میک‌نند 
تا جامعه دچار زیان بیشتر نشود؟ آیا مشاهده نمیک‌نند که 
شرایط امروز حتی از شرایط هشت سال جنگ عراق علیه 
ایران نیز وخیم‌تر است؟ در دوره جنگ تحریم محدود بود 
اما هم نفت و س��ایر کالاها بدون مزاحمتی صادر می‌ش��د 
و هم وجوه ناش��ی از تجارت از طریق سیس��تم‌های رایج 
بانکی به‌آسانی نقل‌وانتقال پیدا میک‌رد، اما امروز نه امکان 
تجارت کالا و خدمات به‌راحتی فراهم است و نه مبادلات 
مالی و پولی امکان‌پذیر اس��ت، ضمن اینکه مردم نیز بعد 
از س��ه دهه تجربه حکمرانی بد، در آستانه صبر خود قرار 
دارند و امکان شوک‌های جدید را ندارند. واقعیت آن است 
که اگر جراحی اقتصاد لازم باش��د، ابتدا باید این جراحی 
در ساختارهای غیراقتصادی )ساختارهای ارزشی، سیاسی 
و اجتماع��ی( صورت پذیرد، تا نیازی به جراحی اقتصادی 
وجود نداش��ته باشد. اینکه ش��اخص‌های اقتصادی دچار 
آسیب‌های جدی، مزمن و علاج‌ناپذیری شده‌اند، به دلیل 
وجود س��اختارهای غیراقتصادی ضدتوس��عه و ضدتولید 
اس��ت و بنابراین تا این ساختارها اصلاح نشوند، هیچ‌گونه 
اصلاح یا جراحی اقتصادی‌ای نه‌تنها موفق نخواهد ش��د، 
بلکه اصرار بر انجام آنها با خسارات جبران‌ناپذیر برای مردم 

و آینده کشور همراه خواهد بود.
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نکته مهم آنکه مدتی اس��ت طرفداران اقتصاد آزاد، اسم 
رمز جدیدی برای ش��وکی دیگر ب��ه قیمت‌ها وارد ادبیات 

رس��انه‌ای کرده‌اند با عنوان »نات��رازی«. در این مورد هم 
واقعیت چیز دیگری اس��ت؛ ناترازی‌های انکارناپذیر امروز 
در ابعاد مختلف اقتص��ادی، عمدتا به دلیل وجود ناترازی 
در ش��یوه حکمرانی اس��ت: ناترازی در اولوی��ت دادن به 
گرایش‌های ایدئولوژکی و سیاسی در مقایسه با معیشت و 
رفاه مردم و بنابراین ناترازی در اولویت کارگزاران حکومتی با 
ویژگی‌های ایدئولوژکی نسبت به افراد متخصص و شایسته 
برای رشد و توس��عه اقتصادی. حاصل این ناترازی، وجود 
مجموعه‌ای از مدیران ناکارآمد، بوروکراسی‌ای ضدتوسعه 
و ضدتولی��د و هزینه‎زا و فرس��وده‎کننده و در نهایت، بروز 
انواع ناترازی‌های به حد بحران رسیده امروز است. بنابراین 
رفع ناترازی‌هایی که مکرر تکرار می‌ش��ود، منوط است به 
اصلاح ناترازی‌ها در ساختارهای غیراقتصادی و بهبود روند 
ش��اخص‌های اقتصادی بدون انجام جراحی‌های سخت و 
پرهزینه و ت��وأم با مقاومت اف��راد و گروه‌های ذی‎نفع در 

ساختارهای غیراقتصادی امکان‌پذیر نیست.
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بنابرای��ن باید پذیرفت که ش��رایط سیاس��ی، اجتماعی 
و بین‌الملل��ی ای��ران در حد بحران اس��ت و حتی از زمان 
جنگ نیز ش��رایط س��خت‌تری را طی میک‌ن��د، بنابراین 
فرمول‎هایی که تجویز می‌ش��ود باید متناس��ب با وضعیت 
بحرانی و غیرعادی باش��د. فرمول‌ها و نس��خه‌های اقتصاد 
آزاد، همان‌گونه که ذکر ش��د، مبتنی اس��ت بر مفروضاتی 
که عمدتا در کشورهایی با شرایطی کاملا متفاوت با امروز 
ایران وجود دارند. در ش��رایط جنگی و بحرانی امروز ایران، 
مدیریت اقتصاد نیز باید ویژه و متناسب با مفروضات موجود 
باشد. بنابراین ورود و دخالت دولت در بخش‌هایی از تولید 
و مصرف برای حفظ حداقل‌ها برای زندگی انبوهی از مردم 
اجتناب‌ناپذیر است. سهمیه‌بندی کالاهای ضروری، توزیع 
کالاه��ای ارزان از طری��ق کوپن، پرداخ��ت یارانه، اعطای 
تس��هیلات ارز ارزان به تولیدکنندگان کالاهای ضروری و 
مورد نیاز مردم و... از جمله این موارد اس��ت. بدیهی است 
که در چنین شرایطی، دولت از تولیدکننده می‌خواهد که 
کالای تولیدش��ده را متناس��ب با امتیازات دریافت شده با 
قیمت‌های تعیین‌شده توسط دولت ارائه شود، هرچند این 
اق��دام را برخی »اقتصاد دس��توری« می‌نامند، اما این حق 
دولت از طرف مردم اس��ت که وقتی مواد اولیه یا امتیازات 
ویژه اعطاشده، تولیدکننده را مجبور به ارائه کالا و خدمات 
به قیمت موردنظر دولت و متناسب با توان خرید توده مردم 

آسیب‌دیده از بحران‌ها بنماید. این واقعیت نیز وجود دارد 
که در چنین شرایطی امکان فس��اد و سوءاستفاده توسط 
افرادی که از این امتیازات و رانت‌ها استفاده میک‌نند فراهم 
شود، اما مادامیک‌ه ش��رایط بحرانی تداوم دارد و مردم در 
معرض آس��یب و زیان و تنگی معیشت هستند، حذف این 
امتی��ازات به بهانه اجتناب از اقتصاد دس��توری، تنها پاک 
کردن صورت‌مسئله است. بدیهی است دستگاه‌های نظارتی 
و قضایی به پشتیبانی اقدامات حمایتی دولت باید همراهی 
کنند و مانع سوءاستفاده از این امتیازات گردند. به همین 
دلیل است که اصرار بر حکمرانی خوب و انتخاب و انتصاب 
کارگزاران حاکمیتیِ پاک‌دس��ت، متخصص و باتجربه باید 

نسبت به اعمال سیاست‌های آزادسازی در اولویت باشد.
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نکته آخر آنکه آقای پزشیکان رئیس‌جمهور به توصیه 
همان گروه از اقتصاد خوانده‌ها، پیش از انتخاب‎شدن‎شان، 
ح��رف از گران کردن بنزین و ت‌کنرخ��ی کردن ارز )در 
واق��ع، افزایش قیم��ت ارز تا ح��د ب��ازار آزاد(، زده‌اند و 
زمزم��ه افزایش قیمت بنزی��ن و ارز را این ب��ار با همان 
کلیدواژه منس��وخ »جراحی اقتص��ادی« مطرح کرده‌اند. 
رئیس‌جمه��وری ب��ه توصیه هم��ان گروه از مش��اورین 
اقتصادی، گفته‌اند که این اقدام باید با رضایت مردم باشد. 
احتمالا منظورشان آن است که با سیاست‌های جبرانی، 
م��ردم به افزایش قیمت رضایت می‌دهن��د. لازم به ذکر 
است که در نوبت‌های گذشته هم دولت‌ها وعده می‌دادند 
که افزایش قیمت‌ه��ا را از طریق اقدامات حمایتی، مثل 
پرداخت یارانه جبران میک‌نند، اما دولت‌ها معمولا بخش 
اول سیاس��ت که شوک قیمتی اس��ت را با کی فرمان یا 
ابلاغ ساده اعمال میک‌نند، اما بخش دوم که سیاست‌های 
حمایتی اس��ت را به دلیل ناکارآمدی سیس��تم اداری و 
اجرای��ی و مدیریتی، با تأخیر ی��ا ناقص انجام می‌دهند و 
ی��ا به دلیل آنکه در ش��رایط تحریمی فعلی دولت ناتوان 
از کنترل و کاهش تورم اس��ت و صدالبته همین افزایش 
قیمت ارز یا بنزین خود به تورم دامن می‌زند، حداکثر کی 
سال پس از اجرای این‌گونه سیاست‌های خانمان‌سوز، آثار 
سیاست‌های حمایتی خنثی می‌شود. حاصل آنکه مردم 
بازنده اصلی این سیاست‌های تقلیدی و ناسازگار با شرایط 
سیاس��ی، اجتماعی و اقتصادی کش��ور هستند که خود 
می‌تواند زمینه‌ساز بحران‌های اجتماعی و تکرار تنش‌های 

سیاسی در جامعه شود.

استاندارد دستوری و ناترازی‌های اقتصادی

از دنیای کلاسیک به عصر دیجیتال
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